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Svensk Handels indikator pd optimismen och framtidsférvantningarna bland handelns foretag

2010-06-15
Handeln ser positivt pa sommarforsaljningen

Under varen har det kommit flera rapporter som visar pd en aterhamtning i svensk ekonomi. Under
arets forsta kvartal uppvisade Sverige for forsta gdngen sedan tredje kvartalet 2008 en positiv BNP-
utveckling, vilket officiellt betyder att recessionen ar dver. Handeln har, trots lagkonjunkturen, haft en
relativt stark utveckling under 2009. Nu nar den svenska ekonomin borjar komma igang igen
spenderas pengarna inte nddvandigtvis i handeln. Efter en relativt svag inledning under arets forsta
tvA manader uppvisade handeln en rekordartad forsaljningsokning pa drygt 8 procent under mars
manad, men backade sedan med nastan 2 procentenheter i april. Handelsbarometerns panel ar dock
optimistisk infor sommaren. Drygt hélften av de deltagande foretagen tror att forséljningen i den egna
butiken kommer att 6ka det kommande kvartalet och fler planerar att anstélla &n att minska den egna
personalstyrkan. Framtidsindikatorn behaller denna manad samma hdéga niva, 27, som i maj manads
matning.

Kaxighetsindikatorn, som maéter handlarnas tilltro till utvecklingen i den egna butiken jamfort med i
detaljhandeln som helhet, sjunker med 3 enheter och landar pd 10. En forklaring till den minskade
kaxigheten &r att handeln uppvisar en stark utveckling och att det upplevs svart for den enskilde
handlaren att sla sina konkurrenter. Kaxighetsindikatorn kan ses som ett matt p& hur stor andel av
handlarna som tror att de kommer att kunna o©ka sin marknadsandel under den kommande
tremanadersperioden.

Handlarnas framtids- och kaxighetsindikator
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— Handlarna tror p& sommaren. Nar den starkaste perioden i sommarforsaljningen star for
dorren tror drygt halften av dem p& en 6kning. Det ar ett styrkebesked och en bra signal for
Sverigeturismen, séger Yvonne Ingman, vice vd for Svensk Handel.

— Att sa f& handlare tror pd en 6kning av antalet anstallda under den narmaste tiden kan till viss
del bero pa osékerhet infor hostens riksdagsval som ligger bara ndgra manader bort. Beroende
p& den nya regeringens farg kan till exempel arbetsgivaravgifterna forandras pa ett satt som
gor det dyrare att nyanstalla, séager hon.



Flertalet tror pa oférandrat antal anstallda

Var tionde handlare planerar att nyanstélla under det kommande kvartalet och drygt 2 av 10 handlare
tror att antalet anstallda i handeln i stort kommer att 6ka framover. Samtidigt ar det 8 procent av
handlarna som forutspar att antalet anstéllda i den egna butiken kommer att minska, och 12 procent
som tror att antalet anstallda i handeln i stort kommer att minska. En stor majoritet av handlarna tror
dock att antalet anstallda, bade i den egna butiken och i detaljhandeln i stort, kommer att vara fortsatt
oférandrat. Handlarna inom sallankopsvaruhandeln &r ndgot mer positiva till nyanstallningar an de i
dagligvaruhandeln. Detta ar naturligt, d& sallankdpshandeln drabbades hardare av lagkonjunkturen
och nu i storre utstrackning k&nner av den tkade optimismen bland konsumenterna.

Hur tror du att antalet medarbetare i din butik och i detaljhandeln i stort
kommer att utvecklas under de kommande tre manaderna?
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Hoga forséljningsférvantningar i sommar

Drygt hélften av handlarna tror att forsaljningen bade i den egna butiken och i detaljhandeln i stort
kommer att 6ka under det kommande kvartalet. Mest positiva ar séllankdpsvaruhandlarna. Nastan 6
av 10 av dessa tror att den egna forsaljningen kommer att 6ka, medan 6 procent tror att den kommer
att minska. Det ar 49 procent av dagligvaruhandlarna som tror att forsaljningen i den egna butiken
kommer att 6ka. De hoga forsaljningsférvantningarna bidrar till att en fortsatt hog optimism bibehalls.

Hur tror du att forséljningen i din butik kommer att utvecklas de
kommande 3 manaderna? (foregdende manads siffror inom parentes)
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Temal: VM fotboll

Den 11 juni inleddes VM i fotboll i Sydafrika. Sverige ar en riktig fotbollsnation och manga héangivna
supportrar kommer att tillbringa atskilliga timmar framfér TV:n under evenemanget, trots att Sverige
inte kvalificerade sig till slutspelet denna gang. Handelsbarometerns panel har denna méanad fatt
svara pa ett antal frdgor om vad VM i fotboll har for inverkan pa deras verksamhet och hur de
uppmarksammar evenemanget i den egna butiken.

Resultatet visar att nastan 7 av 10 inte anser att fotbolls-VM har nagon inverkan pa den egna
forsaljningen. Det talas ofta om att manga konsumenter passar pa att investera i exempelvis en ny TV
infor dylika evenemang. Det &r darfor intressant att notera att en storre andel handlare i
séllankdpsvaruhandeln tror att den egna forsédljningen kommer att minska an oOka. Detta beror
sannolikt pa att de tror att manga konsumenter véljer att spendera tid framfér TV:n under VM istallet
for att ge sig ut i handeln. Dagligvaruhandlarna ar mer positiva, 25 procent tror att forsaljningen
kommer att 6ka till f6ljd av evenemanget medan 3 procent tror att den kommer att minska.

Hur paverkar VM i fotboll férséljningen i din butik?
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Vidare fick handlarna svara pa hur de anvander sig av VM i sin marknadsféring. Drygt 80 procent av
dagligvaruhandlarna uppmaéarksammar VM i sin marknadsforing, medan motsvarande siffra for
séllankdpsvaruhandeln ar 46 procent. Det vanligaste sattet att uppméarksamma evenemanget ar med
produkter med VM-anknytning i butiken, men &ven VM-erbjudanden och VM-tema i skyltningen &r
vanligt.

Hur anvander ni er av fotbolls-VM i marknadsféringen?
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Sverige kvalificerade sig inte till slutspelet i VM detta ar. Hade Sverige varit med hade sannolikt
betydligt fler svenskar foljt evenemanget. Handlarna fick svara p& om de tror att VM hade féatt storre
uppmarksamhet i den egna verksamheten om Sverige varit med. Resultatet visar att drygt 7 av 10
handlare i dagligvaruhandeln och nastan 5 av 10 séllankdpsvaruhandlare hade uppmarksammat
slutspelet mer i den egna verksamheten om Sverige hade kvalificerat sig for slutspel.

Sverige kvalificerade sig inte till VM-slutspel i ar. Skulle VM fa storre
uppméarksamhet i din butik om Sverige var med i slutspelet?
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Tema 2: Bréllop mellan kronprinsessan Victoria och herr Daniel Westling

Den 19 juni sker en historisk handelse i Sverige, nar var blivande regent ska gifta sig. Detta forvantas
bli en tva veckor lang folkfest som lockar turister till Sverige fran nar och fjarran och riktar varldens
stralkastare mot landet under brollopshelgen. Manga varumarkesleverantérer har tagit fram speciella
produkter med anknytning till brollopet, fran kakor och choklad till linnedukar, SL-kort och tapeter.

Handlarna fick i denna manads Handelsbarometer svara pa& nagra fragor rorande hur de
uppmarksammar bréllopet i sin butik. Resultatet visar att halften av handlarna inom dagligvaruhandeln
séljer varor speciellt framtagna med tanke pa evenemanget. Exempel p& sadana varor kan vara
pralinaskar, kakor och tematartor. Inom sallankdpsvaruhandeln ar andelen betydligt lagre, 14 procent
sédljer speciella varor. | sallanképsvaruhandeln uppger 13 procent att de har brdllopstema i sin
skyltning. Denna bransch &r dock betydligt mer heterogen och det ar inte lika sjalvklart vad en
kladbutik, optiker eller skohandlare skulle kunna sélja for temavaror. Detta bidrar till att drygt 6 av 10
handlare inom sallanképsvaruhandeln inte uppméarksammar bréllopet i den egna butiken.

Hur uppmérksammar din butik kronprinsessan Victorias brollop
den 19 juni?
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Handlarna fick ocksa svara pa om de upplever att det finns en efterfragan pa varor med anknytning till
kronprinsessans brollop frdn konsumenterna. Svaren visar att det ar en betydligt hogre andel av
handlarna i dagligvaruhandeln som upplever att konsumenterna efterfrigar dessa varor &an inom
sallankdpsvaruhandeln. Samma fraga stalldes till Handelsbarometerns panel i maj. Trots att det bara
ar en manad mellan undersokningarna har andelen handlare som anser att det finns en efterfrdgan
Okat avsevart. Detta beror pa att manga brollopsvaror lanserats forst under den senaste manaden och
att det ar forst nu som konsumenterna borjar fa upp 6gonen for evenemanget.



Andelar handlare som upplever att kunderna efterfragar produkter med
anknytning till kronprinsessan Victorias brollop
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Mer information
Mer information och analyser av handeln far du av Svensk Handel (www.svenskhandel.se).

Du &r vakommen att kontakta Hans Lowlund, chef foretagarservice Svensk Handel eller
pressansvarig Margareta Ternell for kommentarer, analyser och andra fragor rérande Svensk Handel.

Hans Léwlund, chef féretagarservice,
tel. 010-471 86 11, mob. 070-521 82 00
hans.lowlund@svenskhandel.se

Margareta Ternell, pressansvarig,
tel. 010-471 86 69, mob. 070-642 00 16,
margareta.ternell@svenskhandel.se

Om Handelsbarometern

Handelsbarometern ar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator for optimismen bland medlemsforetagen.
Handelsbarometern ger en inblick i hur branschens foretag tror att omsattning och sysselsattning kommer att utvecklas de
kommande tre manaderna. Handelsbarometern baseras pa en panel av butikschefer/butiksagare inom detaljhandeln. Du hittar
rapporten och mer information om Handelsbarometern pd www.svenskhandel.se.

Handelsbarometerns Framtidsindikator beréknas som det genomsnittliga nettotalet for fyra frdgor som ror butikschefernas
framtida forvantningar pa forséljning och antalet medarbetare i den egna butiken samt for detaljhandeln i stort under de
kommande tre manaderna

Handelsbarometerns Kaxighetsindikator berédknas som nettotalet for en frdga om butikschefernas framtida férvantan om sin
egen forsaljningsutveckling i forhallande till férsaljningsutvecklingen for detaljnandeln i stort.
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