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Fortsatt stigande optimism i handeln

Optimismen stiger i den svenska ekonomin och sa aven i handeln. Under de senaste veckorna har det
kommit flera indikationer pa att d&ven den krisdrabbade industrin nu bérjar aterhamta sig. Aven
handeln, som klarat sig relativt bra genom lagkonjunkturen, kanner av den o©kade svenska
framtidstron. Efter en relativt svag inledning under arets foérsta tvd manader uppvisade handeln en
rekordartad forsaljningsdkning pa drygt 8 procent under mars manad. Detta kan till viss del forklaras
av att vintern antligen slappte sitt tag om Sverige, men aven av en allmant dkad framtidstro. Det ar
tveksamt om handeln kommer att fa uppleva flera riktigt sa starka manader framoéver, men handlarna
ser positivt pa framtiden. Detta resulterar i att Framtidsindikatorn denna manad stiger med 2 enheter
och landar pa 27, den hogsta noteringen sedan november 2007.

Kaxighetsindikatorn, som mater handlarnas tilltro till utvecklingen i den egna butiken jamfért med i
detaljhandeln som helhet, sjunker denna manad med 9 enheter och landar pa 13. En forklaring till den
minskade kaxigheten ar att den samlade handeln just nu uppvisar en sa stark utveckling att det ar
svart for den enskilde handlaren att sla den ytterligare. Kaxighetsindikatorn kan ses som ett matt pa
hur stor andel av handlarna som tror att de kommer att kunna 6ka sin marknadsandel under den
kommande tremanadersperioden.

Handlarnas framtids- och kaxighetsindikator
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- Handeln klarade ldgkonjunkturen bra och kdnner nu av den dkade svenska
framtidstron. Framforallt avspeglas detta i en mer positiv syn pa behovet av
nyanstéliningar i butikerna, vilket ar mycket gladjande, sdger Dag Klackenberg,
vd pa Svensk Handel.



Nyanstéllningar att vénta i handeln?

Drygt 1 av 10 handlare, 12 procent, planerar att nyanstalla under det kommande kvartalet medan nara
2 av 10 handlare tror att antalet anstallda i handeln i stort kommer att 6ka framdver, vilket ar en relativt
stor 6kning jamfort med tidigare kvartal. Det ar 12 procent av handlarna som forutspar att antalet
anstallda i den egna butiken kommer att minska, och 13 procent som tror att antalet anstallda i
handeln i stort kommer att minska. En stor majoritet av handlarna tror dock att antalet anstallda, bade i
den egna butiken och i detaljhandeln i stort, kommer att vara fortsatt oférandrat. Generellt ar
handlarna inom sallankdpsvaruhandeln mer positiva till nyanstaliningar an handlarna inom
dagligvaruhandeln, vilket ar naturligt dé det ar dessa branscher som framst kadnner av den Okade
optimismen bland konsumenterna.

Hur tror du att antalet medarbetare i din butik och i detaljhandeln i stort
kommer att utvecklas under de kommande tre manaderna?
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Fortsatt hdga férséljningsférvantningar
Ndra 6 av 10 handlare, bade inom sallankdpsvaruhandeln och dagligvaruhandeln, tror att

forsaljningen i den egna butiken kommer att 6ka under det kommande kvartalet. Den varmare delen
av aret, med grilltillstallningar, studentfester, brollop och andra matfester, star for dorren, vilket ar
positivt for forsaljningsutvecklingen i dagligvaruhandeln. Samtidigt ar konsumenterna nu i full fard med
att bade uppdatera sin vargarderob och képa nya maébler till uteplatsen. Detta bidrar till att bibehalla
en fortsatt hog optimism. Endast 12 procent av dagligvaruhandlarna och 6 procent av
séllanképsvaruhandlarna tror att férsaljningen i den egna butiken kommer att minska.

Hur tror du att férséljningen i din butik kommer att utvecklas de
kommande 3 manaderna?
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Tema 1: Vulkanaska i luftrummet och dess inverkan pa handeln

Under mitten av april var flygtrafiken i Europa lamslagen pa grund av vulkanaska i luftrummet. Nu &r
storre delen av flygtrafiken ater igang, men hotet om att ett nytt stopp ska uppsta kvarligger. Det har
spekulerats mycket i vad ett stopp liknande detta far for effekter for olika delar av vart samhalle,
daribland handeln. Handelsbarometerns panel har darfor fatt svara pa nagra fragor med anknytning till
flygstoppet och dess kort- och lite mer langsiktiga effekter pa handeln.

Handlarna fick svara pa fragan om och i sa fall vilken inverkan naturkatastrofer liknande den senaste
har pa handeln. Resultaten visar att handlare inom sallankdpsvaruhandeln upplever en storre inverkan
pa sin verksamhet an handlare inom dagligvaruhandeln. Nara halften av dagligvaruhandlarna uppger
att naturkatastrofer liknande vulkanutbrottet inte har nagon inverkan pa handeln, medan motsvarande
andel inom sallanképsvaruhandeln ar 3 av 10 handlare. Stérst inverkan har naturkatastrofer pa
varuleveranser. Cirka 3 av 10 handlare, bade inom dagligvaru- och séllankdpsvaruhandeln, uppger att
detta ar ett problem. Inom sallanképsvaruhandeln upplever 2 av 10 handlare att kunderna blir oroliga
och darfér handlar mindre av deras produkter, medan motsvarande andel inom dagligvaruhandeln
endast ar 5 procent.

Flygtrafiken i Europa var utslagen under en dryg vecka i april pa grund av
vulkanaska i luftrummet. Upplever du att naturkatastrofer liknande denna
har nagon inverkan pa detaljhandeln?
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Som foljdfraga fick handlarna svara pa hur de tror att flygets betydelse som transportmedel for
varuleveranser kommer att forandras pa 5 ars sikt. Majoriteten av handlarna inom bade
dagligvaruhandeln och sallanképsvaruhandeln tror inte att flygets andel av varuleveranserna kommer
att férandras. Inom sallanképsvaruhandeln tror 1 av 10 handlare att fler transporter kommer att ske
med flyg framdver. Motiveringen till detta ar framfér allt att en allt stérre del av produktionen forlaggs
till asiatiska lander, medan det sténdigt blir stdrre efterfragan fran kunder pé att butikerna ska
tillhandahalla det allra senaste. Darmed 6kar kraven pa snabba leveranser. Samtidigt tror 14 procent
av handlarna inom dagligvaruhandeln och 9 procent av handlarna inom sallankdpsvaruhandeln att
flygets andel av transporterna kommer att minska. Det framsta argumentet fér en minskning ar att
konsumenterna blir allt mer miljdmedvetna och att flygets miljébelastning ar alltfér stor.

Hur tror du att flygets betydelse som transportmedel fér varuleveranser
kommer att férandras pa 5 ars sikt?
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Mer information
Mer information och analyser av handeln far du av Svensk Handel (www.svenskhandel.se).

Du ar valkommen att kontakta Hans Loéwlund, chef féretagarservice Svensk Handel eller
pressansvarig Margareta Ternell fér kommentarer, analyser och andra fragor rérande Svensk Handel.

Hans Léwlund, chef foretagarservice,
tel. 010-471 86 11, mob. 070-521 82 00
hans.lowlund@svenskhandel.se

Margareta Ternell, pressansvarig,
tel. 010-471 86 69, mob. 070-642 00 16,
margareta.ternell@svenskhandel.se

Om Handelsbarometern

Handelsbarometern ar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator fér optimismen bland medlemsféretagen.
Handelsbarometern ger en inblick i hur branschens foretag tror att omsattning och sysselsattning kommer att utvecklas de
kommande tre manaderna. Handelsbarometern baseras pa en panel av butikschefer/butiksagare inom detaljhandeln. Du hittar
rapporten och mer information om Handelsbarometern pa www.svenskhandel.se.

Handelsbarometerns Framtidsindikator berdknas som det genomsnittliga nettotalet for fyra frdgor som ror butikschefernas
framtida forvantningar pa forsaljning och antalet medarbetare i den egna butiken samt for detaljhandeln i stort under de
kommande tre manaderna

Handelsbarometerns Kaxighetsindikator berédknas som nettotalet for en fraga om butikschefernas framtida foérvantan om sin
egen forsaljningsutveckling i férhallande till forsaljningsutvecklingen for detaljhandeln i stort.
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