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Juni svart
manad
for Saab

For forsta gangen pa 14
manader pekade bilforsilj-
ningen for Europa inte ner-
at under juni. Totalmarkna-
den okade i stillet med 2,4
procent. Men gladjen over
det marktes inte i Sverige.
Saab Automobile till exem-
pel dok med hela 62 pro-
cent under juni.

-Det blir bittre nir alla detal-
jer kring forséljningen av Saab
dr klara, hoppas Eric Geers,
informationschef for Saab Au-
tomobile.

I Trollhittan vill man girna
framsta som vanlig biltillverka-
re igen i folks medvetande, sna-
rare dn som nagot krisdrabbat.

-Det har varit vildigt speci-
ella forhallanden, siger Geers
diplomatiskt.

Snart kommer nya 9-5-model-
len och sedan vintar ytterliga-
re ett par modeller pa intro-
duktion. D4, hoppas Geers, kan
det bli som vanligt igen.

-Vi sldpper inte taget, siger
han.

Under juni hade Saab o,2
procent av marknaden i Euro-
pa. Volvo PV minskade med
14,5 procent under juni, till
19328 salda bilar, men det var
jimforelsevis bittre 4dn vad
facit blev for drets sex forsta
manader. Da var minskningen
22,8 procent.

-Vi kdnner att det planat ut
lite nu, siger Peter Ganjbar,
presstalesman f&r Volvo PV.

-Vi tycker dessutom att det
ser lite bittre ut infor hosten.

Uppgifterna om bilforsiljning-
en kommer via internationella
bilindustriorganisationen
Acea. Enligt den beror 6kning-
en i juni bland annat pi att
stora tjinstebilsflottor fornyats
i de storre EU-linderna.

Varken Volvo eller Saab hor
oavsett krisen till storsiljarna
i sddana sammanhang.

Bilf6rséljningen i Tyskland
Okar med hela 40,5 procent un-
der juni jamfort med ifjol, och
det beror forutom tjanstebils-
marknaden pd den skrotbils-
premie pd 2500 euro som
manga av kdparna kan utnyttja.
En ny Dacia kostar i Tyskland
fran 7500 euro och uppéit. En
rabatt pa 2500 euro pa det pri-
set gOr stor skillnad.

Dacia, ruminskt men dgt av
Renault, tillhor de stora vinnar-
na under juni. Okningen var
58,2 procent jamfort med juni
2008 for Europa. Man salde
27144 bilar.

CHRISTER JONSSON
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[G) Upp och ner i juni

Marken som 6kade i Europa:

Mirke Forandring Antal sdlda
i procent bilar

1. Dacia +58,2 27144

2.Hyundai +27,1 27680

3. Lancia +16,8 12531

Mérken som minskade:

1.Saab -62 2565
2.Chrysler -52,9 4491
3.GMUSA -44,1 272

"Viplanerar att képa saker till barnen, bade leksaker och klader. Vi har hort att det &r mycket billigare har 4n i Finland”,

_—

-

sager Niina och Matti Koivula frén finska Hameenlinna pa besok i Stockholm.

Turister lyfter handeln
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Svag krona och utlandska bes6kare ska radda Sveriges affarer

Mer positiva utsikter fran
handlarna och stark junifor-
séljning fran Clas Ohlson
-den svaga kronan och turis-
men vintas hilla uppe den
svenska sommarhandein.
Men den internationella klad-
jatten H&M hade en tuffare
juni.

Handlarnas tro pa bade de egna
butikerna och marknadens ut-
veckling fortsitter att forbittras
ijuli. For forsta gdngen pa ett ar
ir de som tror pa en positiv ut-
veckling de nirmaste tre mana-
derna fler 4n de pessimistiska.

-Forhoppningarna ir stora pa
den forsdljning som kan komma
fran svenskar och andra turister
som tillbringar semestern i Sve-
rige. Men det dr inte bara det, det
finns en viss optimism i luften
trots att ekonomernas konjunk-
turbedémningar gir pa tvirs,
sdger Yvonne Ingman, vice vd fér
branschorganisationen Svensk
Handel som ligger bakom Han-
delsbarometern.

22 procent av handlarna vintar
sig att mer 4n 30 procent av som-
marf6rsiljningen kommer fran

turister. De branscher som gyn-
nas mest av turismen ir klider,
skor och sport- och fritidshan-
deln, liksom dagligvaruhandeln.
Blixtindex for klid- och skofor-
siljningen, de enda branschsiff-
ror som redovisats hittills for
juni, visade pa uppgangar med
4-5 procent. JamfOrelsen gors
visserligen med en vildigt svag
juniférsiljning forra aret, men
beddms av branschen #nda vara
en positiv signal om sommarhan-
deln.

Diremot vintar sig forsiljare av
kapitaltunga varor som mobler
och dyrare hemelektronik en
fortsatt tung tid framéver.

Igar redovisade ocksé fixar-
och fritidsprylkedjan Clas Ohl-
son sin juniférsiljning som dkade
med 13 procent totalt och 7 pro-
cent i Sverige, inrdknat en tillvaxt
péa 20 butiker.

-Vi har sett en positiv utveck-
ling sedan april. For forsta gang-
en har vi sldppt en varkatalog dir
vi lyft fram vart vir- och som-
marsortiment och vi har haft en
ganska offensiv utbudsannonse-
ring i dagspress, sdger bolagets

informationschef John Womack.

—-Man kan ocksa spekulerai att
rot-avdraget haft en liten effekt,
manga startar projekt runt hem-
met, fortsitter han.

Vidret fortsitter att vara en
viktig faktor for sommarforsilj-
ningen dven i ekonomisk lagkon-
junktur. Men effekten i juni dr
svar att analysera, menar John
Womack, did manaden bade bjod
pa kyla och regn och rekordvir-
me.

Klidjatten H&M, som har 6ver
90 procent av forsiljningen utan-
for Sverige, bommade dock for-
viantningarna pa forsiljningen
i juni. En 6kning med 4 procent
inklusive butikstillvixt och en
minskning med 5 procent i jim-
forbara butiker 1ag langt under
analytikernas prognoser. Avgaen-
de vd Rolf Eriksen konstaterade
i samband med senaste rapport-
presentationen den 25 juni att vid-
ret i bérjan paA manaden varit kallt
utan att vidare kommentera bety-
delsen for foOrsiljningen. P&
H&M:s storsta marknad, Tysk-
land, sjonk klddpriserna med 1
procent i juni, enligt Textilwirt-
schaft. Rolf Karp, detaljhandels-

analytiker p4 Ohman Fondkom-
mission tror att H&M:s forsilj-
ning kan ha missgynnats av att
konkurrenterna har haft stora
reor i juni, medan H&M har vin-
tat.

-Det finns fortfarande stor
osikerhet bland andra handlare
som girna vill starta rean lite tidi-
gare in vanligt. H&M kanske inte
har haft samma reabehov, siger
han till TT.

H&M:s aktie sjonk efter for-
sdljningsrapporten med nira en
procent i deni 6vrigt vildigt posi-
tiva Stockholmsborsen.

P& frdgan om vi kan vinta oss en
baksmailla for detaljhandeln till
hosten, nir turisteffekten klingat
ut svarar Yvonne Ingman:

- Allt beror pa hur laget pa ar-
betsmarknaden ser ut. Jag tycker
4dnda det dr intressant att s manga
handlare nu tror pa en 6kad for-
sdljning och att de flesta tror pa
en oférindrad sysselsittning i
handeln. I tider som dessa far
of6rindrad ses som ett styrkebe-
sked.

SARA LOMBERG
08-13 58 42, sara.lomberg@svd.se

Har du shoppat mycket pa semestern?

Terje Langholmen, jobbar i finans-
branschen, Gjérvik, Norge:

-Har mest kopt klader och skor. Det
ar bade billigare och dyrare har dn

i Norge, det beror pa var man hand-
lar. Den svaga svenska kronan gor
att situationen ar ganska bra.
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Doris och Volker Thone, larare,
Diisseldorf, Tyskland:

- Hittills har vi bara kopt en tysk
tidning. Priserna och utbudet ar
ungefar som i Tyskland. Kanske
kdper vi svenska linneklader fran
en affar vi gillar.

Pelle Eriksson, lagerarbetare,
Spanga:

-Det ar bara min tredje semester-
dag sa jag har inte hunnit. Men jag
ska kopa en del klader, det blir nog
f6ér nagra tusen. Forra veckan kép-
te jag en ny mobil.

Birgitta Lonnegren, programme-
rare, Enkoping:

-Nej, jag har bara kopt tre klades-
plagg. Idag ar jag och shoppar
med min dotter som ska képa kla-
der, och sa ska vi kdpa nagra pre-
senter.
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