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Svensk Handels EU-agenda for starkt

konkurrenskraft och tillvaxt

Globalisering, digital transformation och den gréna omstéliningen
férandrar handelns férutsattningar i grunden. Samtidigt utmanas
handeln av en ny och allt hardare konkurrenssituation, dar prissattning
i allt hdgre utstrackning sker internationellt. De regler som bestdmmer
villkoren fér dessa nya férutsattningar beslutas i stor utstréckning
inom EU-samarbetet.

EU:s inre marknad handlar inte bara om lagar och regler, den ar ockséa

i ekonomiskt avseende den viktigaste handelsplatsen f&r svenska
foretag. Tre fjardedelar av svenska féretags handel sker med EU:s
ovriga 26 medlemslander pa en marknad som omfattar dver 23 miljoner
foretag och som sysselsétter nastan 128 miljoner manniskor. Tillgadngen
till en konsumentbas pa nastan 500 miljoner manniskor ger svenska
féretag en mojlighet att skala upp sin verksamhet och dra nytta av
stordriftsfordelar. Denna mojlighet ar sarskilt viktig for sma och medel-
stora féretag, som genom harmoniserade regler och férenklade
processer kan erbjuda sina varor och tjanster 6ver hela EU.

EU-kommissionens ordférande Ursula von der Leyen har pekat ut EU:s
konkurrenskraft som en av sina viktigaste prioriteringar under denna
mandatperiod. Mario Draghi beskriver dock i sin rapport “The future of
European Competitiveness” hur EU:s konkurrenskraft under de senaste
decennierna tyvarr stadigt forsamrats jamfort med andra globala aktorer
som USA och Kina. Sedan 1990 har EU:s andel av global BNP sjunkit fran
27 % till 17 %, vilket visar att den globala tillvaxten i huvudsak har skett
utanfor unionens granser. Under samma period har BNP per capitai USA
Okat nastan dubbelt s& mycket som i EU. Denna utveckling paverkar
naturligtvis vara svenska handelsforetags mojligheter att verka, givet
den tuffare globala konkurrensen. Det senaste aret har dven omgardats

av stora och turbulenta handelspolitiska atgarder nar t.ex. som tullar och
tariffer inforts. Nya geopolitiska utmaningar har ocksa uppkommit. Som
svar pa detta har EU-kommissionen lagt fram en ny konkurrenskrafts-
kompass som beféster den strategiska inriktningen fér dess mandat
genom att fokusera pa att minska byrakratin, undanréja hinder for att
férdjupa den inre marknaden, framja kompetens och kvalitetsjobb samt
stimulera innovation.

Svensk Handels malséttning &r att driva fragor som Okar svenska
handelsforetags konkurrenskraft, ger réttvisa spelregler, leder till
regelférenkling och battre tillsyn samt framjar digitaliseringen och grén
omstaéllning, sakerstalla handelssakerhet, och garantera en dynamisk
arbetsmarknad. For att Svensk Handel ska kunna vara annu mer pa-
drivande och bevaka vara medlemmars intressen har vi tagit fram en
EU-agenda, som omfattar nagra av de fragor som vi aktivt bevakar och
paverkar. Agendan har uppdaterats for 2026 och tar stallning

till den senaste utvecklingen pa EU- och global niva.

EU-agendan ar i hdgsta grad ett levande dokument
och uppdateras regelbundet. Vi ar angelagna om
att driva de fragor inom EU-samarbetet som &r
viktigast for vara medlemmar. Tveka darfor inte

att hora av dig om du har tankar eller medskick

om hur vi battre kan bevaka dina fragor.

>
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v Regelforenkling, konkurrenskraft
« ochdeninre marknaden

Nar Europa sOker efter satt att Oka den ekonomiska tillvéxten och starka
sin konkurrenskraft maste EU se till att de regelverk som tas fram upp-
muntrar till battre produktivitet och mer innovation. Idag ser dock éver
60 procent av foretag inom EU betungande regleringar som ett hinder
for investeringar och utveckling. Vidare ar bristen pa harmonisering av
lagstiftning pa EU-niva ett betydande hinder for féretag som verkar pa
EU:s inre marknad. Svensk Handel arbetar darfér medvetet med att
stotta kommissionens inre markandsstrategi. Det uttalade fokuset pa
forenkling av regelverket (genom bland annat s.k. Omnibusférslag)

ar darfér en valkommen utveckling. Det ar dock viktigt att EU:s foren-
klingsarbete sker pa ett transparent satt som inte dventyrar foretagens
langsiktiga forutsagbarhet eller EU:s miljdambitioner. Dessutom ar dess
betoning péa konkurrenskraft, forbattrad tillgang till finansiering och
Okad réattslig flexibilitet - som beskrivs i forslaget till flerarig budgetram
for 2028-2034 - ett tecken pa en bredare satsning pa att skapa en
politisk miljé som stdder innovation och tillvaxt i EU.

Europeisk konkurrenskraft kraver dock ocksa att den inre marknaden
fullbordas pé méanga satt: den nya strategin for den inre marknaden ar
darfor ett viktigt initiativ och kompletteras av Kommissionens nyligen
framtagna Konsumentagenda 2030. Inre marknadens framgang
kommer att vila pa att alla hinder undanrdjs for saval foretag som
konsumenter, inklusive hinder inom tjdnstesektorn och de som
orsakas av territoriella leveransbegrénsningar.

Dessutom syftar en ny EU-strategi for start-ups and scale-ups till att
férbattra handelsféretagens attraktionskraft och konkurrenskraft genom
att ta itu med fragmenteringen av regelverket, forbéttra tillgangen

till finansiering och underlatta atkomst till infrastruktur och néatverk.
E-handeln behover dven moderna och langsiktiga forutsattningar vad
galler till exempel trygga och sakra leveranser. P4 samma satt kommer
det att vara avgorande for att uppna en inre marknad att produktreglerna
och marknadskontroll moderniseras fOr att sédkerstélla att alla aktdrer
som séljer pa den inre marknaden oavsett etableringsort maste efterleva
samma krav innan produkten kan séljas.

Ett dterkommande problem foér handelsféretag ar ocksa att medlems-
stater infér egna nationella krav som dverstiger vad EU-direktiven fére-
skriver, sé kallad "gold plating"”. Detta skapar ojamlika konkurrensvillkor
inom unionen, dar féretag som verkar éver nationsgranser tvingas
navigera genom olika och ibland motstridiga regelverk beroende pa
medlemsland. Resultatet blir Skad administrativ borda och hogre kost-
nader, vilket hammar féretagens maojlighet att konkurrera pa lika villkor.
Okad harmonisering tillsammans med minskad regelbérda &r dérfér
viktiga atgarder for att starka funktionen av den inre marknaden.



Svensk Handel anser att:

Det ar positivt att kommissionen fortsatter att infria sitt 16fte om
forenkling av regelverket genom bland annat de sa kallade Omni-
buspaketen. Foreslagna forenklingsatgéarder bor dock inte leda till
eller likstallas med sankta ambitioner, eftersom manga svenska
foretag har varit foregangare nar det galler att folja nya EU-regler.
Det géller att hitta en balans mellan att 6ka EU:s konkurrenskraft
och regulatoriska ambitionsniva.

Kommissionen behdver verka for att forbattra kvalitén pa ny lag-
stiftning genom att féra en kontinuerlig dialog med de sektorer
som berdrs av kommande férslag samt genomféra férdjupade
konsekvensanalyser innan férhandlingsprocessen inleds.

Kommissionen boér vidare ges ansvar att kontinuerligt under for-
handlingsprocessen av kommande lagstiftningar bedéma att effek-
terna for naringslivet star i paritet med de bedémningar som gjorts i
den initialt framtagna konsekvensanalysen. For att foretagen ska ha
majlighet att uppfylla de regler som ska implementeras och samti-
digt bibehalla sin konkurrenskraft ar det avgorande att harmoniser-
ing prioriteras inom EU. Detta géller saval mellan lander som mellan
lagstiftningar.

Kommissionen behdver aktivt arbeta for att sékerstélla att imple-
mentering sker pa ratt satt i medlemsstaterna under genomférande-
fasen. Arbetet bor ske i dialog med saval medlemsstater som
berdrda representanter i néringslivet.

Pa omraden déar ingen harmoniserande lagstiftning finns, &r det
viktigt att kommissionen verkar for att principen om émsesidigt
erkannande far full effekt pa den inre marknaden. Handelsféretag
upplever én idag att det finns en problematik kring principens
praktiska effekt, ofta med stora administrativa och kostnads-
krdvande anpassningar som foljd.

Tidslinjer for ikrafttradande av ny lagstiftning behdver vara realistiska
for marknadens aktorer att genomféra och ga i takt med saval nya
innovationer som tillgéngliga alternativ.

Det &r centralt att kommissionen kontinuerligt och péa lampligt satt
féljer upp medlemsstaternas tillampning av nya rattsakter eftersom
regler inte sallan tillampas mer langtgdende 4n de implementerats.
Detta sker bést genom dialog med berérda sektorer i naringslivet.

Territoriella leveransbegransningar ar ett allvarligt hinder for en
enhetlig inre marknad. Kommissionen boér férbjuda sadana
omotiverade diskriminerande metoder som ocksa leder till
hogre konsumentpriser.

Strategin for nystartade och vaxande foretag ar ett valkommet
tillvagagangssatt for innovation, skapande av arbetstillfallen

och starkande av EU:s konkurrenskraft. Atgérder som férenklar
gransoverskridande verksamhet, forbattrar tillgangen till kapital
och minskar administrativa hinder for sma och medelstora foretag
ar sarskilt viktiga.



")  Konkurrens pa lika villkor och

L.. effektivtillsyn

Under 2024 handlade cirka 71 procent av konsumenterna genom
e-handel och andelen fortsatter att dka. En allt stérre andel europeiska
konsumenter handlar &ven av onlinemarknadsplatser utanfér den
Europeiska unionen. Svensk Handel valkomnar den fria konkurrensen,
men ser en stor utmaning i att konkurrensen fran vissa globala foretag

i storre utstrackning ar otillbdrlig.

Dessa foretag erbjuder allt oftare produkter pa den europeiska
marknaden utan att folja EU:s strikta krav pa konsumentskydd, héllbarhet,
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sakerhet och arbetsvillkor. Det &r tydligt att regelverken inom EU inte
anpassats till den utveckling av affarsmodeller vi ser inom e-handeln.

Darutover finns det begrénsningar i vilka mojliga tillsynsatgarder som
kan vidtas gentemot aktorer utanfor EU. Detta leder till en snedvridning
av marknaden som hotar inte bara svenska féretags konkurrenskraft,
utan ocksa arbetstillfallen och konsumentsékerheten i Europa.




Svensk Handel anser att:

Kommissionen maste i arbetet med att modernisera EU:s produkt-
regler sékerstalla att alla foretag, oavsett ursprungsland eller fér-
séljningskanal och etableringsstélle, omfattas av och féljer unionens
regelverk kopplat till hallbarhets- och produktsakerhetskrav. Det &r
exempelvis avgdérande att onlinemarknadsplatser som férmedlar
produkter omfattas av definitionen “"ekonomisk operatdr” och
alaggs samma skyldigheter och due diligence-krav som innebér

ett reellt ansvar fér de farliga och olagliga produkter som erbjuds

till konsumenter.

Kommissionen bdr nyttja de verktyg som finns tillgangliga inom
ramen for férordningen om marknadskontroll. Utdver detta kravs
starkt samarbete och utbyte mellan medlemsstaternas marknads-
kontrollerande myndigheter och naringslivet. Detta sa att nya
komplexa regelverk implementeras och kontrolleras pa samma
sétt inom alla EU:s medlemslander.

For att marknadskontrollerande tillsyn ska bli avskrdckande och
effektiv som majligt ar det viktigt att det inrattas en central mark-
nadskontrollimyndighet pa EU-niva. Kommissionen bor ges ytter-
ligare befogenheter och resurser nér det kommer till systematiska
problem med enskilda problem eller aktérer, om problemen ar s
omfattande att det ar orimligt att en enskild medlemsstat ska kunna
|6sa problemen. Samtidigt maste reformen av tullunionen slutféras
snabbt for att stérka kontrollen av varor som nar EU:s marknad,
sékerstélla produkters éverensstdmmelse med EU-regler,
bekdmpa varumarkesforfalskning och sékerstélla lika villkor.

Tillsynen mot aktorer etablerade i tredjeland som agerar i strid med
konsumentskyddande regler behdver starkas och effektiviseras.
Kommissionen bér ges sjélvsténdiga tillsynsbefogenheter i sarskilt
omfattande situationer da flera konsumentmarknader inom EU drab-
bas. Overvaganden om andringar eller kompletteringar bér 1ampli-
gen goras med hansyn till befintliga regelverk, s& som férordningen
om konsumentskyddande samarbete (den s.k. CPC-férordningen).

For att sa langt som mojligt sékerstélla ett gemensamt forhallings-
satt mot enskilda aktorers Gvertradelser pé flera omraden och mark-
nader, till exempel vad géller produktsakerhet och marknadsférings-
bestammelser, behodver det sékerstallas att respektive regelverk

ges utrymme for ett nara och éverskridande samarbete mellan olika
natverk som arbetar med tillsyn i olika delar.

EU har tidigare enats om en forordning for gransoverskridande tillsyn
av otillbérliga handelsmetoder. Infér att ett nytt férslag vantas 2026
anser Svensk Handel att det ar viktigt att dversynen ska stédja att
tillsynsprocesserna blir tydliga, harmoniserade och prioriterade
inom unionen. Samtidigt bér férslagen sakerstélla att det inte finns
utrymme for extraterritoriell tilldampning av nationella regler som
riskerar att snedvrida konkurrensen och undergrava rattssakerheten.
Den inre marknaden maste varnas, séarskilt i tider av ekonomisk
osékerhet och hdg inflation.



“ Sakerstall en faktisk
digital omstallning

‘vl

Digitaliseringen har fundamentalt férandrat hur produkter tillverkas,
tjanster erbjuds och hur féretag och konsumenter interagerar. Redan ar
2030 forvantas 90 procent av tillvaxten inom detaljhandeln och gross-
istledet komma fran onlineforsaljning, vilket understryker den vaxande
betydelsen av digitala kanaler fér framtidens handel. EU har ambitiésa
digitaliseringsmal, men utmaningen har i allt hgre grad forskjutits fran
reglering till genomfdrande och inférande.

EU har halkat efter andra delar av varlden, till féljd av bland annat kompe-
tensbrist, ett splittrat forskningssystem, begransad tillgang till kapital och
regulatoriska hinder. Regler kring datalagring och héga efterlevnadskost-
nader forsvarar dven skapandet av stora datamangder. Fér handeln &r
tydliga och harmoniserade regler vad géller tillgangen till data sarskilt
viktig for att kunna utveckla sortiment, optimera verksamheten och 6ka
forsaljningen — vilket &r centralt for att forbli relevant for bade nuvarande

och framtida kunder. Svensk Handel vélkomnar kommissionens initiativ

till en digital Omnibus som syftar till att férenkla och fortydliga det digitala
regelverket. Ett samlat grepp kan ge effektivare I6sningar, men regelfor-
enkling far inte leda till att dataskydd forsvagas eller att komplexa och
relevanta fragor forenklas bort — eller att komplexiteten bara flyttas. For
att uppna verklig forenkling méaste reglerna vara harmoniserade, transpar-
enta och tydliga for foretagen. Annars riskerar forslaget att skapa legis-
lativt brus och nya kostnader, vilket ar motsatsen till syftet med reformen.

Kommissionen har aven lovat att lagga fram en ny strategi fér en euro-
peisk dataunion som kommer att komplettera de nyligen antagna data-
reglerna. Malet ar att 6ka tillgadngen pa data for Al-utveckling, férenkla
befintliga regler och starka EU:s globala stallning nar det galler internatio-
nella datafléden. Avgoérande fér strategin ar utvecklingen av europeiska
datacenter och regler for att sdkerstalla EU:s tekniska suveranitet.




Svensk Handel anser att:

Kommissionens arbete med en europeisk dataunion ar viktig for
att skapa tydliga och harmoniserade regler fér datadelning. Detta
bdér medféra att det blir enklare f6r konsumenter att jdmféra priser,
forsta erbjudanden och fatta valgrundade kdpbeslut i digitala mil-
joer. En rattvis och transparent datahantering starker fértroendet
och gér den digitala handeln mer tillgénglig och anvandarvanlig.

Det &r avgorande for foretag att fa mojlighet att utveckla innova-
tiva tjanster och produkter utan att hdmmas av dataskyddsregler.
Kommissionen boér darfér framja ett fortsatt starkt samarbete kring
tildmpningen av GDPR. Detta fér att underlatta fér féretag att be-
driva gransoverskridande verksamhet och sékerstélla att data-
skyddsreglerna ar traffsakra, andamalsenliga och effektiva.

Det ar viktigt att sékerstélla att skyddet f6r konsumenter i digitala
forsaljningsmiljoer fortsatter vara starkt utan att skapa onddiga eller
otydliga regler fér handelns féretag. Infér den aviserade Digital Fair-
ness Act anser Svensk Handel att det i utgangspunkt finns princip-
baserade regelverk som redan omfattar en stor del av de atgarder
som man vill stavja. Det ar darfor centralt fér kommissionen att med
hansyn till pagaende regelférenklings- och regelférbéttringsarbete
inte forhastat tar fram nya regler utan att sakerstalla behovet av en
ny lagstiftning. Vi foreslar att i forsta hand fokusera pa att forbattra
vagledning och tillsynsinsatser.

For att starka konsumenters roll pa EU:s inre marknad och att bidra
till europeiska handelsféretags konkurrenskraft &r det viktigt att
aktivt verka for att atgarderna i kommissionens konsumentagenda
2030 genomfors pa ett balanserat satt. Detta géller sarskilt inom
omradena digital rattvisa, hallbar konsumtion och tillsyn.

Utvecklingen av och anpassningen till Al-verktyg ar viktiga for att
gora handelsféretagen konkurrenskraftiga pa en global marknad dar
Al vantas fa allt storre genomslag. Nar delar av EU:s Al-férordning
nu stegvis trader i kraft star féretagen dock infor rattslig osakerhet.
Det behévs en férutsagbar, stegvis implementering av reglerna utan
att for den delen urvattna dtagandena. Europeiska kommissionen
bor ocksa lagga storre vikt vid att hjélpa foretagen att inféra All,

med utgangspunkt i initiativ som strategin "Apply Al".

Digital infrastruktur och uppkoppling ar avgérande for att uppna
konkurrenskraft, inte minst for att e-handelsféretag fortsatt ska
kunna utveckla verksamheter. Svensk Handel valkomnar darfor
oversynen av regelverk som syftar till att understddja och forbattra
forutsattningar for den saval granséverskridande som nationella
e-handeln, t.ex. i kommande 6versyn av Geoblockingférordningen.

For att e-handeln ska fortsatta utvecklas maste reformen av EU
Delivery Act sékerstélla prisméassigt godtagbar och regelbunden
tillgang till leveranstjanster i hela EU. Leveransmodeller och kost-
nader far inte bli ett hinder — de ska understodja tillvaxt, innovation
och konkurrenskraft. Det bor sékerstéllas att innovation och utveck-
ling av Al-integrerade I6sningar mojliggdrs fér handelsforetagen,
exempelvis genom att det inrattas forum fér erfarenhetsutbyten och
inférande av finansiellt utvecklingsstod.



J Battre forutsattningar for en cirkular,

4.

Den grona omstéllningen medfér omfattande mojligheter for europeiska
foretag, dar detaljhandeln utgér en central Iank mellan produktion och
konsumtion. Handeln ar en stark och central drivkraft i att f{6ra omstélinin-
gen till en cirkular ekonomi framat. Genom sin unika position kan handeln
paverka leverantorer och vagleda konsumenter mot héllbara val. Denna
roll har blivit allt viktigare i takt med att EU atar sig nya hallbarhetsmal,
sasom klimatmalet for 2040, en lag om cirkular ekonomi och reviderar
kemikalielagstiftningen (REACH).

Dessutom har kommissionen inlett olika atgarder for att framja bade
konkurrenskraft och héllbarhet inom transportsektorn. Till exempel har
ett forslag om rena féretagsfordonsflottor aktualiserats, utslappsnormer-
na for bilar och skapbilar revideras, férslag om europeiska jarnvagsnat

gron, och hallbar ekonomi

presenterats, liksom en investeringsplan for hallbar transport med fokus
pa luftfart och sjotransport och dess branslen.

For detaljhandeln ar det avgdérande att integrera cirkularitet och klimatan-
passade I&sningar. Atgérder som ateranvandning av material och produk-
ter bidrar till att férlanga produkters livslangd. Nar produkter och material
inte langre kan ateranvandas behdver de kunna atervinnas, vilket minskar
avfall, 6kar tillgangen till sekundara ramaterial och reducerar behovet av
nya ravaror. Detta starker kostnadseffektiviteten och féretagens langsik-
tiga konkurrenskraft, samtidigt som det gor det méjligt att mota konsu-
menternas 6kande efterfragan pa hallbara produkter och bidra till EU:s
klimatmal.




Svensk Handel anser att:

Det ar centralt att kommissionen fokuserar pa atgarder som
forlanger produkters livslangd. Ett led i detta arbete &r inom ramen
for en Circular Economy Act som fokuserar pé att skapa en inre
marknad fér sekundara ravaror utan att inféra nya betungande
krav. Kommissionen bér dven anvanda Cirkular Ecenomy Act for
att harmonisera utdkade producentansvarssystemen inom EU
och sakerstélla dess effektivitet. Ytterligare initiativ krévs for att
inte motverka EU:s mal om att uppna en cirkulér, grén och héllbar
ekonomi.

Déar det ar maijligt, utan rasera harmoniserade regler, behéver
existerande EU-lagstiftningar revideras i syfte att battre framja
omstallningen till en cirkuldr ekonomi. Exempelvis hammar EU:s
mervardesskattedirektiv mojligheterna att framja en sdnkt moms
pa begagnatforsaljning, samt att underlatta for donationer till
bland annat idéburna organisationer.

1

Langsiktiga klimatmal, sésom malet om utslappsminskningar till
2040, bor ge forutsdgbarhet for investeringar. EU maste saker-
stalla en tydlig lagstiftningsvag for att uppna dessa mal, utan
orimliga kostnader for féretag eller konsumenter och med en
realistisk implementeringsperiod. Att 6ka den effektiva och cirkuléra
anvandningen av biologiska resurser, sakra tillgangen till biomassa
och underlétta marknadens anvandning av bioinnovationer &r

andra viktiga drivkrafter for hallbarhet.

REACH-foérordningen bor revideras pa ett satt som gor lagstift-
ningen enklare, mer férutsdgbar, och mindre administrativt be-
tungande, samtidigt som skydd for halsa och miljo bibehalls. Vi
vill se tydligare regler, snabbare processer och ett férbattrat
stod for sma och medelstora féretag. For att uppna detta kravs
forbattrad transparens och digital tillganglighet av @mnesdatai
leverantdrskedjan.



[~ Samverka for Okad sakerhetihandeln
J. och motstandskraftiga leveranskedjor

En av handelsféretagens storsta och mest aktuella utmaningar ar brott
som sker i saval den fysiska som digitala miljon. | takt med att bade sam-
hallet och handeln digitaliseras blir detaljhandelsféretag allt oftare utsatta
for cyberhot. | Sverige uppgar stolder i butiksmiljéer till 10,5 miljarder
varje ar. Sammantaget paverkar detta europeiska foretags konkurrens-
mojligheter negativt da resurser i stallet gar till att investera i sdkerhets-
relaterade fragor.

Idag ar sakerhet dock inte enbart en intern fraga som ror brottslighet. Den
féranderliga geopolitiska situationen innebar att sakerhet i allt hdgre

grad handlar om EU:s ekonomiska sékerhet och férsorjningskedjors
motstandskraft. Den europeiska och svenska handeln maste verka i en ny
véarldsordning och handelsspanningar - det kraver stabilitet och riskbas-
erade strategier. Denna nya verklighet kraver att EU minskar sitt beroende
gentemot tidigare handelspartners och sékrar férsérjningen genom s.k.
Clean Trade and Investment Partnerships med palitliga 1ander och
regioner samt hanterar kritiska resurser pa ett mer strategiskt vis.




Svensk Handel anser att:

o Det ér viktigt att stddja innovation, till exempel under de nya ¢ Politiska atgarder mot handelsspanningarna med Kina maste ta
Budgetférhandlingarna, inom cybersékerhetsteknologier och hansyn till att de flesta leveranskedjor ar globala och undvika
maojliggodra partnerskap mellan offentliga och privata aktérer for protektionistiska tendenser, utan att for den skull vara naiva. Fokus
att kontinuerligt férbéttra och anpassa skyddet mot nya och bor ligga pa att minska spanningarna och sékerstalla att alla varor
férandrade hot. som séljs till EU-konsumenter, sérskilt pa onlinemarknadsplatser,

uppfyller europeiska standarder.
e Kommissionen bér verka for att skapa ett unionsgemensamt
forum for utbyte och atgarder kan diskuteras mellan organisationer e Beredskapen och motstandskraften i EU bor starkas for att
inom detaljhandelsomradet. sakerstélla forutsagbarhet for foretagen.

e Handeln drabbas dven av den véaxande organiserade brottsligheten
som har internationella férgreningar med bestéllare och anstiftare
som agerar over landsgranser. Darfor bor arbetet fokusera pa
att stérka det EU-gemensamma arbetet mot organiserad och
gransdverskridande brottslighet.

e Stabila, 6ppna och motstandskraftiga handelsférbindelser med
Sveriges och EU:s handelspartners inklusive USA ar avgérande.
Tullar fortsatter att utgoéra ett betydande hinder for transatlantisk
handel, och att uppna ett tullfritt klimat bor forbli det yttersta malet
i enlighet med WTO:s regelverk.
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»  Kompetens, rorlighet och en

J. dynamisk arbetsmarknad

For att EU ska kunna genomfdra den gréna och digitala omstallningen,
starka konkurrenskraften och framja innovation maste man ta itu med ett
av de storsta hindren idag: den véxande bristen pa kvalificerad arbets-
kraft. Konkurrenskraften beror inte bara péa reformer av regelverket och
underlattad tillgang till kapital, utan ocksa pa manniskor. Om hindren for
arbetskraftens rorlighet och kompetensutveckling kvarstar forblir den
inre marknaden ofullstéandig.

Denna utmaning, som férvantas intensifieras, paverkar alla sektorer av
ekonomin. | Sverige mérks redan kompetensbristen inom en rad olika
branscher. Eftersom foretagen har allt svarare att fylla lediga tjanster
maste EU prioritera humankapital, framja livslangt larande och skapa
en motstandskraftig och dynamisk arbetsmarknad.




Svensk Handel anser att:

Kommissionens initiativ "Union of Skills” ar en viktig del i arbetet med
att skapa en pool av kvalificerade yrkesverksamma i EU. For att vara
effektivt maste initiativet sakerstélla att livslangt 1arande ar praktiskt
och motsvarar verkliga behov i néringslivet.

Samtidigt bdr EU respektera nationella arbetsmarknadsmodeller.
EU-regler bor inte ersatta fungerande nationella system, sdsom den
svenska modellen for kollektivavtal.

For att atgarda bristen pé arbetskraft maste man locka till sig talanger
fran 1ander utanfor EU. Detta kraver ett ndra samarbete med aktorer
inom naringslivet for att sékerstélla att rekrytering av kompetens ar
effektiv och att arbetssokande matchar med de fardigheter som
arbetsgivarna behdver.

Insatserna for att locka till sig kompetent arbetskraft maste
kompletteras med atgarder for att behalla den — det ar viktigt att
framja forhallanden som uppmuntrar till langsiktig karriarutveckling
och stabilitet inom EU.

15



svenskhandel.se



