Stockholm 2026-02-11

Till civilminister Erik Slottner.

Hej Erik!

Vi som skriver detta - en bred sammanslutning av branschorganisationerinom det
svenska naringslivet - vill uppméarksamma dig pa en situation som riskerar att
allvarligt forsvara bade naringslivets och myndigheternas arbete med
implementeringen av konsumentmaktsdirektivet samt eventuell relaterad
EU-lagstiftning.

Vi har vid upprepade tillfallen (senast den 6 februari) efterfragat ett kort mote med
Konsumentverket, bland annat med bade bitrade KO Kristofer Johannesson och
avdelningschef Johan Ohlsson, for att diskutera situationen. De tackar dock nej till mote
med hanvisning till att Konsumentverket ”formellt sett inte ar utsedd behorig
myndighet”. Men det ar likval Konsumentverket som i den har fragan foretrader Sverige i
EU-sammanhang. Da vi inte kommer vidare i vara kontakter med Konsumentverket
vander vi oss nu direkt till dig med en vadjan om att snarast tydliggdra och formalisera
Konsumentverkets uppdrag i den har akuta fragan.

Problematiken: Varor som redan finns i omlopp

Under de senaste manaderna har naringslivet vid upprepade tillfallen lyft problematiken
med varor som redan finns i omlopp pa marknaden, och som idag efterlever gallande
krav pa markning och certifiering. Dessa produkter undantas inte i det nya direktivet
utan maste anpassas efter kommande regler. Det har kan forvantas traffa manga
produkter som finns pa lager eller i butik, och att man i producent eller aterforséljarled
riskerar att behdva kassera fullt tjanliga produkter. Naringslivet har lyft upp denna
problematik inom ramen for den svenska genomfdrandeutredningen samt i sarskild
dialog med Finansdepartementet. Vi har hanvisats till och aterkommande sokt dialog
med Konsumentverket rérande fragor kopplade till direktivet och dess praktiska
konsekvenser for svenska foretag.

Konsumentverket: Ratt myndighet och ratt kompetens men ingen behoérighet

Naringslivet ser att den foredragna l6sningen ar att EU-kommissionen genomfor en, om
an tidsbegransad, 6vergangsperiod pa EU-niva for de har produkterna. | nulaget finns det
dock ett starkt medskick fran EU-kommissionen om att behoriga myndigheter ska
overvaga hur man kan losa den héar situationen. EU-kommissionen har vidare uppmanat
naringslivet att kontakta behoriga myndigheter.



Trots att Konsumentverket representerar Sverige i CPC-gruppen inom EU, dar dessa
fragor for narvarande behandlas, har vi alltsa fatt besked om att de inte kan féra nagon
dialog eftersom de annu inte ar formellt utsedda som behdrig myndighet. Detta besked
ska lasas i ljuset av att Konsumentmaktsdirektivet andrar befintlig konsumentrattslig
lagstiftning sd som direktivet om otillborliga affarsmetoder, vilket Konsumentverket
redan idag har tillsyn dver.

Denna hallning skapar en situation dar branschen varken kan bidra med relevant
sakunderlag eller fa klarhet i myndighetens tolkningar — trots att just Konsumentverket
besitter insyn i EU-processen och darmed har bast forutsattningar att forklara vilka krav
som vantar svenska foretag nar det kommer till den mest akuta situationen om
produkter som redan ari omlopp och uppfyller dagens krav.

Kommissionen: Deadline for synpunkter 20 februari

Kommissionen har gett medlemslandernas representanter i CPC-gruppen, dar alltsa
Konsumentverket deltar for svensk rakning, tid fram till 20 februari att inkomma med
synpunkter i fragan om hur problematiken boér hanteras och huruvida man kan komma
fram till ett gemensamt synsatt. Vi menar att det ar ytterst angelaget att Sverige tar den
har mojligheten och att vi som direkt berdrs av processen far en mojlighet att diskutera
Sveriges inspel innan det skickas in till kommissionen.

Detta ar sarskilt problematiskt mot bakgrund av de mycket korta tidsramarna for
implementering, med nationell lagstiftning pa plats mycket nara inpa da kraven borjar
gélla och utan normala 6vergangstider. Det ar betydande kostnader och omfattande
omstallningar som kravs inom anpasshningar i butik och lager, certifiering,
forpackningsmarkning och produktinformation, samt behov av tydliga och
proportionerliga tolkningar for att undvika onodiga kostnader, matsvinn och
rattsosakerhet. Aven for foretag som varit tidigt ute och pabdrjat anpassningar ar
implementeringstiden mycket kort, eftersom direktivet som sagt saknar
overgangsbestammelser.

Konsumentverkets uppdrag maste tydliggoras snarast.

Vi vill samtidigt vara tydliga med att naringen star bakom lagstiftningens syfte och
intentioner. Direktivet som sadant ar relativt oproblematiskt i sak och vi delar
ambitionen om Okad transparens och tydligare hallbarhetskommunikation. Skulle
implementering emellertid resultera i kassering av fullt tjanliga produkter, leder detta
inte bara till kostnader och administrativ borda for foretag utan blir &ven en atgérd som
ar i direkt strid med direktivets syfte. For att lagstiftningen ska bli effektiv, rattssaker och
praktiskt genomforbar kravs dock en fungerande dialog mellan myndigheter och berdrda
aktorer under implementeringsfasen.



Vi ber darfér om din hjalp att sa fort som maojligt mojliggora en sadan dialog med
Konsumentverket, forslagsvis genom ett tydliggorande av Konsumentverkets
uppdrag i denna fas. Vi ar givetvis redo att diskutera andra lésningar ocksa.

Vi star till forfogande med omfattande faktaunderlag och branschdata, och vi delar
regeringens ambition att genomfdra lagstiftningen pa ett ordnat, effektivt och rattssakert
satt. For att det ska vara mojligt behdver dialogen med ansvariga myndigheter
sakerstallas — sarskilt med den aktor som foretrader Sverige i EU-arbetet.

Med vanlig halsning,
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