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Insikter om handelns
hallbarhetsresa

— och hur den paverkar dig



Second hand antrar finrummet S
— fran slit och sléng till slit och sélj
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Minns du nar second hand kdndes som nagot man tvingades kopa?
De dagarna &r forbi. Idag ar det trendigt, hallbart och smart att handla
begagnat. Faktum ar att tre av fyra konsumenter har handlat second
hand det senaste aret, och 33 procent av konsumenterna kollar
second hand innan de kdper nytt. Svensk Handels prognoser sager
att marknaden vaxer mycket snabbare an nyforsaljningen.
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Handeln satsar pa cirkulara SN
affarsmodeller — fran valgorenhet
till kommersiell affar
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Forr var second hand mest kopplat till valgorenhet, men nu har allt fler <.~
foretag sett affarspotentialen. Idag erbjuder nastan 6 av 10 foretag T
reparationer, uthyrning eller second hand—férsaljning. Hallbarhet och
lobnsamhet gar hand i hand!
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Tillgangligekonomins framfart SH
— fran kop till hyra

_ '
4 -1'5- __

Behover du verkligen aga allt? Idag valjer fler att hyra klader, F
elektronik och mobler istallet for att kOpa nytt. Det ar smart, flexibelt

' och sparar resurser.
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Breddade hallbarhetsprioriteringar Sty
— fran miljo till social hallbarhet
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For tio ar sedan lag allt fokus pa klimatfragor, men nu pratar vi dven
om social hallbarhet. Schyssta arbetsvillkor, mangfald och moéjlighet
att halla ihop livspusslet ar fragor som star hogt pa agendan.
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Fran hallbarhetsplan till affarsplan Sty
— hallbarhet som affarsstrategi

°  Att vara hallbar har gatt fran att vara en godhjartad tanke till att bli en
konkret affarsstrategi. Foretag som satsar pa hallbarhet vinner bade
kunder och Ionsamhet.
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Hallbarhetschefens betydelse SH
- fran stodfunktion t|II strategisk
ledni

For tio ar sedan var hallbarhet en sidoverksamhet — nu ar det
karnstrategi. 62 procent av foretagen har idag en hallbarhetsansvarig,
jamfort med bara 21 procent 2015. Att ta ansvar ar inte langre en
"extra bonus", det ar en sjalvklar del av affaren. Hallbarhetschefen

sitter allt oftare i ledningsgruppen.
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Fran en smal grupp till ett brett SH
engagemang bland konsumenter
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For 10 ar sedan var intresset bland konsumenterna begransat till vissa
aldersgrupper och specifika hallbarhetsfaktorer. Idag engagerar
fragan alla, samtidigt som forvantningarna pa att handelsféretagen har

koll pa hela vardekedjan har 6kat.




)

g
-

Innovation forenklar hallbar
konsumtion — digitalisering mojliggor

Vill du veta var din trdja ar tillverkad? Eller hur stor klimatpaverkan din
senaste shoppingrunda hade? Tack vare digital teknik och sparbarhet R
kan foretag och konsumenter géra mer informerade och hallbara val. 0 |
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Fran kott till vaxtbaserat S
— produktinnovationer for en
hallbar livsm edelsbransc

o Y
-.Aa ’Ax.

. B o ‘v!._ Q .
. e D

rar

i A ST
famy,

. .-"f ‘ -&%1 \
- ‘ i - _-__.
AT &

v

.

For tio ar sedan var vegetariska alternativ svara att hitta. Nu finns de
overallt! Fler svenskar valjer vaxtbaserade alternativ av bade halsoskal
och hallbarhetsskal, och butikerna ar med och driver utvecklingen. \.
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En hallbar vardekedja SH
- hela végen fran tillverkning

till forpackning och logistik
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Att bara gora hallbara produkter racker inte — hela
kedjan maste bli mer hallbar. Darfor ser vi fler foretag
som satsar pa klimatsmarta transporter, atervinnings-
bara forpackningar och energieffektiv produktion.
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