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Halloween 2025

Halloween infaller den 31 oktober varje ar och ar en hoégtid som firas av manga
manniskor runtom i varlden.

Halloween-firandet i Sverige

| en konsumentundersokning i oktober gjord pa uppdrag av Svensk Handel uppger 60
procent av 1000 tillfragade i aldern 18—80 ar att de kommer att fira Halloween i ar. Det ar
fyra procentenheter lagre jamfort med forra arets matning da 64 procent uppgav att de
tankte fira Halloween. Framfor allt ar det yngre och barnfamiljer som firar Halloween i
Sverige. 82 procent av tillfragade med barn i hushallet planerar att fira Halloween medan
motsvarande andel for tillfragade utan barn ar 50 procent. Andelen tillfragade som
planerar att fira Halloween ar 78 procent i aldersgruppen 18-24-aringar och faller
gradvis med stigande alder. | aldersgruppen 65+ ar andelen som kommer att fira drygt
30 procent.

Andel som uppger att de kommer att fira Halloween, 2019-2025.

Kélla: Konsumentundersbkning, oktober 2019—2025.
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Andel som uppger att de kommer att fira Halloween, uppdelat pa hushall med och
utan barn, 2022-2025.

79%  79%

Hushall med barn Hushall utan barn

m2022 m2023 w2024 m2025

Kélla: Konsumentunders6kning, oktober 2025.

Andel som uppger att de kommer att fira Halloween, uppdelat pa alder, 2025.

25-34 35-44 45-54 55-64 65-74

m Kommer att fira Halloween m Kommer inte att fira Halloween

Kélla: Konsumentundersbkning, oktober 2025.

Andelen Halloweenfirare som svarar att de kommer att képa pumpor eller andra
dekorationer ar nagot lagre i ar; fran 59 procent i fjol till 56 procent i ar. Andelen som
svarar att de kommer att kdpa godis sjunker ocksa nagot i ar: fran 84 procent i fjol till 81

procent i ar. Andelen som kommer att képa smink och/eller drakter for utkladning sjunker

marginellt fran 32 procent i fjol till 31 procent i ar. Trots nedgangen ar det fortsatt
forhallandevis populart att satsa pa Halloween genom smink och drakter.
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Bland de som uppger att de kommer kdpa godis infér Halloween-firandet, ar det drygt
60 procent som svarar att de kommer kdpa lite extra for att ge till de som gar ’bus eller
godis’. Samtidigt uppger fler an var femte att de inte kommer géra detta, vilkket man
skulle kunna tolka som att de aktivt valjer bus, savida de inte raknar med att behdva ge
fran sitt eget godisforrad.

Fraga: ”Vilka produkter kommer du att kopa till dig sjalv eller andra i samband
med att du firar Halloween?” 2021-2025.

Pumpor eller andra Smink/drakter Annan
Halloweendekorationer Halloweenrelaterad
produkt

m2021 m2022 m2023 m2024 =2025

Kélla: Konsumentunders6kning oktober 2021-2025.

Fraga: ”"Kommer du att kopa mer godis for att ha till dem som knackar doérr under
’bus eller godis’?”. Bas: respondenter som uppgett att de kommer handla godis.

Valjer godis (Ja) Valjer bus (Nej) Vet ejlosaker

Kélla: Konsumentundersbkning oktober 2025.

Pa fragan var konsumenterna planerar att inhandla saker till Halloween har
livsmedelsbutik historiskt varit det vanligaste svaret, men i ar ar det lagprisbutiker som
konsumenterna i hdgst utstrackning kommer handla hos, medan livsmedelsbutiker
hamnar pa en stark andraplats. Hela 54 procent av de svarande anger att de kommer
sOka sig till en lagprisbutik for Halloween-inkdpet, medan motsvarande andel ar 53
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procent for livsmedelsbutik. Vidare har Halloween-inkdp via natet haft en positiv trend
under de senaste fyra aren, och far sin storsta andel av konsumenterna som handlar via
kanalen infor den stundande hogtiden sedan 2021. Andra delbranscher som fatt ett
uppsving i ar ar varuhus, som de tre senaste aren haft en sjunkande andel, samt
kladbutiker, som tidigare likt varuhus haft en allt Iagre andel av konsumenterna som
svarat att de planerade att géra sin Halloween-inkop dar. Second hand verkar ocksa allt
fler konsumenter ha i atanke nar de ska goéra sina inkdp infér Halloween.

Fraga: ”Var planerar du att inhandla saker till Halloween?” 2022-2025.

Livsmedelsbutik

Lagprisbutik

E-handel

Kostymbutik

Varuhus

Heminredningsbutik

Tradgardsbutik

Kladbutik
Secondhandbutik
Presentaffar

4%

Hantverks-/tygaffar
2%

10% 20% 30% 40% 50% 60%

m2022 m2023 ®m2024 =2025

Kélla: Konsumentundersékning, oktober 2022-2025.

Konsumenterna vantas sammanlagt spendera mer pa Halloween i ar an férra aret. Trots
att en nagot lagre andel av svenska folket planerar att fira Halloween ar an férra aret, har
medianbeloppet bland de som planerar att uppmarksamma hogtiden okat i tre av fem
aldersgrupper. Storst 6kning i hur mycket man planerar att spendera pa Halloween-
relaterade produkter gar att se bland 25- till 40-aringar samt 41- till 56-aringar. Bland

57 till 64-aringar gar det ocksa att se en viss 6kning i hur mycket man planerar att
spendera, &ven om medianbeloppet fortsatt ligger en bra bit under 2023 ars
medianbelopp. Fér ungdomar mellan 18 och 24 ar samt aldre mellan 65 och 80 ar ar
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medianbeloppet oférandrat mot de tva senaste aren. Den totala Halloween-
konsumtionen beddéms, pa grund av de hégre medianbeloppen, att stiga fran fjolarets
cirka 1,6 miljarder kronor till cirka 1,9 miljarder kronor, vilket ar en 6kning med ungefar
20 procent.

Fraga: “Ungefar hur mycket pengar kommer du totalt att spendera pa
Halloweenrelaterade produkter?” Medianvarde redovisat per aldersgrupp,
2023-2025.

500 500 500

300 300

200 200 200

41-56

m2023 m2024 m2025

Kélla: Konsumentunders6kning oktober 2023-2025.

Prognosodversikt, 2021-2025, miljarder kronor
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Halloween i handeln

Bland handelsféretagen ar Halloween viktigast forsaljningsmassigt for
dagligvaruhandlarna. 35 procent av de tillfragade dagligvaruhandlarna anser att hogtiden
ar viktig for forsaljningen 2025. Det ar en mindre 6kning fran 33 procent i férra arets
undersdkning. Inom sallankdpsvaruhandeln har Halloween betydligt Iagre betydelse —
aven om den 6kat under de tva senaste aren. 17 procent anser att hdgtiden ar viktig for
forsaljningen 2025. Det ar en tydlig 6kning fran férra arets matning, da motsvarande
andel var 11 procent. Vid en historisk tillbakablick blir det tydligt att hogtidens betydelse
for forsaljningen har 6kat éver tid — och da sarskilt for dagligvaruhandeln. Hogtidens
betydelse for detaljhandeln toppade daremot under pandemiaret 2020, fér att sedan
minska i betydelse, aret darpa.

Aven om enbart 35 procent av dagligvaruhandlarna respektive 17 procent av
séllankdpsvaruhandlarna anser att Halloween ar viktig for forsaljning anser fler handlare
an sa, 49 procent respektive 18 procent, att hdgtiden i nagon utstrackning har en positiv
inverkan pa forsaljningen.

Fraga: ”Vilken betydelse anser du att foljande helger och hogtider har for

forsaljningen i din butik?” 2016-2025. | diagrammen redovisas de handlare som
svarat “’viktig”

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

em=sDagligvaror e S3llanképsvaror

Kélla: Handelsbarometern, januari 2016-2025.

Infor arets Halloween uppger 60 procent av dagligvaruhandlarna att de kommer att
genomfdra nagon form av férsaljningskampanj i samband med hogtiden. Det ar en viss
tillbakagang fran fjolarets 63 procent, men nivan ar fortfarande hdg ur ett historiskt
perspektiv. Motsvarande andel inom sallanképsvaruhandeln ar 18 procent, vilket ocksa
ar en nedgang jamfort med 2024, och i kontrast till andelen inom dagligvaruhandeln
forhallandevis lag.
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Fraga: Planerar ni att genomféra nagon form av forsaljningskampanj i samband
med Halloween? 2016-2025. | diagrammen redovisas de handlare som svarat ”Ja”

2020 2021 2022 2023 2024

em=mDagligvaror e S3llanképsvaror

Kaélla: Handelsbarometern, oktober 2019—2025.

Nedslag i Halloweenhandeln — Pumpaforsaljningens hogtid

Vellingeblomman ar en tradgards- och inredningsbutik med 14 000 kvm fyllda med
krukvaxter, trddgardar, inredningsdetaljer och olika temautstallningar. Infor Halloween
har de bade en pumpautstallning och Halloweenutstallning. | ar réknar Vellingeblomman
med att salja cirka 35 ton pumpor under Halloween. Variationen i forsaljning i ton beror
till viss del pa att pumpornas vikt skiljer sig at. Om matpumpornas forsaljningsandel 6kar
minskar férsaljningen som regel nagot i vikt.

Forsaljning av pumpor i ton. Vellingeblomman, 2015-2025.

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kaélla: Vellingeblomman, oktober 2015-2025.
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Halloweens ursprung

Hogtiden har sitt ursprung i den keltiska Samhain, som ar en nyarsfest som markerade
slutet pa sommaren och bdérjan pa vintern. Denna hogtid kom under 1800-talet till USA,
dar den vaxte i popularitet. Namnet "Halloween” kommer fran engelskans “all hallows
eve”, som pa svenska kan benamnas "alla helgons afton” och som av tradition firas
dagen innan alla helgons dag. Sedan 1953 firas alla helgons dag lI6rdagen mellan den
31 oktober och 6 november, vilket innebar att Halloween firas pa fredagen samma
vecka.

Halloween-firandet i USA

Halloween ar fortfarande en viktigare hogtid i USA an vad den ar i Sverige. En storre
andel av befolkningen firar an i Sverige, aven om skillnaderna successivt minskat, och
hogtiden genererar hogre forsaljning i forhallande till folkmangden. 2025 férvantas 73
procent fira Halloween i USA vilket ar i niva med forra aret. De amerikanska hushéllen
forvantas sammanlagt spendera 13,1 miljarder dollar pa Halloweenfirande, motsvarande
drygt 114 USD per person.



