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Septemberforsaljningen oféorandrad
Second hand-férséljningen jan-sep 2025: Tapp pa knappt 6 procent

Efter rekordférséljningen i augusti var second hand-
férsaljningen i september i linje med motsvarande period férra
aret, pa drygt 1,3 miljarder. Andelen av konsumenterna som
handlade second hand under manaden steg daremot nagot,
fran drygt 24 procent i fjol till knappt 26 procent. For det tredje
kvartaleti sin helhet gick det att se en tillvaxt i forséljningen om
drygt 8 procent, samt nagot fler som handlade second hand
under kvartalet. Den starka férsaljningen i augusti &r den
uteslutande bidragaren till tillvaxten i kvartalet.

Natforsaljningen steg med fyra procent i september, jamfort
med september forra aret, och landade pa knappt en miljard
kronor. Kanalens andel av den totala forséaljningen steg
daremot med 4 procentenheter, till 75 procent i september.
Hittills i &r, fram till och med september, uppgar forsaljningen i
kanalen till 8,3 miljarder kronor, och visar en blygsam tillvaxt
om knappt 1 procent. Detta ska jamféras med den fysiska
second hand-handeln, dér férséljningen fram till och med
september uppgar till drygt 3,6 miljarder, vilket motsvarar en
nedgang pa dver 17 procent.

Pa produktkategorinivéa ar det tydligt att mode &r den hetaste
kategorin att handlai 2025. Inte bara fér att den ar storst i
absoluta tal — den visar ocksa starkast tillvaxt. | september var
forsaljningen i kategorin nara 30 procent hogre i arstakt, och i
tredje kvartalet var tillvaxten éver 33 procent. For helaret 2025,
till och med september, summeras tillvaxten till néra 7 procent i
arstakt.

Pa produktkategoriniva ar det tydligt
att mode ar den hetaste kategorin att
handla i 2025. Inte bara for att den ar
storst i absoluta tal — den visar ocksa
starkast tillvaxt.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels ménatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet ar att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Begagnatmarknaden jan-sep 2025

11,9 miljarder

Total omséttning januari-september 2025 i svenska kronor

Mode var den stérsta produktkategorin

Hittills i &r summerar second

‘A | |
P hand-forsaljningen till 11,9
rn I J a r e r miljarder kronor, och innebar en
" nedgang med 5,6 procent jamfort

med motsvarande period forra
éret' Maria Mikkonen,

Chefsekonom Svensk Handel

Total omséattning inom mode januari-september 2025 i svenska kronor
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Total omséattning i september 2025 i svenska kronor

3 miljarde

) M i xé |
econd hand |
marknaden

474
miljoner

Omséttning inom
mode i september
i svenska kronor

2 av
10

S& manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnati september

b av
10

Sa ménga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second hand i
september




TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Nara rekord for ett
enskilt kvartal

Forséljningen i september var mer eller mindre i linje med
september i fjol, om 1,3 miljarder kronor. Andelen av
konsumenterna som handlade steg daremot nagot, fran drygt
24 procent i fjol till knappt 26 procent i ar. | tva manader i rad
har intresset, métti andelen av konsumenterna som handlat i
segmentet, varit hdgre 8n under samma period forra aret.

Second hand-férséljningen under arets tredje kvartal uppgick
till 4,5 miljarder kronor, och ar 8,5 procent hogre an fjolarets
forséaljning under motsvarande period. Jamfért med andra
kvartaleti ar, var forsaljningen hela 22 procent hogre under
tredje kvartalet, och beror dels pa den férhallandevis svaga
forsaljningen i april och maj, samt den rekordstarka
forséaljningen i augusti. Andelen konsumenter som per

manad handlade second hand i det tredje kvartalet var

27 procent, vilket ar nagot hogre an fjolarets 26,4 procent.

Hittills i &r summerar second hand-férsaljningen till 11,9
miljarder kronor, och innebér en nedgang med 5,6 procent
jamfort med motsvarande period forra aret. Mycket av denna
nedgang gar att hanfora till forsaljningen i det forsta kvartalet i
ar, som var cirka 19 procent lagre an forsta kvartalet forra aret.

Omséttning per manad 2024-2025 (mkr)

[ 2025 == 2024

1870

1190 1199

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Jamfoért med andra kvartalet i ar, var
forsaljningen hela 22 procent hogre
under tredje kvartalet

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Andel som har handlat per manad 2024-2025

[ 2025 == 2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec



SECOND HAND PA NATET

Natet fortsatter
dominera

Natet stod for 75 procent av forsaljningen inom second hand i
september, och summerade till knappt en miljard kronor.
Jamfort med september forra aret, steg forséljningen pa natet
med 4 procent.

Summerat fér 2025 fram till och med september 6kade second
hand-forsaljningen pa natet med knappt 1 procent, och
uppgick till 8,3 miljarder kronor. Detta innebér implicit att den
fysiska second hand-handeln stod fér hela nedgangen i
forsaljningen under arets férsta manader. Natets andel av
forsaljningen, som mellan januari och majlag tydligt éver forra
arets andelar, var i linje med fjolarets under det tredje kvartalet.
Med en férséljningsandel om 74 procent mellan juli och
september, fortsatter kanalen forsvara sin totala dominansii
segmentet.

Omséttningsandel per kanal senaste manaden
(procent)

[ Natet

Fysisk butik

Omséttning per manad (mkr)

[0 2025 == 2024

1454
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SECOND HAND-MODE

Starkt tredje kvartal

Foérsaljningen av second hand-mode vaxte med néra 30
procent i arstakt i september, och uppgick till 474 miljoner
kronor. Andelen som handlade i kategorin under manaden var
samtidigt oférandrad mot forra aret, vilket indikerar att de
konsumenter som handlade, gjorde detta till en hégre summa.

De senaste fyra manaderna har varit mycket starka fér second
hand-mode férsaljningsmassigt. Jamfort med férsaljningen
mellan juni och september i fjol, har férsaljningen under
motsvarande period i ar varit drygt 39 procent hogre. Tittar
man enbart pa det tredje kvartalet, var forsaljningen 33 procent
hogre i ar, jamfort med motsvarande kvartal forra aret. Hittills i
ar, januari till september, summeras tillvaxten till néra 7 procent,
vilket gor den till den snabbast vaxande kategorin inom second
handi Sverige.

Andel som handlat

2025

1% 13% 119,

2024

14%

13%

14%

13%

14%

12%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
Omsattning (mkr)
2025 2024
516 496
474
443
401
391
354 346
369
jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Pre Loved | September 2025

Sk



SECOND HAND-MOBLER OCH -HEMINREDNING

g forsaljning i

Forsaljningen av second hand-maébler och heminredning
uppgick till 156 miljoner kronor i september, och innebér en
nedgang pa drygt 20 procent mot aret innan. Andelen som
handlade i kategorin under manaden var samtidigt ndgot lagre
an i september forra aret, och kom in strax under 8 procent.

For tredje kvartalet i sin helhet vaxte forséljningen daremot
med néra 5 procent, trots att andelen av konsumenterna somi
snitt handlade per manad under kvartalet var en halv
procentenhet lagre anifjol.

Bostadsmarknaden fortsatter praglas av lagre omsattning och
rekordstort utbud av bostader till forsaljning. For att fa igang
forsaljningen av mébler och heminredning i stérsta allmanhet,
och second hand-férséljningen av dito i synnerhet, skulle
flyttkedjorna behova ta fart. Forst da kommer efterfragan pa
hemmarelaterat att fa en skjuts uppat — men dér ar vi inte an.

Andel som handlat

[ 2025 2024

12%

9%

9%
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Omsattning (mkr)
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SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M.

Lagre forsaljning,
men nagot fler som
idlade i Q3

Forsaljningen av second hand-bdcker och tidningar véxte med
10 procent i september, jamfért med september 2024. Andelen
av konsumenterna som handlade i kategorin var ockséd markant
hogre under manaden; 7,4 procent mot fjolarets 4,9 procent.

Trots tillvéxten i september, summeras tillvaxten for tredje
kvartalet som helhet till minus 14 procent, dven om andelen
som handlade i kategorin i snitt under en manad var en halv
procentenhet hogre.

Andel som handlat

[ 2025 2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsattning (mkr)
[ 2025 2024
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SECOND HAND-ELEKTRONIK Forsaliningen av second hand-elektronik féll med 17 procent i Andel som handlat, kvartal

Svag utveckling
tredje Kvartalet
en intresse

det tredje kvartalet, jamfort med motsvarande kvartal aret
innan. Vid en summering av forsaljningen for helaret, januari till
september, visar den en nedgang med 16 procent mot samma
petriod forra aret.

2025 2024

Andelen av konsumenterna som handlade i kategorin steg 2%
nagot i det tredje kvartalet, jamfort med kvartalet innan; knappt
2,5 procent jamfért med néra 2 procent i andra kvartalet. 2% 2%
Jamfort med tredje kvartalet forra aret ar andelen i stort sett
oférandrad, vilket indikerar att konsumenterna som handlade i
tredje kvartalet — aven om de andelsmassigt var lika manga —
handlade fér mindre pengar.

K1 K2 K3

Omesaéttning, kvartal (mkr)

2025 2024

932 £tz

706

K1 K2 K3
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SECOND HAND-BARNARTIKLAR OCH LEKSAKER

Nedgang i

saljningen |

\

AR T
“‘\

BN
i
\

\Wm

e,

Bade forsaljningen och andelen av konsumenterna som
handlade i kategorin var lagre i det tredje kvartaleti ar jamfort
med forra aret, for second hand-barnartiklar och leksaker.
Forsaljningen kom in 15 procent lagre, med andelen som
handlade var knappt en procentenhet lagre &n under tredje
kvartaleti fjol.

Hittills i &r, januari till september, &r den 4r den summerade
férsaljningsutvecklingen minus 14 procent, medan andelen
som handlat i kategorin per manad &r en halv procentenhet
lagre 4n under motsvarande period forra aret.

Andel som handlat, kvartal

[ 2025 2024

6%

5%

Omesaéttning, kvartal (mkr)

[ 2025 2024



SECOND HAND-SPORT- OCH FRITIDSPRODUKTER Efter ett starkt andra kvartal, med en férsaljningstillvéxt pa éver Andel som handlat, kvartal
50 procent jamfort med andra kvartalet 2024, samt en nagot

n (o) u
Tyd I I g n ed g a n g I hégre andel av konsumenterna som handlade i kategorin, var i 2025 AT

utvecklingen desto svagare i det tredje kvartalet. Forséljningen
sjonk med 9 procent, och andelen som handlade i kategorin

ko n S u m e nta n dg Ie : : var drygt en halv procentenhet lagre &n motsvarande kvartal

forra aret.

2%

Foér innevarande ar, januari till september, summeras
férsaljningsutvecklingen till minus 12 procent, och andelen som
i snitt handlat per manad till en halv procentenhet lagre 4n
motsvarande period forra aret.

2%

Omesaéttning, kvartal (mkr)

[ 2025 2024




Vangelis:

Dar tidios design moter modernt uttryck, Vangelis visar hur second hand

kanns nytt igen.

Pre Loved | September 2025

Hur skulle ni sjdlva beskriva Vangelis fér nagon
som aldrig hort talas om er?

Vangelis saljer dressade tidlésa plagg med hog kvalité. Vi rér oss
mellan resell och retail och erbjuder en kurerad kollektion av
herrklader, bade second hand och nytt, dar varje plagg valts for
sin design, passform och kvalitet.

Vi ar ett litet team med ett stort intresse for kladder och dess
konstruktion, passform och kvalitet. For oss handlar det inte om
vilket varumarke som star p4 etiketten, utan hur plagget kanns hur
det ar gjort, hur det sitter och hur det haller 6ver tid.

Vitar bara in herrklader som kéanns rétt i tiden, frdscha och
valgjorda fran privatpersoner till provkollektioner och samples
fran Italienska producenter. Utbudet stracker sig fran basplagg i
naturliga material till handsydda napolitanska kavajer och
kostymer.

Nar nagon kommer in till oss forsta gangen vill vi inte att de ska
tanka 'det har &r second hand’, utan snarare wow, vilka plagg! Att
priserna ar valdigt bra ar en bonus.

Second hand-marknaden véxer snabbt. Hur
skiljer ni er fran andra aktorer, och hur arbetar ni
for att gora hallbar konsumtion tiliganglig och
attraktiv for fler?

Jag tror ingen lagger ner samma méoda pa varje enskilt plagg som
Vi gor. Varje plagg fotograferas noggrant och far en beskrivning
som ofta gar djupare an den ursprungliga, nar plagget en gang
saldes som nytt.

For oss ar det viktigt att presentera plagget pa ett intressant och
korrekt satt, Vart mal &r att kunden ska gilla plagget fér vad det ér,
och inte tanka pa hur anvant eller hur frascht det ar.

Nar ndgon kommer in till oss
forsta gangen vill vi inte att de
ska tanka ‘det har ar second
hand’, utan snarare wow, vilka

plagg!

Daniel Tornakull Aberg, VD Vangelis
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Den sorteringen har vi redan gjort. Vi vill géra det enkelt och
inspirerande att handla second hand, precis somi vilken butik
som helst och du ska kunna sdka enkelt pa storlek, modell och
passform.

Néar vi gor det jobbet ratt sanker vi troskeln for dem som annars
aldrig skulle kdpa second hand. Da handlar det inte langre om nytt
eller anvant, utan om bra stil och kvalitet.

Och déar &r Vangelis som varuméarke centralt. Vi tar bara in plagg
som passar in i vart uttryck och vér estetik, pa sé vis blir helheten
starkare an varje enskilt varumarke.

Hur gér det till nar ni valjer vilka plagg som ska
bli en del av sortimentet, och finns det nagon
sarskild stil, tidsperiod eller kansla ni vill
féormedla genom Vangelis?

Vi tar in plagg fran flera olika hall, fran privatpersoner, butiker,
tillverkare och ibland dven fran agenter och personer i branschen,
som stylister eller influencers. Fran privatpersoner handlar det
ofta om klader som anvénts véldigt lite och fortfarande kanns helt
ratti tiden. Fran butiker &r det ofta plagg som kopts in i for stora
volymer, snarare 4n gammalt lager.

Utover det reser vi regelbundet till Italien for att kopa in prover,
prototyper och 6verskott av mindre partier direkt fran tillverkare.
Det ger oss en unik bredd och en blandning mellan kostym, kavaj
och dressade vardagsplagg.

Stilméssigt vill vi skapa ndgot som kan beskrivas som classic
menswear with a modern ease. En balans mellan traditionellt
skradderi och avslappnade vardagsplagg. Hos oss hittar man en
Neapolitansk kavaj i tweed hdngandes bredvid en denimskjorta,
och b&da kanns lika sjalvklara for oss.

| slutdndan handlar det om att bygga ett sortiment som speglar
hur vi sjalva vill kla oss, tidIdst, bekvamt och med karaktar.

Ni séljer bade genom ert showroom pa Grev
Turegatan 45 i Stockholm och pa natet - hur
skiljer sig kundupplevelsen mellan de tva, och
vilken kanal ser ni storst potential i framover?

Online ar var tillvaxtmotor. Det &r dar vi kan na ut brett och véxa,
och vi har byggt var hemsida pa ett satt som kénns mer klassiskt
retail, den ar tydlig och enkel att navigera. Kunden ska kunna hitta
ratt storlek och modell utan att behéva tanka, ungefar somien
valorganiserad butik.

Showroomet pa Grev Turegatan 45 ar daremot hjartat i
verksamheten. Har kan vi visa plaggen pa ett helt annat sétt, prata
med kunderna och bygga relationer. Vi har ofta runt tvahundra
artiklar i pipen som inte hunnit komma upp online &nnu, och de
kan vi visa direkt pa plats. Det blir en mer levande upplevelse.

Det ar ocksé hér vi bygger varumarket, i motet, samtalet och
kénslan och de olika event vi har. Online kan vi véxa, men det
fysiska ar det som skapar bade fértroendet och forstéelsen for
vad Vangelis ar.

Pa sikt har vien egen butik som later oss vara bade analoga och
digitala. Storst potential ligger online, men sjalen i varumarket
finnsi det fysiska tillsammans med kunderna.
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Hur ser ni pa framtiden for Vangelis, och vilka
mal eller drommar har ni for varumarkets
utveckling de kommande &ren?

Vi vill fortsatta véxa med kvalitet och med langsiktighet som
grund. Vart mal &r att fa fler att valja second hand som
férstahandsval. Vi lyckas kontinuerligt inspirera genom hur vi
presenterar plaggen och hur enkelt det &r att handla hos oss.

Viser Vangelis som mer an en butik. Vi vill fortsatta starka
Vangelis som varumérke med en egen ton och identitet dar
urvalet, bilderna och kénslan tillsammans beréattar vilka vi ar och
vad vi erbjuder.

Framover vill vi 6ppna egen butik samtidigt som online fortsatter
vara var huvudkanal for tillvaxt. Vi vill vaxa internationellt, sarskilt i
Europa och mot Italien, dar mycket av vér inspiration och méanga
av vara samarbeten med leverantérer kommer ifran.

Om ni fick paverka politiken, vilka forandringar
eller policyforslag skulle ni vilja se for att
underlatta for hallbart mode och second hand-
branschen i stort?

Marginalbeskattningen (VMB) och regelverken kring second
hand &ar onédigt kréangliga och har inte hangt med. De behdver
férenklas och moderniseras for att battre passa dagens cirkuléra
handel.

Vitycker ocksa att momsen pa begagnade varor borde ses 6ver.
Nar ett plagg redan har haft moms en géng, borde det finnas
incitament att framja aterbruk snarare an att ta ut moms pa nytt

Ett konkret hinder vi marker nar vi vaxer ar hur svart det ar for
foretag att kopa begagnat. Sa som kontorsmobler och inredning.
Som féretag kan vi enkelt handla nytt och fa ett kvitto direkt till
redovisningen. Men koper vi nagot begagnat fran en privatperson
blir det mer komplicerat de kan inte ta kort, inte skriva kvitto, och
betalningar via Swish kraver utlagg. | praktiken blir det lattare att
képa nytt an att kdpa begagnat.

For att framja och snabba pa en cirkular konsumtion borde det
vara tvartom. Regelverken borde gora aterbruk till det enkla och
sjalvklara valet for bade foretag och privatpersoner.
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator ar en I6pande kartlaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkat av undersdkningsféretaget Novus i deras
slumpmassigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berakningarna och
skattningen av den totala begagnatomsattningen samt
omsattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersdkningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som raknas fram inom ramen fér denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen utifran
de uppgifter som den svenska allménheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalrdknad
forsaljningsstatistik och bér darfér tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller verskattning i
kategoriomsattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa téankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osdkerheten pa
varukategoriniva ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséttning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berékningarna
gors, kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av
extremvardesrensning. Extremvarden beréknas for varje enskild
produktkategori, och rensning gors pa manads-, kvartals-,
halvérs- eller arsbasis, beroende pé svarsunderlaget for
respektive produktkategori. Extremvardena berédknas pa ett satt
som inte missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i september 2025 genomfdrdes
2055 intervjuer den 1-8 oktober vilket motsvarade en
deltagarfrekvens pa 53 procent bland det totala antalet
tillfragade.

Novus Sverigepanel bestér av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen &r slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende &lder, kén och region i dldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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