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Branschgemensam skrivelse angaende Green Claims Directive
(COM/2023/166)

Nulage

Svensk Handel, Svensk Dagligvaruhandel, Visita och Livsmedelsféretagen vill med denna
skrivning gora er uppmarksam pa var standpunkt om Green Claims Directive (COM/2023/166).
Inledningsvis vill vi understryka att malsattningen med direktivet ar mycket valkommet, dvs. att
sakerstalla att de miljopastaenden som gors ar valgrundade och riktiga. Men sa som forslaget
ser ut riskerar vi att missa malet da det finns betydande oklarheter och stor risk for Gverlappning
till befintlig och kommande marknadsréttsliga regelverk. Detta, samt risk for omfattande
sanktioner, riskerar i sin tur att leda till att foretagen avstar fran att informera om miljomassiga
egenskaper, sa kallad green-hushing. Vi har tidigare varit i kontakt med direktivets rapportorer
Ms. Delara Burkhardt and Mr. Sandro Gozi samt skuggrapportéren Arba Kokalari for att delge
dem var position. Vi har ocksa fatt tydliga signaler om att fragan om direktivets tillbakadragande
ar aktuell bade i Europaparlamentet och EU-kommissionen. Aven Miljoradet samt ansvarigt
departement ar underrattade om var position.

Implementeringsradet granskar just nu ocksa direktivet och de signaler vi fatt ar att aven det
ifragasatter om direktivets mal bast uppnas med det foreslagna direktivet.

Bakgrund

Vi valkomnar den bakomliggande tanken med direktivet — att sakerstalla att miljopastaenden ar
valgrundade och riktiga. Detta for att skydda konsumenter fran icke-styrkta, felaktiga eller
rentav falska miljopastaenden.

Att forebygga green-washing ar oerhért viktigt. Vara medlemsforetag efterstravar att underlatta
och stodja 6vergangen till mer miljomassigt hallbar produktion och att ge konsumenterna
verktyg for valinformerade beslut. Men sa som direktivet ser ut riskerar det snarare att skapa
otydliga forutsattningar, byrakratiska hinder och osakerhet for foretagen. Det riskerar aven
hamma framvéaxten av en mer miljomassigt hallbar marknad da det kan leda till green-hushing.
Detta paverkar i slutandan konsumentens mojligheter att gora hallbara val. Det finns har ocksa
en klar risk att foretagens mojlighet att prioritera miljdarbetet minskar om de inte har mojlighet
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att beratta om detsamma, nagot som vore negativt inte bara for konsumenternas utbud, utan
aven for miljon som saddan. Vad galler de foretag som skulle ha mojlighet att hantera foreslagen
reglering, g& igenom det administrativa forfarandet och vagar ta de risker for hdga sanktioner
som foreslas riskerar regleringen aven leda till 6kade priser pa miljomassigt hallbara produkter.

D4 vi ar genuint bekymrade 6ver foreslagen reglering vill vi harmed lyfta de delar vi &r mest
oroade 6ver och som vi menar hammar framvaxten av en mer miljomassigt hallbar marknad
samt leder till 6kad administrativ bérda for féretagen, hogre kostnader och férsamrad
miljdinformation.

Sakerstall en effektiv tillsyn av befintlig lagstiftning

Det finns redan ett omfattande regelverk kring hur miljopastaenden far kommuniceras, bade i
form av tvingande nationell och europeisk lagstiftning samt ICC:s marknadsféringskod som ar
naringslivets egen internationella standard for sjalvreglering.

Problemet ligger snarare i bristande tillsyn an i avsaknad av reglering. Darmed behévs
verkningsfulla satsningar och ambitionshojningar pa bade europeisk och nationell niva for att
sakerstélla att redan existerande regler faktiskt efterlevs.

Det har ockséa nyligen beslutats om ytterligare regler pa omradet i Empowering Consumers
for the Green Transition (EC), dar det bland annat faststélls att det &r en vilseledande
affarsmetod, som under alla omstandigheter ar otillborlig, att gora ett allmant miljopastaende for
vilket naringsidkaren inte kan styrka erk&nd utmarkt miljoprestanda som ar relevant for
pastaendet. Detsamma galler att uppvisa en hallbarhetsmarkning som inte grundas pa ett
certifieringssystem eller som inte faststéllts av offentliga myndigheter, att gora ett
miljopastaende om hela produkten eller naringsidkarens hela affarsverksamhet nar det faktiskt
hanfor sig till bara vissa aspekter av produkten eller en specifik del av néringsidkarens
affarsverksamhet eller att pasta, baserat pa kompensation av vaxthusgasutslapp, att en produkt
har en neutral, minskad eller positiv miljopaverkan nar det galler utslapp av vaxthusgaser.
Denna reglering togs fram parallellt med arbetet med Green Claims och har inte &nnu blivit
tillamplig och harmed inte heller uttémts eller utvarderats. Dess effekter har saledes annu inte
kunnat avgdras och ej heller kunnat beaktas i en konsekvensbedémning for behovet av Green
Claims Directive. Vi anser att EC ytterligare kommer skarpa dagens regelverk kring hur
miljopastadenden far kommuniceras och vi menar att en effektiv tillsyn av aven denna
lagstiftning kommer leda till positiva effekter vad galler aktuell fraga.

Forhandsgodkannande och intyg om Overensstammelse av en tredje part

Den mest problematiska delen i direktivet ar Artikel 10, krav pa att foretag behover erhalla
ett forhandsgodkannande och intyg om dverensstdmmelse av en tredje part. Kravet riskerar att
leda till betydande kostnadsdkningar, tidsfordréjningar och osakerheter, samt oproportionerlig
mangd administration och handlaggning. NAmnas h&r som exempel kan att féretag inte
kommer att kunna svara pa miljéfragor fran konsumenter i en chat da svaren kan utgéra
miljopastdenden som saledes kraver férhandsgodkannanden fore.
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Kombinerat med de hoga sanktionerna riskerar man att avskracka foretag fran att anvanda
miljopastaenden (sa kallad "green hushing”) samt att uppmuntra foretag att géra mer abstrakta
pastaenden, vilket strider mot direktivets syfte. En langdragen process for forhandsverifiering
skulle aven férsvara anvandning av miljopastaenden vid tidsbegransade kampanjer och for
sasongsbaserade varor.

Sarskilt drabbade blir sma- och medelstora foretag vars hela konkurrenskraft och méjlighet att
sla sig in pa marknaden kan bygga pa att ta fram innovativa och hallbara produkter och att
kunna beratta om det, ndgot som skulle kunna séagas galla sarskilt for just svenska foretag.

Konsumentvanliga miljopastaenden férenklar hallbara képbeslut

Konsumenter fattar ofta snabba kopbeslut inom den konsumentnara tjanstesektorn.
Tydliga miljopastaenden och markningar gor det enklare for konsument att géra mer hallbara
val. Komplexa och detaljerade krav pa miljépastaenden riskerar att leda till formella och
tekniska formuleringar som ar svara for konsumenterna att forsta. Sa har exempelvis varit fallet
med Narings- och halsopastaendeférordningen (1924/2006), vars detaljerade krav har férsvarat
konsumentvanlig kommunikation om halsosamma produkter. Exempel: Om man har sankt
socker- och saltinnehallet med 20 procent i en produkt far man inte skriva det pa férpackningen
och upplysa konsumenten om det, da man maste ha sankt socker med minst 30 procent och
salt med minst 25 procent.

Sakra harmonisering och undvik dverlappning

Det rader stor risk for bade 6verlappning och otydlighet mellan redan géllande och ny reglering.
Det galler framfér allt Empowering Consumers for the Green Transition. Det handlar har framst
om férhandsgodkannandet, begrepp och definitioner, ansvarsfradgan mellan olika aktorer i en
och samma vardekedija. Liknande invandningar har framforts fran bland annat
Konsumentverket och Naturvardsverket, se bilaga.

Otydligheten i direktivet riskerar &ven att leda till dubbel verifiering av KRAV-certifierade
produkter och osékerhet kring etablerade "eko"-varumarken, vilket kan fordyra och forsvara
konsumenters val av ekologiska produkter.

Sammanfattningsvis menar Svensk Handel, Svensk Dagligvaruhandel, Visita och
Livsmedelsforetagen att utgangspunkten i lagstiftning pa detta omrade bor vara att stimulera
foretag till att ta fram mer miljdmassigt hallbara produkter och tjanster som foretag kan beratta
om och marknadsféra gentemot konsumenter inom ramen for tydliga regelverk, nagot GC inte
gor. Annars gor vi det svarare for konsumenter att gora aktiva hallbara val.

Med de risker vi ser for oproportionerliga administrativa bérdor, for greenhushing och
h&rmed negativa miljokonsekvenser samt for oklarheter och for 6verlappning till annan
reglering menar vi att Green Claims Directive bor dras tillbaka. Vi anser i stéllet att tillsyn
b6r 6ka av nuvarande reglering och aven att nuvarande och kommande reglering bor
uttdbmmas och utvarderas innan ytterligare, mycket belastande, reglering inférs.
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