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Sammanfattning

o Svensk BNP steg med 4,7 procent (fasta priser) under
tredje kvartalet, jamfért med samma kvartal 2020. Den
goda tillvaxten beror pa fortsatt ekonomisk aterhamtning,
men ocksa pa att jamforelsen gérs med det svaga tredje
kvartalet forra aret.

¢ Hushallens inkomster tkade med 5,6 procent tredje kvarta-
let, och till foljd av tidigare aterhallen konsumtion kunde
hushallens totala konsumtionsutgifter ka med 8,4 procent
samma kvartal (I6pande priser).

e Detaljhandelns omsattning 6kade med 5,3 procent under
tredje kvartalet 2021. Konsumtion av hotell- och restaurang-
tjanster, transporter samt konsumtion i utlandet vaxte dock
annu mer jamfoért med tredje kvartalet 2020.

¢ Partihandelns aterhamtning fortsatte med en omséttnings-
tillvaxt pa 8,5 procent tredje kvartalet 2021 jamfort med
samma kvartal 2020.

e E-handelns omséttning inom Sverige véaxte 3 procent under
tredje kvartalet, trots mycket hoga jamforelsetal fran 2020.
Svenska konsumenters e-handel fran utlandet véxte med
12 procent tredje kvartalet jamfért med 2020.

o Aterhamtningen fortsétter i de branscher som drabbats
hardast av pandemin. Tudelningen mellan delbranscher
finns kvar men minskar.

e Handelsbarometerns framtidsindikator ligger kvar pa hog
niva. Mobildata indikerar dock att besoksnivaerna inom
handeln har avtagit igen efter sommaren.

e Kronan har tappat 5-7 procent i varde under november mot
euron, dollarn och pundet, vilket innebar att importpriserna
okar. De extremt hoga fraktkostnaderna fran Asien blir dar-
med ett tilltagande problem fér denna import.

o Korttidspermitteringarna har inte 6kat och sysselsattningen
aterhamtar sig. Antalet arbetade timmar inom handeln sti-
ger kraftigt. Varsel om uppségning och antal personer som
berors av konkurs ligger fortsatt pa mycket laga nivaer.

e Langa leveranstider och hdga insatsvarupriser ar vid sidan
av hdga fraktkostnader fortsatta orosmoln for handeln.

BNP nagot 6ver 2019 ars niva

Tredje kvartalet 2021 steg svensk BNP med 4,7 procent (fasta
priser) jamfért med samma kvartal 2020. JAmforelsekvartalet
ar svagt, vilket forklarar del av 6kningen i procent. | absoluta
tal innebéar detta att produktionsvérdet i svensk ekonomi, rak-
nat i arstakt, nu ar tillbaka nagot 6ver 2019 ars niva. Hushal-
lens totala konsumtionsutgifter 6kade i fasta priser med 6,4
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procent. Inte heller detta kvartal var det detaljhandeln som
ledde uppgangen, i stallet var det konsumtionen av hotell- och
restaurangtjanster som bidrog mest till uppgangen jamfort
med tredje kvartalet 2020.

Nettoexporten bidrog negativt till BNP, medan offentliga
konsumtionsutgifterna och bruttoinvesteringarna steg med 3,1
respektive 8,1 procent jamfért med samma kvartal 2020.

Svensk BNP-utveckling per kvartal jamfort med samma kvar-
tal foregdende &r (procent, vanster axel) samt BNP-niva (ars-
takt, hoger axel). Fasta priser.
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Kélla: SCB. Ej kalenderkorrigerat.

Stark utveckling for hushallens inkomster

Hushallens disponibla inkomster steg med 5,6 procent tredje
kvartalet jamfort med samma kvartal 2020. Flertalet pro-
gnosmakare har reviderat upp prognosen for hushallens totala
konsumtion i ar. Det &r dock ingen som spar en 6kning som in-
nebar att konsumtionsutgifterna nar upp till 2019 ars niva.
Svensk BNP antas i stéllet drivas av en 6kad nettoexport.

Prognosjamfdrelse, BNP och hushallens konsumtion. Pro-
centuell férandring, fasta priser.

BNP Hushallens konsumtion
Prognosinstitut 2020 2021 2022 2020 2021 2022
Riksbanken (nov) -2,8 4,7 3,8 -4,7 4,8 4.8
Ekonomistyrningsverket (nov) -2,8 4,1 3,6 -4,7 3,8 4,7
SEB (nov) -2,8 4,6 3,6 -4,7 4,7 3,7
Swedbank (nov) -2,8 4,4 3,3 -4,7 4,4 4,0
Europeiska Kommissionen (nov) -2,8 3,9 3,5 -4,7 3,7 3,5
Handelsbanken (nov)* -2,8 4,5 3,8 -4,7 4,8 51
Riksgalden (okt) -2,8 4,2 3,5 -4,7 4,2 4,2

Kélla: Konjunkturinstitutets sammanstallning 25 november 2021. *Kalenderkorri-
gerade prognoser for hushallens konsumtion.
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Detaljhandeln inte langre draglok for den
totala konsumtionen

| I6pande priser steg hushallens totala konsumtion med 8,4
procent tredje kvartalet 2021 jamfért med samma kvartal
2020. Detaljhandeln vaxte med 5,3 procent. | likhet med andra
kvartalet vaxer darmed hushallens totala konsumtion snabb-
bare &n detaljhandelskonsumtionen. Skillnaden i tillvaxt har
dessutom okat jamfort med forra kvartalet.

Tillvéaxt i detaljhandelns omséttning (DHI) och hushéllens to-

tala konsumtionsutgifter. Férandring mot samma kvartal fore-
géende ar. Lépande priser, procent.
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Kalla: SCB.

Hotell- och restaurangkonsumtion, transporter samt konsumt-
ion i utlandet véxte precis som i andra kvartalet snabbare an
detaljhandeln. Restaurang, café och hotell vaxte med 28 pro-
cent. Hushallens konsumtion i utlandet vaxte med 57 procent.
Transport- och fordonssektorn véxte med 11 procent. Samtliga
tre branscher har svaga jamforelsetal fran kvartal 3 2020. Till-
vaxttalen dverstiger dock procentuellt motsvarande negativa
utveckling i kvartal 3 2020. Aven detaljhandeln har ett starkare
kvartal &n forra aret men nivaskillnaderna ar mycket sma i
jamférelse.

Tillvaxt i vissa av hushallens konsumtionsutgifter. Férand-
ring mot samma kvartal féregdende &r. Lopande priser, pro-
cent.
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Kalla: SCB.

Hushallens syn pa det ekonomiska laget har sedan maj 2020
stigit brant. Det blir tydligt att hushallen varit helt installda pa
en kraftig aterhamtning i ekonomin efter den extrema
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nedgangen sarskilt under andra kvartalet 2020. Forvantning-
arna pa den svenska ekonomin om 12 manader — som sedan
pandemin brét ut legat hdgre an synen i dagslaget — har dare-
mot tydligt backat sedan juni och ligger nu under nollstrecket.
Synen pa ekonomin i dagslaget vande ocksa ner i oktober och
I&g i princip still i november. Trots detta ligger hushallens syn
pa svensk ekonomi i dagslaget och i framtiden pa relativt hoga
nivaer, om man jamfér med historiska varden.

Hushallens syn pa svensk ekonomi i nulaget och om 12 méa-
nader. Nettotal, data t.o.m. november 2021.
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Kalla: Konjunkturinstitutet.

Starka tillvaxttal i detaljhandeln, men lagre
an for hushallens totala konsumtion

| detaljhandeln som helhet 6kade omsattningen med 5,3 pro-
cent tredje kvartalet 2021 jamfért med samma kvartal 2020.
Maétt i fasta priser (volym) véxte detaljhandeln med samma
procentsats. Inte heller under kvartal 3 uppvisade handeln
som helhet darmed nagra prisékningar trots stark efterfragan i
ekonomin och problem pa utbudssidan i form av bland annat
langa frakttider och komponentbrist i samband med aterhamt-
ning efter pandemin.

| dagligvaruhandeln steg omséttningen under tredje kvartalet
med 3,2 procent i [dpande priser vilket &r samma tillvéxttakt
som i kvartal 2. Daremot vaxte volymforsaljningen langsam-
mare &n i kvartal 2, 2,5 procent jamfért med 3,2. | dagligvaru-
handeln véxte darmed priserna med 0,7 procent efter att ha le-
gat stilla i kvartal 2.

| sallankdépsvaruhandeln vaxte férsaljningen under tredje
kvartalet med hela 7,4 procent i omsattning och 7,8 procent i
volym (fasta priser). Darmed sjonk de genomsnittliga priserna
med ca 0,4 procent i sdllanképsvaruhandeln under tredje kvar-
talet. Tillvaxttakten ar anmérkningsvéart hég och kan inte for-
klaras med svaga jamforelsetal eftersom tredje kvartalet 2020
ocksa var relativt starkt med en tillvaxt pa over 4 procent. En
forklaring ar att de branscher som gick mycket daligt under
pandemin i likhet med tidigare nédmnda restaurang- och trans-
portsektorer nu upplever kraftiga aterhamtningseffekter medan
flera av de séllankdpsvarubranscher som gick starkt under
pandemin fortfarande lyckas matcha starka fjolarssiffror. Mer
om detta i féljande analys av detaljhandelsbranscherna.
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Detaljhandelns tillvéxt tredje kvartalet 2021 jamfért med
samma kvartal 2020.

Procent
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Total detaljhandel
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Kalla: SCB, Detaljhandelsindex. Obs! Dagligvaruhandel exkl. Systembolaget.

Krisbranscher fortsatter aterhamta sig

Pandemins effekter pa detaljhandeln fortsatter att vara tydliga i
flera delbranscher. Efter cirka ett ar med tudelning av tillvaxten
i detaljhandeln, dar grovt raknat hélften av branscherna véxte
ovanligt kraftigt medan andra hélften sjonk lika kraftigt, uppvi-
sar kvartal 3, i likhet med andra kvartalet, positiva tillvéxttal i
nastintill samtliga branscher. Flertalet av tidigare gynnade
branscher har fortfarande normal eller mer &n normal tillvéaxt
medan tidigare missgynnade branscherna véxer kraftigt ef-
tersom jamférelsetalen fran fjolaret ar mycket svaga. Det ar
dock fortsatt viktigt att komma ih&g att tillvaxten sker just fran
mycket laga fiolarsnivaer i de branscher som drabbades varst
av pandemin. Klad- respektive skohandeln véaxer exempelvis
med 6ver 10 procent vardera i kvartal 3 jamfort med forra aret
men uppvisar negativa tillvaxttal jamfort med 2019.

Tillvaxt i detaljhandeln tredje kvartalet 2021 jamfort med
samma kvartal 2020, I6pande priser, procent.

Procent
Ur I 28,1
Leksaker | 23,6
Optik | 20,5
Varuhus/stormarknad ] 171
Spec livsmedelshandel | 13,8
Skor ] 12,2
Torg/marknad | 12,1
Bocker ] 1,7
Klader I 11,6
Guld ] 9,4
Heminredning ] 9,2
E-handel | 8,4
Byggl/jarn/farg | 8,0
Ovr specialsortiment [ 7,2
Lakemedel, skdnhet ] 6,7
Blommor/tradgard | 3,4
Bred livsmedelshandel | 2,4
Elektronik/vitvaror | 1,9
Maobler | 0,5
Sport | -1,4
5 0 5 10 15 20 25 30

Kélla: SCB, Detaljhandelsindex (DHI). Anm.: Med e-handel avses hér enbart di-
stanshandelsforséljning enligt SNI 47.91.
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Eftersom tillvéxten i manga branscher under 2021 sker fran
antingen extremt laga eller ovanligt hoga fijolarsnivaer ar det
generellt sett mer informativt att titta pa kvartalstillvéxten jam-
fort med 2019 snarare dn 2020. De branscher som gatt allra
starkast under den senaste tvaarsperioden ar leksakshandeln,
bygghandeln och heminredningshandeln. Dessa branscher
gick bra under 2020 och har fortsatt att prestera bra nar pan-
demirestriktionerna gradvis fasats ut under 2021. Sport- och
kladhandeln vaxte starkt under kvartal 3 2020 men har haft
svart att matcha de tillvaxttalen under 2021 och uppvisar dar-
for mattliga tillvaxttal sett Gver tva ar. Tidigare namnda klad-
och skohandeln &r fortfarande inte tillbaka pa 2019 ars niva.

Tillvéxt i detaljhandeln tredje kvartalet 2021 jamfért med
samma kvartal 2019, I6pande priser, procent.

Procent
E-handel I 38,4
Leksaker | 32,6
Bygg/jarn/farg | 22,3
Heminredning I 17,4
Optik I 16,6
Blommor/tradgard I 16,6
Elektronik/vitvaror | 12,4
Varuhus/stormarknad | 12,2
Guld I 11,7
Ur ] 10,5
Lakemedel, skonhet | ] 9,4
Bocker | 7,6
Bred livsmedelshandel || 59
Mobler ] 4,0
Ovr specialsortiment | 3,3
Sport | 3.1
Klader [ ] -5,8
Spec livsmedelshandel | -6,7
Torg/marknad | -12.1
Skor I -14,3
-20 -10 0 10 20 30 40

Kélla: SCB, Detaljhandelsindex (DHI). Anm.: Med e-handel avses hér enbart di-
stanshandelsforséljning enligt SNI 47.91.

Den verkliga snabbvéxaren under pandemin ar dock inte en
bransch utan en konsumtionskanal. Rena e-handelsféretag
vaxte med 38,4 procent i kvartal 3 2021 jamfért med samma
kvartal 2019. Eftersom SCB sarredovisar dessa foretag sker
en viss underskattning av tillvaxten i manga branscher och da
sarskilt i de branscher dar pandemin medférde en extra stor
omflyttning av konsumtion till natet. Numera tar SCB, pa upp-
drag av Handelsradet, aven fram tillvaxtsiffror i detaljhandeln
fordelat per bransch oavsett inkdpskanal (det sa kallade DHIK-
registret). Detta sker dock med viss fordrojning. Vid denna
rapports forfattande var tillvaxtsiffror for forsta halvaret 2021
publicerade. Nar de rena e-handelsaktérerna inkluderas i
branschstatistiken blir skillnaderna i tillvéxt betydande i vissa
branscher. Ackumulerat januari-juni véxer skohandeln med
16,6 procent i DHIK jamfort med 6,7 procent i DHI. Handeln
med brett sortiment gar ocksa betydligt starkare. Det betyder
att det i dessa branscher finns rena e-handelsaktérer som
vaxer betydligt starkare &n fysiska handlare och multikanal-
handlare forsta halvaret 2021. Dessa kan inte sarredovisas i
DHI. Omvant vaxer sporthandeln, urhandeln och blomsterhan-
deln svagare i DHIK an i DHI. Det betyder att de rena e-han-
delsaktérerna i de branscherna har lyckats samre med att
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matcha sina forsaljningstal fran forsta halvaret 2020 an de fy-
siska handlarna och multikanalhandlarna.

Tillvaxt i detaljhandeln forsta halvaret 2021 jamfort med
samma period 2020 enligt DHI och DHIK, I6pande priser, pro-
cent.

Leksaker

Skor

Optik

Heminredning
Varuhus/stormarknad
Bygg/jarni/farg
Elektronik/vitvaror
Blommorftradgard

Klader

c
||I||”H|||||‘

Guld
Bocker
Maobler

Sport

Livsmedelshandel
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
DHI mDHIK

Kalla: SCB, Detaljhandelsindex (DHI)och DHIK.

E-handeln +3 procent tredje kvartalet

E-handeln véxte med 3 procent under tredje kvartalet 2021.
Hoga jamforelsetal fran 2021 forklarar sannolikt den med e-
handelsmatt matt beskedliga tillvaxten.

I likhet med forra Handelskonjunkturen méts e-handelstill-
vaxten med konsumentbaserade skattningar som undersok-
ningsforetaget Novus tar fram pa Svensk Handels uppdrag till
E-handelsindikatorn. Fragorna i denna undersokning gar till
minst 2000 individer varje manad. Undersokningen avser kop
av fysiska varor pa natet och ar indelad utifran vilken typ av
varor man har kopt. Det ar alltsd inte en foretagsundersokning
som t.ex. E-barometern dar manga foretag saljer manga olika
typer av varor. Av detta skal ar undersokningens redovisning
av varukategorier inte jamférbar med en féretagsundersok-
nings redovisning av delbranscher.

Bland de storre delbranscherna &r det hittills i ar Klader och
skor som vaxt snabbast, 23 procent till och med oktober i ar
jamfort med samma period 2020. Mobler och heminredning,
och Hemelektronik har ocksa vaxt med 20 procent eller mer
hittills i &r. Handeln med livsmedel (exkl tobak och alkohol)
samt sport- och apoteksprodukter har vuxit med cirka 10 pro-
cent hittills i ar.

Svensk Handel

Omsattningstillvaxt i e-handeln januari-oktober 2021 jAmfort
med samma period 2020, I6pande priser, procent.
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Kalla: Svensk Handel, Novus.

Svenska konsumenters e-handel fran Sverige och utlandet
sammantaget 6kade med 12 procent tredje kvartalet. Kon-
sumtionen fran utlandet mer &n férdubblades jamfért med
samma kvartal 2020. Totalt sett e-handlade svenska konsu-
menter for ca 4,8 miljarder kronor frn utlandet under tredje
kvartalet 2021.

Omsattning i e-handeln fran utlandet januari-oktober
2021, I6pande priser, miljarder kronor.
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Kalla: Svensk Handel, Novus.

Fortsatt aterhamtning i partihandeln

Partihandeln fortsatter att aterhamta sig fran laga fjolarsnivaer.
Tredje kvartalet steg omsattningen med 8,5 procent.

Omsattningstillvaxt i partihandeln tredje kvartalet 2021 jam-
fort med samma kvartal 2020, procent.
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Kalla: SCB.
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Alla partihandelns delbranscher férutom partihandeln med in-
formations- och kommunikationsutrustning uppvisade stigande
omsattning under tredje kvartalet. Partihandeln med informat-
ions- och kommunikationsutrustning har backat med 4,2 pro-
cent ackumulerat januari till september. Sektorn tyngs delvis
av utbudsproblem pa grund av halvledarbrist, men maste
ocksa matcha hogre jamforelsetal &n Gvriga stora partinan-
delsbranscher fran bade andra och tredje kvartalet 2020.

Omséttningstillvaxt inom partihandeln tredje kvartalet 2021
jamfért med samma kvartal 2020, [6pande priser, procent.

Procent
Ovrig partihandel I 28,1
Annan spec partihandel | 24,4
Provisionshandel ] 11,0
Dagligvaror | 6,8
Jordbruksravaror & djur | 57
Ovr. maskiner & utrustn - 3,6
Hushallsvaror ] 2,7
Info- & kom.utrustn | -2,8

-5 0 5 10 15 20 25 30
Kalla: SCB.

Handelsbarometern: 6kad optimism i no-
vember

Svensk Handels handelsbarometer visar att handlarnas syn
pa detaljhandeln ar évervagande positiv. Indexet landade pa
106,2 i november och har darmed legat p& en stabil niva dver
neutrallaget 100 det senaste halvaret. Under pandemin stort-
dok synen pa detaljhandeln, men en avsevard forbattring har
skett sedan dess.

Aven uppfattningen om den egna butiken/det egna foreta-
get ar klart positiv och var mer optimistisk an i september och
oktober. Indexet, som lag pa 107,2 i november, har legat 6ver
100-strecket i atta manader och har darmed stabiliserat sig pa
en niva som ar mer positiv an neutrallaget.

Handelsbarometerns framtidsindikator avseende egen butik
och hela detaljhandeln. Index 100 = neutralt lage.
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Kalla: Svensk Handel.

Om man ser pa delbranschernas uppfattning sa ar samtliga
mer positiva for ndrvarande &n neutrallaget. Storst ar optim-
ismen hos e-handlarna, vars index sedan 2018 i princip legat
Over 100-strecket under hela perioden. Stdmningslaget inom
séallankdpshandeln &r gott och branschindex har stabiliserat

Svensk Handel

sig en bra bit dver neutrallaget. Samma sak galler partihan-
deln, Inom dagligvaruhandeln har sentimentet varit i stort sett
oférandrat de senaste fyra manaderna med index nagra en-
heter 6ver 100.

Handelsbarometern, framtidsférvéntningar per bransch. In-

dex 100 = neutralt lage.
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Kalla: Svensk Handel.

Lonsamhet: starkaste kvartalet pa sex ar
for partihandeln

Konjunkturinstitutet foljer naringslivets syn pa utvecklingen i
manadsvisa enkéter. Foretagen far bland annat ange om 16n-
samheten okar eller minskar. Fran andelen féretag som anger
"6kar” dras andelen som anger "minskar”, vilket bildar ett net-
total 6ver delbranschernas sammantagna syn pa lénsamhets-
utvecklingen.

Tredje kvartalet 2021 vande dagligvaruhandelns sentiment
ner under nollan efter att ha studsat upp i det andra kvartalet.
Det ar anmarkningsvart att delbranschen befinner sig i nega-
tiva territorier vad géller Ionsamheten. Senast delbranschen
befann sig under nollstrecket var fjarde kvartalet 2018. Paral-
lellt med detta fortsatter séllankdpsvaruhandeln att noteras
hdégre och hamnar precis under nollstrecket i det tredje kvarta-
let. | partihandeln ar I6nsamhetsomdodmet starkt positivt och
bérjar ndrma sig toppnivaerna som noterades under
2015/2016. Det htga omdoémet forklaras framst av den posi-
tiva utvecklingen inom partihandeln kopplad till byggvaror, till-
verknings- och basindustrin. Omddmet inom partihandeln med
jordbruksvaror och livsmedel ligger I&ngt under nollstrecket,
vilket splittrar bilden.

Lénsamhetsomddme inom handeln t.o.m. tredje kvartalet
2021, nettotal.
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Kalla: Konjunkturinstitutet.
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Vid en jamférelse med andra delar av naringslivet sags en
fortsatt kraftig aterhamtning i hotell- och restaurangsektorn i
tredje kvartalet. Branschen vittnar fortsatt om dalig Ionsamhet,
aven om omddmet har stéarkts sedan fjolarets nattsvarta ni-
vaer. Handeln och tillverkningsindustrin backade nagot men ar
fortfarande kvar pa positiva nettotal.

Lonsamhetsomddme inom tillverkningsindustri, hotell- och
restaurang samt handel t.o.m. tredje kvartalet 2021, nettotal.
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Kalla: Konjunkturinstitutet.

Anstallningsplanerna pekar fortsatt uppat
for parti- och sallankdépsvaruhandeln

Tredje kvartalet fortsatte férvantningar pa antal anstallda inom
partihandeln att stiga och 1&g pa ett varde som inte Gvertraffats
sedan forsta kvartalet 2011. Inom sallanképshandeln sags en
liknande utveckling med brant stigande férvantningar p& anta-
let anstéllda och hogsta nivan pa 14 ar. Dagligvaruhandelns
férvantningar vande aterigen upp igen efter nedgangen under
andra kvartalet. Delbranschen ser ut att ha stabiliserat sig klart
over nollstrecket, efter de kraftiga svangningarna under fjola-
ret. Det talar for att osakerheten kring framtida efterfragan pa
arbetskraft borjat minska och en atergang till mer normala an-
stallningscykler. Detta samtidigt som parti- och séllankdps-
handlare indikerar att anstallningarna kommer 6ka pa bred
front de kommande tre manaderna.

Foérvantningar pa antal anstallda inom handeln t.o.m. tredje
kvartalet 2021, nettotal.
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Kélla: Konjunkturinstitutet.

Svensk Handel

Tydliga sasongseffekter i personrorelserna

Data frAn Google, som baseras p& mobiltelefonanvandning,
indikerar att bade séllanképs- och dagligvaruhandeln i novem-
ber 2021 ar mer eller mindre i linje med de nivaer av personro-
relser som radde i januari 2020. Personrorelserna har tydligt
minskat sedan sommarmanaderna juni-augusti - ett liknande
monster som gar att se under samma period under 2020. Det
kan saledes delvis forklaras av sasongseffekter. Ett antagande
ar att julhandeln ett vanligt &r far personrérelserna att 6ka mar-
kant under december, jamfort med under en vanlig januarima-
nad. Givet att inga nya restriktioner infors innan arsskiftet lar
personrérelserna ta fart under de kommande veckorna fram till
jul. Data fér kollektivtrafikanvandning indikerar ett fortsatt tapp
pa omkring 15-20 procent i de tre storstadskommunerna jam-
fort med januari 2020, aven om tappet successivt minskar.
Minskade personrérelser sedan i somras skulle kunna forklara
den starkta framtidsoptimismen inom e-handeln i Handelsba-
rometern de senaste manaderna. Nar fler atergar till att till-
bringa mer tid hemma kan e-handeln fa ett uppsving.

Avvikelse i antal personer som vistas inom givna omraden
jamfort med januari 2020, procent
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Kalla: Google Mobility Report. Data t.0.m. 19 november 2021.

Foretagen vittnar fortsatt om langa leve-
ranstider och hdga insatsvarupriser

Varje manad fragar Swedbank och Silf totalt 400 inkopschefer
i tillverkningsindustrin och tjansteindustrin om utvecklingen i
deras verksamhet jamfort med narmast féregadende manad.
Svaren pa dessa fragor satts samman till ett sa kallat inkops-
chefsindex dér ett varde dver 50 anses indikera en uppgang i
konjunkturen for industri-/tjansteféretagen. Ett varde under 50
indikerar en nedgang. Ett varde 6ver 50 for leveranstider kan
tolkas som ett hogre kapacitetsutnyttjande eller problem i
transportkedjan. Vid ett utfall dver 50 fér insatsvarupriser sti-
ger priserna, vilket kan bero pa hogre efterfragan, lagt utbud
eller en kombination av dessa.
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Kélla: Swedbank/Silf

Aven chefer inom tillverkningsindustrin far samma fragor varje
manad och bade tillverkningsindustrin och tjanstesektorns nu-
lagesbeddmningar vittnar fortsatt om ett mycket anstrangt le-
veranslage och higa priser pa insatsvaror. Leveranstiderna
forbattrades minimalt medan insatsvarupriserna fortsatte att
Oka i oktober.

Mellan juli och november frdgade Svensk Handel partihand-
lare i Handelsbarometern om deras verksamhet paverkats av
forsenade leveranser och/eller 6kade fraktkostnader fran Kina.
43 procent uppgav i juli att de paverkats negativt av hogre
fraktpriser. Lika manga hade paverkats av langre leveransti-
der. Motsvarande andelar uppgick i september till 63 procent.
Bland de partihandlare som importerar fran utlandet var ande-
len &nnu hdgre. 67 procent av dem hade drabbats negativt av
langre leveranstider och hogre fraktpriser i september. Sedan
september har andelen som upplever hdgre fraktpriser och
langre leveranstider minskat ndgot, men ligger trots detta pa
en relativt hog niva i november pa 60 respektive 59 procent for
samtliga partihandlare.

Containerpriserna pa frakt fran Asien kvar
pa en hog plata

Containerpriserna borjade stiga i slutet av 2020 och laget blev
forstas inte battre av att Suezkanalen blockerades i mars
2021. Darefter har kinesiska hamnar stangt ned vid olika till-
fallen. Sedan augusti har containerfraktpriserna — dels fran
Kina/Ostasien till Nordeuropa, dels globalt — legat p& en hdg
plata. Det globala containerfraktpriset, som &r ett viktat ge-
nomsnitt av priset pa de 12 storsta fraktrutterna i varlden,
gjorde en tydlig topp i bérjan av september. Detta beror fram-
for allt pa att fraktpriserna pa frakt frin Kina/Ostasien till Nor-
damerikas 6st- och vastkust har backat fran otroliga 22000 re-
spektive 21000 USD for en 40 fots container i bérjan pa sep-
tember till 17000 respektive 15000 USD i slutet av november.
Priset for en containerfrakt fran Kina till Nordeuropa har i
flera ar legat kring 2000 USD per 40-fotscontainer. Att priset
nu stabiliserat sig pa en niva omkring 14000 USD - hela sju
ganger hogre pris an normalt — har spétt pa de problem som
redan radde till foljd av leveransférseningar nar varldens eko-
nomier successivt 6ppnat upp under det tredje kvartalet. Mot-
svarande frakt frdn Nordeuropa till Kina ligger sedan lange
kvar pa 1300-1600 USD per container. Det sager sig sjalvt att

Svensk Handel

mer skrymmande produkter som inte betingar héga priser pa
konsumentmarknaden da knappast blir Ionsamma att impor-
tera. | den man svenska foretag redan ar bundna av bestall-
ningarna och inte kan vanta pa varorna sa kommer en stor del
av l[dnsamheten i slutdndan att bli lidande, eftersom méjlighet-
erna att hoja priserna gentemot konsument ar begrénsade.

Containerpriser per 40-fotscontainer, USD
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Kalla: Freightos Baltic

75 procent farre varslade januari till och
med oktober 2021

Efter att antalet varslade under mars och april 2020 legat pa
den hogsta nivan sedan 1992 holls antalet varslade tillbaka
fran och med maj 2020 till foljd av mojligheten att korttidsper-
mittera personer och att systemet med korttidsarbete succe-
sivt bérjade anvandas av fler handlare. Korttidspermitterade
personer ingar inte i statistiken 6ver antalet varslade.

Under maj 2021 varslades 173 personer, det lagsta antalet
sedan augusti 2016. Kommande manader dkade antalet vars-
lade nagot; under juli och augusti 2021 varslades 230 respek-
tive 270 personer. Under januari till och med oktober 2021 har
totalt 3045 personer varslats om uppséagning, en minskning
med 75 procent jamfért med motsvarande period 2020.

Hur manga av de varslade som i slutandan faktiskt blir upp-
sagda ar oklart, men det ar erfarenhetsmassigt farre an antalet
som blir varslade.

Antal varslade personer per manad inom handeln, januari
2019 — oktober 2021
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Kalla: Arbetsformedlingen.
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Sysselsattningen aterhamtar sig, korttids-
permitteringarna pa lagre niva

En ny definition av sysselsatta i Arbetskraftsundersékningarna
fran och med 1 januari 2021 forsvarar for narvarande jamforel-
ser Over tid. Kort beskrivet innebar den nya definitionen att
vissa personer som tidigare réknats som sysselsatta nu inte
langre gor det, personer som av vissa skal ar helt franvarande
fran arbetsmarknaden och har varit det i tre manader eller
langre. SCB planerar att publicera lankade serier fér syssel-
sattningsstatistiken i februari 2022.

Trots att farre personer enligt den nya definitionen réaknas
som sysselsatta kan en aterhamtning av sysselséttningen
inom handeln utldsas under perioden januari 2021 till och med
oktober 2021. | oktober 2021 uppgick antalet sysselsatta i
Sverige, enligt den nya definitionen, till knappt 5 miljoner. Av
dessa sysselsatte handeln 507 000, allts& drygt 10 procent.

Antalet korttidspermitteringar har under 2021 legat pa en
lagre niva jamfort med 2020 da nastan en femtedel av de sys-
selsatta inom handeln ndgon gang var korttidspermitterade.

Antalet ansdkningar om korttidspermittering som inkommit
under 2021 omfattar drygt 27 800 antal anstéllda inom han-
deln, varav anstkningar som beror cirka 17 600 antal an-
stéllda blivit godkanda per den 25 november 2021. Total sett
har féretagen inom handeln ansékt om cirka 1,3 miljarder i
stod for korttidsarbete till och med namnda datum.

Antal personer berérda av korttidsarbete under 2021 till och
med 25 november. Tusental personer per delbransch.
Hotell & restaurang IIIEEENEGEGEGEGGEGNGNEEENNNENGNG 36,3
Handel NG 27 8
Tillverkning I 19 1
Juridik, ekonomi m.m. I 136
Transport N 12,2
Uthyrning, fastighetsservice I 11
Kultur, ngje, fritid I 9 7
Annan service [l 62
Info- & kom-verksamhet I 5,7
Bygg EEE 58
Vard & omsorg I 2,9
Ovriga 1 1,3

Kalla: Tillvaxtverket.

Antalet arbetade timmar foll stort under
pandemin men aterhamtar sig nu tydligt
Under pandemin foll sysselsattningen och darmed féretagens
totala I6nesumma kraftigt nar manga korttidspermitterades,
andra blev av med jobben och nya anstéallningar pausades. Ef-
tersom sysselsattningsstatistiken for narvarande ar under om-
arbetning hos SCB och inte gar att jamfora Gver tid har vi i
stéllet tittat pa utvecklingen av I6nesumman, de genomsnittliga
timlénerna enligt konjunkturlénestatistiken och antalet arbe-
tade timmar. Antalet arbetade timmar kan berdknas med bra
precision utifran de tva forra variablerna.

Svensk Handel

Andra kvartalet 2020 féll antalet arbetade timmar inom han-
deln med ungefar 4 procentenheter jAmfort med motsvarande
kvartal 2019. Det var forst under andra kvartalet i ar som
sysselsattningen (matt utifrdn antal arbetade timmar) tog tydlig
fart uppat. Antalet arbetade timmar Iag alltsa nastan still pa
forhallandevis l1aga nivaer i ett helt ar, sett for handeln som
helhet. Fran och med andra kvartalet 2021 &r antalet arbetade
timmar tillbaka pa 2019 ars niva, och tredje kvartalet i ar 6ver-
traffas nivaderna fran 2019 tydligt.

Den tydliga 6kningen i antalet arbetade timmar det senaste
kvartalet avspeglas val i de indikatorer dver anstéliningsplaner
som redovisats ovan (se sidan 6).

Utveckling av antal arbetade timmar inom handeln per kvartal
jamfort med samma kvartal foregdende ar, procent
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Kélla: SCB och Svensk Handel, egna berékningar. Avser SNI 45-47.

34 procent farre personer drabbade av kon-
kurs tredje kvartalet 2021

Under tredje kvartalet 2021 minskade saval antalet konkurser
som antalet anstéllda berérda av dessa jamfort med samma
kvartal 2020. Totalt 249 foretag gick i konkurs under tredje
kvartalet 2021, 9 procent farre &n motsvarande kvartal 2020.

Antal foretagskonkurser inom handeln och antal anstallda
som berdrs t.o.m. tredje kvartalet 2021
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Kalla: Tillvaxtanalys.

Antal anstallda drabbade av konkurser var under tredje kvarta-
let 431, en 6kning jamfort med andra kvartalet 2021 da totalt
320 anstallda berdrdes, men en minskning med 34 procent
jamfért med motsvarande kvartal 2020. Den stérsta minsk-
ningen i antal anstallda drabbade av konkurser aterfinns inom
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detaljhandeln dar 38 procent farre anstéallda berdrdes av kon-
kurs under tredje kvartalet 2021 jamfort med motsvarande
kvartal 2020.

Sett till enskilda manader var det framfor allt juli som stack
ut dar antalet anstéllda berdrda av konkurser 6kade med 29
procent inom partihandeln jamfort med juli 2020. Okningen
kan till stor del forklaras av att de féretag inom partihandeln
som gick i konkurs under juli 2021 var storre med fler syssel-
satta. De foretag inom partihandeln som gick i konkurs under
juli 2021 sysselsatte i genomsnitt 4,2 personer vilket kan jam-
foras med 1,9 personer i juli 2020.

Antalet nystartade foretag inom e-handeln
Okade med 52 procent andra kvartalet 2021

Efter 2020 dar coronapandemin visade sig vara gynnsam for
nyféretagandet inom handeln fortsatte antalet nystartade fore-
tag att stiga dven under forsta kvartalet 2021. Under andra
kvartalet 2021 minskade antalet nystartade foretag ndgot jam-
fort med forsta kvartalet, men en 6kning jamfért med samma
period 2020 kan anda utlasas. Inom alla branscher startade,
under andra kvartalet 2021, totalt 19 705 foretag, en 6kning
med 22 procent jamfért med samma period 2020.

Av dessa startades 3025 foretag inom handeln, en 6kning
med 28 procent jaAmfort med motsvarande kvartal 2020. Storst
var 6kningen inom detaljhandeln dar 1929 nya foretag starta-
des, en 6kning med 41 procent, jAmfért med motsvarande
kvartal 2020. Storsta delen av 6kningen kan forklaras av en
Okning inom e-handeln; totalt 1056 nya féretag startades inom
e-handeln andra kvartalet 2021, en 6kning med 52 procent.
Okningen inom 6vrig detaljhandel var 30 procent.

Antalet nystartade féretag inom Handel med motorfordon
m.m 6kade med 13 procent andra kvartalet 2021. De delbran-
scher som 6kade mest var handel med personbilar och latta
motorfordon samt service och reparation av motorfordon utom
motorcyklar.

Inom partihandeln 6ékade antalet nystartade féretag med 9
procent. Flest antal nystartade foretag aterfinns inom delbran-
scherna partihandel med klader och skodon samt 6vriga hus-
hallsvaror.

Antal nystartade foretag inom handeln till och med andra
kvartalet 2021
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Kalla: Tillvaxtanalys.
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Kronan f('jrsvagas nar oron for ny Svenska kronans utveckling mot euron
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Nar det rader oro pa de finansiella marknaderna soker sig in- Prognos
vesterare till stérre valutor och mindre valutor som den
svenska kronan kan da forsvagas. Detta hande under de inle- 10

dande manaderna av finanskrisen och det hande igen nar co-

ronaviruset borjade spridas i varlden i bérjan av 2020. Kronan

var under denna fas som svagast gentemot de storre valu- 9
torna i mars 2020, da en euro kostade drygt 11 kr och en dol-

lar drygt 10 kr. | april stirktes sedan kronan och den utveckl-

ingen har i stort sett fortsatt bortsett fran kortare perioder av - - = = - - .
oro, sasom under den andra coronavagen hosten 2020 samt ima %20?7 im img i}:o ‘iom iw

den tredje vagen under varen 2021. Nu gar aterigen larm om ——Utfal K1 (28 55p) SWB (17 nov) SHB (10 nov)

att en ny variant av coronaviruset, omikron, har bdrjat spridas,

vilket har fatt den svenska kronan att forsvagas. Det galler i Kalla: Riksbanken (utfall). Prognoser fran Konjunkturinstitutet (K1), Swedbank
synnerhet gentemot dollarn som i slutet av november var pa (SWB) och Handelsbanken (SHB).

den hogsta nivan i férhallande till kronan sedan i juni 2020.
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Svenska kronans utveckling mot amerikanska dollarn
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Kalla: Riksbanken. Dagskurser t.0.m. 29 november 2021. (SWB) och Handelsbanken (SHB).

Svenska kronans utveckling mot brittiska pundet

| de foljande tre diagrammen har vi sammanfattat nagra aktu- SEK/GEP

ella prognoser for kronans utveckling mot euron, dollarn och

pundet. Prognoserna kommer fran Konjunkturinstitutet, Swed- 14
bank och Handelsbanken. Osakerheterna i prognoserna ska
understrykas. Det finns alltid en rad faktorer som snabbt kan

forandra bilden. Prognosinformationen ska ses som en indikat- 12
ion pa de forvantningar om kronkursen som finns just nu —

med viss spridning mellan de tre aktorer vars prognoser redo- i
visas har.

Prognos

Férutom hur omfattande spridningen av den nya virusvarian- 9
ten fran Sydafrika blir, vantas valutamarknaden bland annat

paverkas av hur inflationen, som ar pa stark uppgang for nar-

varande, utvecklas. Svenska kronan vantas forstarkas nagot

mot euron under nasta ar, vilket bland annat beror pa att Sve- Kalla: Riksbanken (utfall). Prognoser fran Konjunkturinstitutet (K1), Swedbank
rige, i ekonomiska termer, klarat pandemin bra och att sanno- (SWB) och Handelsbanken (SHB).

likheten for en nedstangning av samhéllet &r valdigt liten.

Dessutom ar vaccinationsgraden hdg. Inflationen vantas stiga

framdover, av liknande anledningar som globalt.
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Fordjupning:
Stigande inflation — hur paverkas
handeln?

De senaste tio aren har inflationen i Sverige generellt sett varit
l&g och sallan natt upp till Riksbankens inflationsmal pa 2 pro-
cent. De senaste manaderna har dock prisutvecklingen tagit
fart. | oktober landade inflationen enligt konsumentprisindex
(KPI), pa 2,8 procent. Och enligt Riksbankens malvariabel,
KPIF, som mater inflationen med fast rénta, var inflationen 3,1
procent. Det &r den hogsta inflationen pa nastan 10 ar.

Konsumentprisindex (KPI), 12-manadersférandringen (inflat-

ionen), procent
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Kalla: KPI, SCB

Den stigande inflationstakten &ar inget unikt for Sverige. | EU-
omradet uppmattes KPI till 4,4 procent i oktober och i USA
steg den till 6,2 procent, vilket &r den hégsta noteringen sedan
1990. Det finns flera gemensamma namnare till den upptrap-
pade inflationstakten i olika lander, sdsom hdga energipriser.
Men det finns ocksa skillnader, exempelvis sa har USA:s rege-
ring satt fart pA ekonomin genom att dela ut stimulanscheckar
till medborgarna. Detta har drivit upp konsumtionen och prisut-
vecklingen. | USA rader det dessutom brist pa arbetskraft i
flera sektorer, vilket kan leda till I6nedkningar som driver upp
inflationen.

Kraftigt 6kade insatspriser for foretagen

Aven om inflationen for konsumenter har stigit pa sistone sa ar
den prisutveckling som manga foretag méter avsevart hogre.
For att fa en bild av inflationen pa svenska foretags varuinkop
kan man folja SCB:s index Prisindex for inhemsk tillgang
(ITPI). Det mater prisutvecklingen pa produkter som finns till
forsaljning i Sverige, som antingen har producerats i landet el-
ler har importerats. Detta index var i oktober hela 17,1 pro-
cent hogre &n motsvarande méanad forra aret.

Vad ar det d& som ligger bakom den senaste tidens ske-
nande insatspriser? Till att bérja med var prisutvecklingen och
darmed jamforelsetalen laga for ett &r sedan. Men det beror
ocksa bland annat pé kraftigt 6kade ravarupriser. Priset pa tra
och travaror har stigit markant under pandemin. Det har ocksa
varit en dramatisk 6kning av oljepriserna jamfért med ifjol. En
annan ravara som okat rejalt i pris i ar ar metaller.

Svensk Handel
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Dessutom har frakt- och containerproblematiken lett till kraftiga
prisékningar pa sjotransporter. Ytterligare en prishojande fak-
tor &r den globala bristen pa halvledarkomponenter.

Inkopschefsindex, PMI, ger ocksa bilden av ett accelere-
rande kostnadslage for foretagen. Vid ett varde 6ver 50 stiger
insatspriserna. Tjansteféretagens index for leverantérernas in-
satsvarupriser steg till en ny rekordniva pa 90,3, i oktober.
Motsvarande index for industrin 1&g pa 98,1, aven det en re-
kordnotering.
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e |ndustrin, ra-/insatsvarupris Tjanstesektorn, lev. insatsvarupriser

Kélla: Swedbank/Silf

Flera av faktorerna bakom de kraftigt stigande insatspriserna
kan pa ett eller annat satt kopplas till pandemin och efterdy-
ningarna av den. Men ju langre period som féretagen méter en
hdg inflation, desto narmare kommer den konsumenterna. |
vilken omfattning féretagen kan ta ut prisdkningarna de moter i
konsumentled beror bland annat pa hur hog konkurrensen ar i
olika branscher. Inom séllankdpsvaruhandeln har importpri-
sokningar m.m. under senare ar i huvudsak lett till minskad
Ionsamhet snarare &n héjda konsumentpriser, eftersom kon-
kurrensen ar hard och konsumenterna aven kan vélja att e-
handla fran utlandet. Kronférsvagningen den senaste mana-
den fordyrar handelns ink6pskostnader ytterligare, via dyrare
import.

Skyhoga priser pa el och drivmedel driver
upp inflationen

Om man fokuserar pa inflationen som konsumenterna moter,
KPI, sa ar det framst tva faktorer som ligger bakom
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uppgangen. Det ena ar en markant uppgang i elpriserna (ingar
i boendekostnaderna i diagrammet nedan) och det andra ar
drivmedelspriserna som slagit nya rekord. Att elpriserna ar sa
hdga forklaras bland annat av att det varit en torr sommar, vil-
ket lett till ett vattenunderskott, men ocksa pa att de svenska
karnreaktorerna genomgatt underhall och varit avstangda.
Dartill &r kolpriserna rekordhdga. Bensin- och dieselpriserna
har drivits upp av att oljeproduktionen ligger pa en lag niva
samtidigt som efterfrdgan &r hdg nu nar ekonomin har kommit
i gang efter pandemin.

Det finns fler produkter &n el- och drivmedelspriserna som
bidragit till att h6ja inflationen, men effekten fran dessa ar be-
tydligt mindre. Ett exempel &r bilpriserna som stigit. Den glo-
bala bristen pa halvledarkomponenter har medfért att farre bi-
lar kan produceras och darmed har utbudet minskat, vilket har
haft en prishdjande effekt.

Bidrag till inflationstakten i oktober 2021, efter varu-/tjanste-
grupp, procentenheter

Boende

Transport

Livsmedel

Div. varer och tjanster
Restauranger och hotell
Fritid och kultur
Hushallsvaror och mébler
Klader och skor

Alkohol och tobak
Uthildning

Hélso- och Sjukvard

Post och telekomm. |
02 00 02 04 06 08 10 12 14
Kalla: KPI, SCB

Hogre livsmedelspriser troligt efter hojda
producentpriser

Priserna pa livsmedel har 6kat nagot for konsumenterna pa
sistone och mycket talar for att de kommer att fortsatta uppat.
Det beror inte minst pa att svenska livsmedelsforetag just nu
upplever kraftigt stigande kostnader. P& grund av en svag
skord i &r har spannmalspriserna drivits upp. Dessutom har
produktionskostnaderna haijts till féljd av de stigande priserna
pa bland annat el, transporter och férpackningsmaterial. Och
pa det tillkommer omvarldsfaktorer som en forsvarad logistiksi-
tuation och komponentbrist. Ett index fran Livsmedelsforeta-
gen som mater medlemmarnas kostnader for insatsvaror, upp-
mattes under tredje kvartalet till 88 dar 50 &r neutralt och 100
ar max. Det ar den hogsta nivan som registrerats sedan in-
dexet togs fram forsta gangen for 12 ar sedan.

Trots det hade livsmedelspriserna enligt KPI i oktober end-
ast gatt upp knappt 1 procent i arstakt. Vissa livsmedel hade
Okat snabbare i pris, dar kaffe, te och kakao haft den hégsta
inflationen pa sistone. Aven priserna pa exempelvis spann-
malsprodukter, mjolkprodukter samt oljor och fetter har haft en
snabbare ¢kningstakt. En forklaring till den &n sé lange be-
skedliga prisutvecklingen pa livsmedel kan vara att det finns
en fordrojningseffekt eftersom manga ravaruinkop gors pa ter-
min. Detta har fordrojt behovet av att héja priserna, men nar
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terminerna I6per ut kommer det att bli dyrare for féretagen att
teckna nya inkdpskontrakt.

Prish6jningar inom vissa sallankdpsvaru-
branscher, men totalt sett sjunkande priser
tredje kvartalet

Om man ser pa sallanképsvaruhandelns delbranscher sa &r
prisutvecklingen i viss grad kopplad till utvecklingen under
pandemin. Eftersom mer tid dverlag har spenderats i hemmet
har branscher med varor fér hem, renovering och tradgard haft
en gynnsam utveckling. Insatspriserna pa tra och travaror har
stigit markant under pandemin nar intresset for att fixa och re-
novera i hemmet har 6kat. Jarn- och bygghandeln, som har
fatt ett rejalt uppsving i forsaljningen, har genomfort prishoj-
ningar gentemot konsumenterna. Pandemin har paverkat pa
samma satt i omvarlden vilket har lett till en hég global efter-
frgan och en tuffare konkurrenssituation for traimportorer.
Dessutom pagar en gron vag inom byggindustrin dar mer tra
har bérjat anvandas i stéllet fér betong vilket ocksa bidragit till
att priserna pa tra och travaror skjutit i hojden. Liknande mek-
anismer finns inom andra delbranscher dar handlare forsoker
kompensera sig for stigande inkdpskostnader.

Ett 6kat intresse for att uppdatera balkonger, tradgardar och
kolonilotter har lett till att 6kad férsaljning inom blomster- och
tradgardshandeln. Blommor och véxter har ocksa okat i pris
och har sedan i mars 2020 enligt KPI i genomsnitt haft en in-
flationstakt pa 6 procent per manad sedan pandemin brét ut.

Bland branscher som haft det tuffare under pandemin marks
kanske framfor allt kladhandeln. Rekommendationerna om
hemarbete och att minska ner pa de sociala kontakterna har
gjort att kladinkopen fatt sta tillbaka for manga. Men trots en
mycket svag forsaljning under 2020, sa har kladhandeln haft
en genomsnittlig inflationstakt pa cirka 3 procent sedan juni
forra aret visar KPI.

Totalt sett har de genomsnittliga prisnivaerna haft en
mycket mattlig utveckling under 2021 inom sallankdpsvaru-
handeln. Tredje kvartalet i ar 6kade forsaljningen i fasta priser
snabbare an i [6pande, vilket indikerar sjunkande priser.

Haller den hogre inflationen i sig?

Det finns en del som tyder pa att den nagot hogre inflations-
takten ar tillfallig. Inflationsuppgangen sker fran en lag niva
och det &r latt att fa hoga tillvaxttal ju svagare jamforelseperi-
oden &r. Och &n sa lange drivs KPI framst upp av dkade el-
och drivmedelspriser. De accelererade ravaru- och insatspri-
serna som ligger bakom den hoga prisutvecklingen pa in-
satsvaror tros vara relativt tillfalliga. Nagot som kan tala for en
mer ihallande inflation &r exempelvis om dessa prisnivaer hal-
ler i sig en langre period eller om en mer omfattande I6neglid-
ning borjar forekomma. En omstéandighet som skulle tala for
det ar bland annat att det rader brist pa arbetskraft inom indu-
strin. En annan ar att det finns en matchningsproblematik pa
den svenska arbetsmarknaden, det vill saga ett problem att
matcha den tillgangliga arbetskraften med de lediga jobben,
vilket kan driva upp I6nerna. Sedan finanskrisen har det dock
hittills inte forekommit ndgon namnvard léneglidning, oavsett
konjunkturlage.
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Nyckeltal for handeln
Utveckling i procent fran motsvarande period féregdende ar

2019 2020 2021
Procentuell utveckling i I6pande priser
om inget annat anges K1 K2 K3 K4 Helar K1 K2 K3 K4 Helar K1 K2 K3
BNP, hushallens inkomster och konsumtion
BNP fasta priser 24 13 30 14 20 01 -80 -20 -16 -29 -04 100 47
Hushallens disponibla inkomster, Iopande priser 45 47 48 44 46 20 -67 11 18 -0,7 35 117 56
Hushallens konsumtionsutgifter, Idpande priser 18 26 38 35 29 08 -85 -33 -35 -37 03 109 84
Detaljhandelsindex och E-barometern '
Hela Detaljhandeln 22 38 45 33 35 52 18 39 33 35 51 90 53
E-handel? 15 13 11 - 13 16 49 39 - 40 53 8 3
Dagligvaruhandeln totalt 20 51 42 34 37 76 09 16 22 29 04 32 32
Bred livsmedelshandel 21 48 39 35 3,6 8,0 34 34 40 46 05 22 24
Specialiserad livsmedelshandel 02 77 68 30 45 16 -281 -18,0 -18,6 -16,6 -129 20,3 138
E-handel 19 24 30 - 22 27 115 101 - 95 128 27 3
SéllankGpsvaruhandeln totalt 26 27 47 29 32 3,1 10 44 31 29 83 138 74
Elektronik 27 97 89 121 87 104 79 102 128 106 154 56 19
E-handel 18 16 10 - 14 15 51 37 - 43 65 18 16
Klader och skor 52 -28 16 17 02 -131 -312 -166 -23,6 -21,7 92 274 17
E-handel 130 120 90 - 12 14 24 17 - 16 34 12 6
Sport 10 25 28 07 05 17 38 46 22 25 202 28 -14
E-handel 12 16 13 - 13 18 43 39 - 38 43 12 16
Bocker 38 156 85 129 105 197 211 -37 -66 -4 -104 20,3 117
E-handel 40 00 10 - 1 -2 29 20 - 26 27 17 10
Leksaker -121 -300 -245 -297 -255 -206 -62 73 -60 -64 125 364 23,6
E-handel 60 50 00 - 3 0 11 5 - 8 22 22 17
Mbler och inredning 07 63 57 40 42 36 36 48 24 36 84 97 34
E-handel 17 13 13 - 14 23 71 73 - 63 81 21 14
Bygg 89 17 46 -16 3,0 62 193 133 143 139 172 122 80

E-handel S -9 25 - % - M 4“4 1 6

Partihandelsindex

Hela parthandeln 45 47 45 18 38 49 91 -50 -35 -34 -15 133 85
Livsmedel 22 188 172 142 133 203 -113 -82 -83 -31 111 60 68
Hushallsvaror 46 -12 12 03 11 11 -61 00 15 -16 19 163 27
Info- & komm.utrustn 71 86 -60 -11 18 04 -51 13 06 -08 35 62 -28
Ovr maskiner & utrustn 65 77 81 38 65 12 -123 -66 -44 -58 33 82 36
Annan spec parthandel 23 -12 05 -49 -09 15 -124 -106 -46 -67 06 249 244

Handelsbarometern, indexniva,
kvartalsgenomsnitt. 100=neutralt

Framtdsindikatorn Egen butk 101,3 1055 1026 1046 1035 1013 86,7 947 951 94,5 94,8 102,7 106,3
Framtdsindikatorn Hela detaljhandeln 937 966 97,3 980 964 889 714 841 814 814 834 1020 106,9
Dagligvaruhandel 97,9 1012 101,0 1048 101,2 930 776 858 866 857 86,2 101,6 103,9
Sallankdpsvaruhandel 895 920 935 913 916 847 653 824 763 772 80,6 1024 109,9
E-handel 109,1 109,1 109,0 107,6 108,7 1052 1055 1151 119,2 111,3 117,8 1159 109,1
Partihandel - - - - - - - - - - 93,3 104,0 107,7

Kronans véxelkurs
SEK/EUR, genomsnittskurs per kvartal 10,42 10,62 10,66 10,66 10,59 10,66 10,65 10,36 10,28 10,49 10,12 10,14 10,20
SEK/USD, genomsnitiskurs per kvartal 917 945 959 963 9,46 967 968 887 863 920 840 841 865

1. Observera att branschindelningarna enligt Detaljhandelsindex och E-barometern inte &r helt jgmfdrbara.
2. Fran och med andra kvartalet 2021 &r kéllan E-handelsindikatorn, Svensk Handel och Novus

Anm.: " - " betyder att vérde saknas.

Kalla: SCB, Svensk Handel, Riksbanken, E-barometern, Dagligvaruindex, Novus.

Handelskonjunkturen kommer ut fyra ganger per ar, och produ- Vid frdgor om innehallet, kontakta:
ceras av Svensk Handels ekonomiska sekretariat. Materialet &ar Johan Davidson, chefsekonom Svensk Handel, 070 698 39 02
enbart avsett fér Svensk Handels medlemsféretag. johan.davidson@svenskhandel.se.
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