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Sammanfattning

Inledningen av 2022

e Kriget i Ukraina medfor pa kort sikt inga stora effekter pa
handelns omséttning i Sverige. Daremot har det dramatiskt
paverkat svenska handelsforetag med verksamhet i Ryss-
land. Den héga inflation som radde redan fore Rysslands
invasion i Ukraina kommer ocksa att forvarras under 2022
med framfor allt ett 6kat inflationstryck pa energi, bransle
och livsmedel.

o Det ar forstas helt avgérande hur det fortsatta krigsforloppet
och den globala geopolitiska situationen utvecklas. Men
mycket talar for att nuvarande starka konjunktur kommer att
svalna ganska snabbt. Investeringsviljan sjunker och hus-
hallen blir mer forsiktiga samtidigt som inflationen sanker
deras kopkraft.

e Handelsbarometern for mars 2022 visar att handlarnas
framtidstro sjonk jamfort med februari. Det ar framst inom
partihandeln och e-handeln som framtidstron minskar.

o Stockholmsbérsen backade mer &n 20 procent i ukrainakri-
gets inledning, samtidigt som kronan férsvagades. Den 8
mars vande borsen upp och sedan dess har kronan aterta-
git det fall som kriget inledningsvis medfdrde.

e Stérningar i internationella handelsfléden, hdga insatsvaru-
priser och hdga fraktkostnader &r vid sidan av inflationen
och utvecklingen i Ukraina fortsatta orosmoln for handeln.

Fjarde kvartalet 2021

e Svensk BNP steg med 5,7 procent (fasta priser) under
fijarde kvartalet 2021, jamfoért med samma kvartal 2020.

o Detaljhandelns omséttning 6kade med 6,2 procent under
fijarde kvartalet 2021. Konsumtion av hotell- och restaurang-
tjanster, transporter samt konsumtion i utlandet hade en
annu snabbare tillvaxt.

o Partihandelns omséttning vaxte med nastan 17 procent
fiarde kvartalet 2021 jamfort med samma kvartal 2020. |
stor utstrackning drevs detta av prisuppgang pa ravaror.

e E-handelns omséttning inom Sverige var 18 procent lagre
under fjarde kvartalet jamfért med samma kvartal 2020.

e Sysselséattningen inom handeln fortsatte upp, varsel om
uppsagning och konkurser 1&g pa laga nivaer.

Stark BNP-tillvaxt fjarde kvartalet

Fjarde kvartalet 2021 steg svensk BNP med 5,7 procent (fasta
priser) jamfért med samma kvartal 2020. Jamférelsekvartalet
ar svagt, vilket delvis forklarar del av 6kningen i procent.

Svensk Handel

Handelskonjunkturen Mars 2022

Hushallens totala konsumtionsutgifter 6kade i fasta priser med
8,3 procent. Detaljhandeln véxte starkt, men aven detta kvartal
var det andra sektorer som ledde uppgangen av hushallens
konsumtionsutgifter. Hotell- och restaurangtjanster och kon-
sumtion utomlands bidrog mest till uppgangen jamfért med
fiarde kvartalet 2020. Aven utgifter for transporter 6kade kraf-
tigt. Nettoexporten bidrog negativt till BNP, medan de offent-
liga konsumtionsutgifterna och bruttoinvesteringarna steg med
2,1 respektive 5,8 procent jamfort med samma kvartal 2020.

Svensk BNP-utveckling per kvartal jamfért med samma kvar-
tal foregdende ar (procent, vanster axel) samt BNP-niva (ars-
takt, hoger axel). Fasta priser.
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Stark utveckling for hushallens inkomster

Hushallens disponibla inkomster steg med 5,2 procent fjarde
kvartalet jamfoért med samma kvartal 2020. Flera prognosma-
kare har reviderat ner BNP-prognosen for i ar, men inte lika
mycket for hushéllens totala konsumtion. Svensk BNP antas i
minskad utstrackning drivas av export.

Prognosjamfdrelse, BNP och hushallens konsumtion. Pro-
centuell férandring, fasta priser.

BNP Hushéllens konsumtion
Prognosinstitut 2021 2022 2023 2021 2022 2023
Riksgalden (feb) 5,2 3,2 1,8 6,3 3,4 1,7
Riksbanken (feb) 5,2 3,6 2,0 5,2 4,0 2,9
Nordea (jan) 5,0 3,7 1,7 55 4,7 2,0
Handelsbanken (jan)* 4,9 3,5 2,1 54 4,4 2,8
SEB (jan) 4,9 3,0 2,7 4,9 3,0 2,7
Swedbank (jan) 4,9 3,3 2,0 55 4,0 2,5

Kalla: Konjunkturinstitutets sammanstéllning 11 mars 2022. *Kalenderkorrige-
rade prognoser for hushallens konsumtion.
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Hushallens totala konsumtion véaxte dub-
belt sa fort som detaljhandeln

Hushallens totala konsumtion véaxte med 11,3 procent i 16-
pande priser fiarde kvartalet 2021 jamfort med samma kvartal
2020. Detaljhandeln vaxte med 6,2 procent enligt detaljhan-
delsindex (DHI). Trots hdg tillvaxt i detaljhandeln under kvarta-
let har skillnaden i tillvéxttakt mellan hushallens konsumtion
som helhet och detaljhandelstillvéxten inte varit s& hog sedan
90-talskrisen. Svaga jamforelsetal fran 2020 forklarar fortsatt
en stor del av den starka tillvaxttakten i hushallens totala kon-
sumtion.

Tillvéaxt i detaljhandelns omséttning (DHI) och hushéllens to-
tala konsumtionsutgifter. Férandring mot samma kvartal fore-

géende ar. Lépande priser, procent.
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Hotell- och restaurangkonsumtion, transporter samt konsumt-
ion i utlandet véaxte i likhet med tidigare kvartal under 2021 be-
tydligt snabbare an detaljhandeln. Restaurang, café och hotell
samt hushallens konsumtion i utlandet véxte med cirka 60 pro-
cent. Transport- och fordonssektorn vaxte med 14 procent.
Samtliga tre branscher tar med rage igen forsaljningsminsk-
ningen under samma kvartal 2020. En annan konsumtionspost
som vaxte kraftigt under fjarde kvartalet ar bostadsutgifterna
som 6kade med 7,5 procent. | posten ingar dven kostnader for
el, gas och uppvarmning. Detta &r en stor utgiftspost for hus-
hallen och vi far ga tillbaka till tredje kvartalet 1993 for att hitta
en lika kraftig kostnadsokning.

Tillvaxt i urval av hushallens konsumtionsutgifter. Férandring
mot samma kvartal féregdende ar. Lopande priser, procent.
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Hushallens syn pa det ekonomiska laget i landet pd 12 mana-
ders sikt var som hdgst i juni i fjol. Sedan dess har indikatorn
rasat ner klart under nollstrecket till -12 i februari 2022. Indika-
torn for hushallens syn pa svensk ekonomi i dagslaget pekar
aven den nedat och landar pa -33 i februari. Hushallens syn
pa sin egen ekonomiska situation i dagslaget befinner sig pa
den lagsta nivan sedan juni 2020, da framtidsutsikterna var
hdgst osékra och samhallen helt stangde ner med anledning
av pandemin. Samtidigt bedémer hushallen risken for att bli
arbetslos som den lagsta sedan oktober 2018, en lag niva ur
ett historiskt perspektiv. P& det stora hela har dock hdg inflat-
ion och oro for stigande rantor satt sina tydliga spar i hushal-
lens sentiment. Det gér att anta att indikatorerna kommer no-
teras markant lagre i marsmatningen med anledning av Ryss-
lands invasion av Ukraina.

Hushallens syn pa svensk ekonomi i nulaget och om 12 ma-
nader. Nettotal, data t.o.m. februari 2022.
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Kalla: Konjunkturinstitutet.

Fortsatt starka tillvéxttal i detaljhandeln

| detaljhandeln som helhet 6kade omsattningen enligt DHI
med 6,2 procent fjarde kvartalet 2021 jamfért med samma
kvartal 2020. | fasta priser (volym) véaxte detaljhandeln med
5,4 procent.

| dagligvaruhandeln steg omséttningen under fjarde kvartalet
med 3,3 procent i [dpande priser vilket &r i princip samma till-
vaxttakt som tredje kvartalet. Forséljningstillvaxten matt i vo-
lym (fasta priser) fortsatte att minska, 1,6 procent jamfort med
2,5 under tredje kvartalet och 3,2 under andra kvartalet. Pri-
sékningen under fjarde kvartalet uppgick till 1,7 procent.

| sallankdpsvaruhandeln vaxte férsaljningen under fjarde
kvartalet med starka 8,7 procent i bade l6pande priser och i
volym. Den hoga tillvaxttakten kan inte forklaras av svaga jam-
forelsetal &ven om flera detaljhandelsbranscher hade ett
mycket tufft fijarde kvartal 2020. De sistnamnda har foljaktligen
uppvisat starka tillvaxttal 2021 men &ven de detaljhandels-
branscher som gick mycket starkt under pandemins forsta ar
har i flera fall fortsatt uppvisa goda tillvaxttal 2021. Mer om
detta i foljande avsnitt nedan.

Inte heller fjarde kvartalet blev det nagra prisokningar inom
sallankop pa total niva enligt SCB:s kvalitetsjusterade fastpris-
berdkningar. Daremot steg priserna i flera enskilda branscher
inom sallanképsvaruhandeln. | bygghandeln steg exempelvis
priserna med 5,4 procent och i skohandeln med hela 8,2 pro-
cent. Hemelektronik, bokhandel, lakemedel/kosmetik och op-
tikhandel var exempel p& branscher med sjunkande priser.
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Detaljhandelns tillvéxt fjarde kvartalet 2021 jamfért med
samma kvartal 2020.

Procent
9

Total detaljhandel

m| 6pande priser mFasta priser

Dagligvaruhandel

Sallankdpsvaruhandel

Kalla: SCB, Detaljhandelsindex (DHI). Obs! Dagligvaruhandel exkl. Systembola-
get.

Krisbranscher utvecklas starkt men alla ar
inte tillbaka vid nivaernainnan pandemin

Detaljhandelns delbranscher uppvisar med nagra f& undantag
hdga eller mycket hdga tillvaxttal under fjarde kvartalet 2021.
Eftersom pandemins utbrott under 2020 paverkade handelns
branscher valdigt olika, dryga hélften av branscherna véxte
ovanligt starkt medan flera andra branscher kraftigt minskade
forséaljningen, ar det dock viktigt att satta branschutveckling-
arna i ratt kontext. | nedanstaende diagram jamfors darfor till-
vaxten under fjarde kvartalet 2021 med samma kvartal bade
2020 och 2019.

Sko- och kladhandeln uppvisade starkast tillvaxttal fjarde
kvartalet jamfort med samma kvartal foregéende ar. Bada
branscherna vaxte dock frdn mycket svaga jamforelsetal forra
aret. Jamfort med fjarde kvartalet 2019 har kladhandeln enbart
vuxit med 1,2 procent. Skohandeln minskade med 3,5 procent
och ar alltsa fortfarande inte i kapp de forsaljningsnivaer som
forelag innan pandemin. Urhandeln uppvisar samma monster
med starka tillvaxttal sett Gver ett &r men svag utveckling sett
Over tva ar. Optikhandeln véxte lika starkt som urhandeln un-
der fjarde kvartalet 2021 men hade i motsats till urhandeln
aven en hog tillvaxttakt matt over tva ar. Flera andra
branscher har ocksa lyckats uppratthalla hoga tillvaxttakter
2021 trots ett starkt 2020. Hogst kvartalstillvaxt i ett tvaarsper-
spektiv hade leksakshandeln foljt av bygghandeln. Bada
branschernas omsattning vaxte med 6ver 20 procent pa tva
ar. Elektronikhandeln ar den enda detaljhandelsbranschen
med negativ forsaljningsutveckling under fjarde kvartalet 2021.
Tillvaxttakten sedd 6ver tva ar ar dock battre, 8,3 procent.
Elektronikhandeln hade mycket tuffa jAmforelsetal framst mot
november 2020 da bland annat en stark Black Friday-forsalj-
ning medforde en tillvaxt p& nara 30 procent.

Svensk Handel

Tillvaxt i detaljhandeln fjarde kvartalet 2021 jamfoért med
samma kvartal 2020 och 2019, I6pande priser, procent.
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Kalla: Handelsfakta, Detaljhandelns férséljning (SCB, HUI).

Vid arsskiftet har det nastan gatt tva ar sedan coronapande-
mins utbrott. En analys av den totala branschtillvaxten dver de
tva senaste aren befaster de monster som uppvisats pa kvar-
talsniva under pandemin. Detaljhandelsbranscher som saljer
varor for konsumtion i hemmet har sett 6ver hela perioden gatt
mycket starkt medan de branscher som séljer produkter for
anvandning i det offentliga rummet har gatt mycket svagt.
Bygghandeln, leksakshandeln, blomster- och tradgardshan-
deln samt heminredningshandeln har samtliga vuxit med 20
procent eller mer i omsattning de senaste tva helaren. Klad-
och skohandeln &r annu inte tillbaka pa foérsaljningsnivaerna
innan pandemin och urhandeln har bara 6kat svagt. Sannolikt
kommer det under 2022 att ske en fortsatt aterhamtning i de
sistndmnda branscherna medan detaljhandel med produkter
for hemmet far svarare att uppréatthalla foregdende tva ars
hoga tillvaxttal nar konkurrensen om hushallens pengar okar i
och med slopade pandemirestriktioner, 6kade bostadsutgifter
och drivmedelskostnader m.m.
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Tillvaxt i detaljhandeln helaret 2021 jamfort med heldret 2019,

|6pande priser, procent.
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Kalla: Handelsfakta, Detaljhandelns férsaljning (SCB, HUI).

E-handeln 18 procent lagre fjarde kvartalet

E-handelns omséattning nadde som vanligt sina hdgsta forsalj-
ningsnivaer under fjarde kvartalet 2021 i samband med Black
Week och julhandeln. Den nadde dock inte lika hoga nivaer
som fjarde kvartalet 2020. Omséttningen var 18 procent lagre
fiarde kvartalet 2021 jamfort med samma kvartal 2020.

Bland de stdrre delbranscherna var det Kléader och skor som
véxte snabbast under heldret 2021, med en tillvaxt pa 17 pro-
cent jamfort med 2020.

Under fjarde kvartalet 2021 var det dock frdga om lagre om-
sattning jamfort med det omsattningsmassigt starka fjarde
kvartalet 2020. Flertalet delbranscher omsatte ca 20 procent
mindre &n 2020. Sport- och fritidsprodukter samt varor fran
apotek hade en betydligt mindre tillbakagang jamfort med
2020.

Omsattningstillvéxt i e-handeln fjarde kvartalet 2021 jamfort
med 2020, I6pande priser, procent.
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Kalla: Svensk Handel, Novus.

Totalt sett e-handlade svenska konsumenter for ca 3,5 miljar-
der kronor fran utlandet under fjarde kvartalet 2021.

Svensk Handel

Omsattning i e-handeln fran utlandet, miljarder kronor, 16-
pande priser.
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Kélla: Svensk Handel, Novus.

Prisuppgangar driver tillvaxten
| partihandeln

Partihandeln fortsatter att prestera hoga tillvaxttal efter 2020
ars laga nivéer. Aven i ljuset av svaga tillvaxttal i kvartal 4
2020 ar dock tillvaxttakten under det senaste kvartalet uppse-
endevackande hég, 16,8 procent i I6pande priser. Okningen i
volym uppgick till 5 procent.

Omsattningstillvaxt i partihandeln fjarde kvartalet 2021 jam-
fort med samma kvartal 2020, procent.
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Kalla: SCB.

Alla partihandelns stora delbranscher presterar hdga eller
mycket hdga tillvaxttal i I6pande priser. Den framsta forkla-
ringen till den hdga tillvéxttakten ar prisutvecklingen i den spe-
cialiserade partihandeln med insatsvaror till industrin. Har in-
gar bland annat partihandel med bransle. Delbranschen stér
for cirka 25 procent av partihandelns totala omsattning och
vaxte med 30,7 procent fiarde kvartalet. Prisdkningar forklarar
i princip hela tillvaxten.

| ett historiskt perspektiv ar prisutvecklingen dock just nu hog
eller mycket hdg, inte bara i specialiserad partihandel utan i
samtliga stora partihandelsbranscher. Prisbkningarna ar cirka
7 procent i partihandeln med livsmedel, partihandeln med in-
formations- och kommunikationsutrustning samt partihandeln
med 6vriga maskiner och dvrig utrustning. | partihandeln med
hushallsvaror, som emellertid historiskt sett inte uppvisar lika
stora prissvangningar som de delar av partihandeln som betja-
nar industrin, ar prisuppgangen inte lika hdg, 3,6 procent.
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Omsattningstillvaxt inom partihandeln fjarde kvartalet 2021
jamfért med samma kvartal 2020, utvalda branscher, procent.
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Kalla: SCB.

Prisutvecklingen i hela partihandeln var 12,9 procent i decem-
ber 2021, vilket ar den hdgsta inflationssiffran i SBC:s statistik-
serie fran 2001 och framat. Till stor del drevs denna uppgang
av handel med ravaror. Prisutvecklingen i partihandeln i janu-
ari 2022 enligt SCB:s Tjansteproduktionsindex ar &nnu hogre,
14,9 procent.

Implicitprisutveckling inom partihandeln, jan 2001 t.o.m. jan
2022.
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Kalla: SCB. Omséttning i partihandeln (2001-2021) och Tjansteproduktionsin-
dex (jan 2022).

Handelsbarometern: Pristryck och krigsoro
drar ner partihandelns férvantningar

De tre inledande manaderna 2022 har varit handelserika for
handeln. Aret inleddes med aterinférda restriktioner, vilket
drog ner handelns forvantningar och innebar en rejal nedgang
for Handelsharometerns framtidsindikator. Nér restriktionerna
sedan havdes i februari hojdes ater stamningslaget, men detta
varade inte lange. Kriget i Ukraina har skakat om varlden och
aven paverkat handlarnas syn pa den narmaste framtiden,
aven om det skiljer sig en del mellan delbranscherna. | mars
2022 &r hela handeln mindre optimistisk an i februari, men for
den fysiska butikshandeln ar skillnaden inte sarskilt stor. Butik-
shandelns syn pa detaljhandeln i stort tappade 0,7 enheter till
95,1. Partihandelns sentiment har daremot blivit betydligt
mindre optimistiskt jamfort med i februari och framtidsindika-
torn sjonk i mars 2022 med 6,4 enheter till 92,1.

Svensk Handel

Fysiska butikshandelns framtidsindikator avseende egen bu-
tik och hela detaljhandeln. Index 100 = neutralt lage
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Kalla: Handelsbarometern, Svensk Handel.

E-handeln tappade 3 enheter i mars, till 100,2. Trots ned-
gangen ligger e-handeln, som enda delbransch, éver neutral-
laget 100. E-handeln hade en stark utveckling under stora de-
lar av 2020 och 2021 nér det fanns restriktioner i butikerna for
att forhindra spridning av coronaviruset. Nar dessa havdes i
februari sjonk optimismen betydligt och denna tendens fort-
satte i mars.

Den fysiska butikshandelns tva branscher, sallanképshan-
deln och dagligvaruhandeln, ligger bada en bit under neutrall-
get 100, vilket de gjort hittills under 2022.

Handelsbarometern, framtidsférvéntningar per bransch. In-
dex 100 = neutralt lage.
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Kalla: Handelsbarometern, Svensk Handel.

Lonsamhet: Dystra utsikter for [6nsam-
heten i handeln

Lénsamhetsomddmet rérande den egna verksamheten var
som hdgst under hdsten 2021, enligt Handelsbarometern. Se-
dan dess har omddmena backat brett bland delbranscherna
inom handeln. Tydligast & nedgangen inom dagligvaruhan-
deln, foljt av sallanképsvaru-, parti- och e-handeln. Fér daglig-
varuhandlare &r 6kat pristryck pa livsmedel och inférda pan-
demirestriktioner i slutet av 2021 de mest troliga orsakerna till
delbranschens lénsamhetsomdome som i mars 2022 ar pa
den lagsta nivan sedan maj 2020. Aven e-handeln, som klarat
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sig relativt lindrigt undan de pandemieffekter som ratt under de
senaste tva aren, befarar samre tider for ldnsamheten.

Lénsamhetsomddme inom handeln t.o.m. mars 2022. Index
100 = neutralt lage.
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Kélla: Handelsbarometern

Anstallningsplanerna vande tvart ner fjarde
kvartalet

| det fjarde kvartalet backade férvantningarna pa antal an-
stallda inom partihandeln, aven om den absoluta nivan &r fort-
satt hog. | sallankopshandeln sags en liknande utveckling med
markant tillbakagang i anstallningsplanerna. Dagligvaruhan-
delns forvantningar vande aterigen ner efter en svag studs
upp i det tredje kvartalet. Delbranschen fortsatter att stabili-
sera sig 6ver nollstrecket, efter de kraftiga svangningarna un-
der 2020. Den lagre volatiliteten mellan matningarna maste
ses som ett sundhetstecken, dar handlare har en klarare upp-
fattning om framtida anstéliningsbehov. Detta samtidigt som
osékerheten troligtvis ar stérre bland séllankdpsvaru- och par-
tihandlare, trots anstallningsplaner pd hoga nivaer.

Forvantningar pa antal anstallda inom handeln t.o.m. fjarde
kvartalet 2021, nettotal.
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Kalla: Konjunkturinstitutet.

Normalisering av personrorelser

Data frdn Google, som baseras p& mobiltelefonanvandning, vi-
sar att personrdrelser inom sallankdps- och dagligvaruhan-
deln, likt i fjol, aterhamtat sig markant sedan nyarsdagen. I lik-
het med 2020 sags en 6kad aktivitet under julhandeln 2021
som efter julafton foljdes av ett kraftigt fall. Den mest troliga ut-
vecklingen i personrérelserna under varen ar stadigt 6kande
aktivitet. Personrorelserna i dagligvaruhandeln ar i princip

Svensk Handel

tillbaka p& samma niva som innan pandemin medan sallan-
kdpsvaruhandeln ligger omkring 10 procent lagre. Personrorel-
serna har daremot fallit tillbaka ndgot under mars, dar en tank-
bar orsak ar sportlov. Data for kollektivtrafikanvandning indike-
rar en 25 procent lagre aktivitet i de tre storstadskommunerna
i mars jamfort med januari 2020, &ven om kurvorna aven har
pekar kraftigt uppat. Detta i kombination med "slutet pa pande-
min” &r troligtvis en forklaring till den sénkta framtidsoptim-
ismen inom e-handeln i Handelsbarometern de senaste mana-
derna.

Avvikelse i antal personer som vistas inom givna omraden
jamfért med januari 2020, procent
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Kélla: Google Mobility Report. Data t.0.m. 8 mars 2022.

Foretagen vittnar om fortsatt langa leve-
ranstider och hdga insatsvarupriser

Varje manad fragar Swedbank och Silf totalt 400 inkopschefer
i tillverkningsindustrin och tjansteindustrin om utvecklingen i
deras verksamhet jamfort med narmast féregaende manad.
Svaren pa dessa fragor satts samman till ett sa kallat inkdps-
chefsindex dar ett varde 6ver 50 anses indikera en uppgang i
konjunkturen for industri-/tjansteféretagen. Ett varde under 50
indikerar en nedgang. Ett varde over 50 for leveranstider kan
tolkas som ett hdgre kapacitetsutnyttjande eller problem i
transportkedjan. Vid ett utfall dver 50 for insatsvarupriser sti-
ger priserna, vilket kan bero pa hogre efterfragan, lagt utbud
eller en kombination av dessa.

Tjanstesektorns nulagesbeddmning t.o.m. februari 2022, ej
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Kalla: Swedbank/Silf
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Aven chefer inom tillverkningsindustrin far samma fragor varje
manad och bade deras och chefer inom tjanstesektorns nula-
gesbeddmningar vittnar fortsatt om ett mycket anstrangt le-
veranslage och hdga priser pa insatsvaror. Inom tillverknings-
industrin har beddmda leveranstider och insatsvarupriser tyd-
ligt backat sedan slutet pa forra aret. Samtidigt fortsétter in-
satsvarulagren inom tillverkningsindustrin att stiga och ligger
nu pa den hogsta nivan nagonsin uppmétt i denna tidsserie.
Inom tjanstesektorn har leveranstider och insatsvarupriser
backat ndgot sedan toppen i september/oktober. Detta kan tol-
kas som att priserna har legat still, eller atminstone inte fortsatt
att stiga i samma takt som innan.

Containerpriserna pa frakt fran Asien har
sjunkit — men bara tillfalligt?

Fran en etablerad prisniva pa runt 2 000 USD per 40-fotscon-
taier borjade priserna stiga markant i slutet av 2020 och laget
blev forstas inte béattre av att Suezkanalen blockerades i mars
2021. Darefter har kinesiska hamnar stéangt ned vid olika till-
fallen. Kina har under en lang tid bedrivit en sa kallad "zero-
covid”-policy som lett till nedstangningar av hela stader, inklu-
sive hamnar for containerfrakt, for att f& bukt med smittan. Hit-
tills har denna strategi varit framgangsrik i termer av antal be-
kraftade fall och dédsfall. For internationella sjéfarten som ut-
gar fran kinesiska hamnar har denna policy daremot varit for-
O0dande. Sedan augusti 2021 har containerfraktpriserna — dels
fran Kina/Ostasien till Nordeuropa, dels globalt — legat pa en
hog platd. Det globala containerfraktpriset, som &r ett viktat
genomsnitt av priset pd de 12 storsta fraktrutterna i varlden,
nadde en tydlig topp i bérjan av september. Sedan dess har
priset legat pa omkring 10 000 USD. Priset per fraktad contai-
ner fran Kina till Nordeuropa har sedan toppen pa 15 000 USD
i slutet av januari i ar sjunkit tillbaka markant och ligger under
vecka 11 pa omkring 12 800 USD. Detta ar fortfarande en ex-
tremt hdg prisniva, men en ljusglimt i morkret ar att priset inte
ser ut att ha paverkats namnvart av Rysslands invasion av
Ukraina och de sanktioner som démts ut till foljd av detta.

Containerfraktpriser per 40-fotscontainer, USD
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Kélla: Freightos Baltic. Data t.o.m. 18 mars 2022.

En séarskild hédndelse under 2021 var nar Kina stdéngde en
nyckelterminal i hamnen Ningbo-Zhoushan — véarldens tredje
mest trafikintensiva hamn. Detta gjordes efter att en hamnar-
betare testade positivt for covid-19. Med ett 6kat antal

Svensk Handel

bekraftade covid-19-fall under februari och mars i &r kommer
fraktproblematiken troligtvis att forvarras och det &r inte otank-
bart att containerfraktpriserna stiger igen som en féljd av smitt-
spridning i Kina.

Kraftigt stigande priser pa el och drivmedel

Priset p& bensin och diesel lag i snitt pa knappt 16 kronor un-
der 2019. Samma ar lag hushallens utgifter kopplade till driv-
medel pa omkring 45 miljarder kronor. Hittills i &r ligger snittpri-
set pa bensin pa 19,5 kronor, och hittills under mars méanad
har snittpriset legat 6ver 21 kronor. Om drivmedelspriserna lig-
ger kvar runt 20 kronor per liter kommer det, allt annat lika, in-
nebdara en utgiftsékning for hushallen pa drygt 10 miljarder
kronor. Visserligen dampas effekten av de stédpaket som re-
geringen presenterade i mitten p& mars, bland annat i form av
sankt drivmedelsskatt samt kompensation till bilagare pa minst
1000 kronor som totalt berdknas kosta 8 miljarder kronor.

Utveckling av drivmedels- och elpriser i Sverige
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Kalla: OKQ8, Nord Pools spot-priser samt egna berakningar

| procentuella termer har elpriset haft den kraftigaste utveckl-
ingen under andra halvan av 2021 och inledningen av 2022.
Mellan 2010 och 2020 l&g spot-priset for el p& elbérsen Nord
Pool pa cirka 35 6re/kWh, och volatiliteten i priset var relativt
I&g under denna tidsperiod. Fran och med 2021 och framat
har priset legat pa 74 6re/lkWh - mer &n dubbelt s& hogt som
mellan 2010-2020. Tittar man fran september 2021 och
framat ligger snittpriset pa 6ver en krona per kWh eller tre
ganger sa hogt som det historiska genomsnittet. For konsu-
menter ligger den totala kostnaden inklusive skatter och elcer-
tifikat p& ungefar den dubbla nivan. Elprisutvecklingen har i
stort sett varit helt oavhangig inhemsk tillgang och efterfragan
pa el. Den extrema utvecklingen i elpriset forklaras till storsta
del av stigande pris pa naturgas, men dven av att vindstyrkan
varit Iag norr om alperna under stora delar av vintern, vilket lett
till hoga elpriser i Tyskland. Detta paverkar numer aven den
svenska elmarknaden.

Laget pa energimarknaden forvarrades ytterligare i samband
med Rysslands invasion av Ukraina i slutet av februari och de
sanktioner som félide. USA har fran och med mars 2022 slutat
importera rysk olja — nagot som gav ett tydligt utslag i bade
drivmedels- och elpriserna i Sverige i bérjan av mars. Sedan
denna topp har priset pa bade drivmedel och el fallit tillbaka—
framst drivet av att osékerheten pa rdvarumarknaden avtagit. |
takt med att det blir varmare och elkonsumtionen minskar ar

Handelskonjunkturen Mars 2022 7(14)



det rimligt att anta att elpriserna fortsatter nerat under varen,
men att de trots detta kommer ligga pa en klart hogre niva &n
historiskt. Gallande drivmedelspriserna beror dessa uteslu-
tande pa oljepriset, som for narvarande &r ovanligt svart att
forutspa. Av allt att doma verkar marknaden mer optimistisk
kring tillgang pa olja nu &n den var i borjan av mars. Mycket av
denna optimism forklaras troligtvis av att oljekartellen OPEC
beslutat att 6ka produktionen i april.

Aktiemarknaden vander upp — men tuffare
for handelsforetag

Coronapandemin triggade inledningsvis ett globalt borsfall pa
Over 30 procent. Lander stangde ner, framtidsutsikterna blev
till sand och inom handeln rddde en stor osékerhet kring hur
pandemieffekterna skulle sl& mot den egna verksamheten.
Men redan den 23:e mars 2020 bottnade vérldens bérser, in-
klusive Stockholmshorsen, for att sedan paborja resan uppat.
Aktiemarknaden blickar vanligtvis 6 till 12 manader fram i tiden
och prissattningen pa aktiemarknaden kan sagas vara en
funktion av bolagens framtida vinster, vilket gér den till en bra
indikator for hur foretagen bedéms utvecklas framat. Den ex-
trema rorelsen pa véarldens kapitalmarknader under varen
2020 indikerar att manga sag framfor sig att slaget mot véarlds-
ekonomin skulle bli hart, men ocksa att aterhamtningen skulle
bli kraftig — vilket i efterhand visade sig stamma.

Borsutvecklingen for de noterade svenska handelsforetagen
hdll i princip jamn takt med 6vriga bdrsen fram till juli 2021. Ef-
ter detta borjade handelsforetagens aktiekurser dala samtidigt
som Stockholmsbdrsens industribolags aktiekurser fortsatte
stiga. Sedan arsskiftet 21/22 har daremot inflation och oro for
den geopolitiska utvecklingen satt avtryck i aktiekurserna.
Rysslands invasion av Ukraina den 24 februari fick kapital-
marknaderna att skaka till ordentligt och starkte tesen om ett
stagflationsscenario dar BNP-tillvaxten avtar samtidigt som in-
flationen stiger. Stockholmsbodrsen backade mer &n 20 procent
mellan 5 januari och 8 mars. Vandningen uppat efter den 8
mars har varit kraftig framst i industribolagens aktiekurser,
samtidigt som handelsféretagen knappt sett ndgon aterhamt-
ning alls i kurserna. Det &r fa branscher som gynnas av ett
stagflationsscenario, och detta galler framfor allt handeln dar
konkurrensen &r hard.

Utveckling pa Stockholmsbérsen sedan januari 2020
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Kélla: Borsdata och egna berékningar

Svensk Handel

76 procent farre varslade 2021
jamfort med 2020

Under november 2021 varslades endast 126 personer, vilket
ar det lagsta antalet uppmétt en enskild manad sedan 2016.
Antalet varsel sjonk sedan ytterligare under december da end-
ast 72 personer berdrdes. Totalt antal varslade fjarde kvartalet
2021 var 514 personer, 69 procent farre jamfort med motsva-
rande kvartal 2020. Under hela 2021 varslades totalt 3298
personer, en minskning med 76 procent jamfort med 2020 da
totalt 13 550 personer varslades.

Hur manga av de varslade som i slutandan faktiskt blir upp-
sagda ar oklart, men det ar erfarenhetsmassigt farre an antalet
som blir varslade.

Antal varslade personer per manad inom handeln, januari 2019-
december 2021
4000

3500
3000
2500
2000
1500
1000

500
0||||| ||||I|||.I|||II|||

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

= Berérda personer 2019 m Berérda personer 2020
Berérda personer 2021

Kalla: Arbetsformedlingen.

Sysselsattningen aterhamtar sig, korttids-
permitteringarna pa lagre niva

Under januari till och med december 2021 6kade antalet sys-
selsatta inom handeln med cirka 20 000 personer.

| december 2021 uppgick antalet sysselsatta i Sverige (enligt
den nya definitionen), till knappt 5 miljoner. Av dessa syssel-
satte handeln 544 000, allts& drygt 11 procent.

Antalet korttidspermitteringar har under 2021 legat pa en
lagre niva jamfort med 2020 da nastan en femtedel av de sys-
selsatta inom handeln nagon gang var korttidspermitterade.

Antalet ansdkningar om korttidspermittering som inkommit
under 2021 omfattar drygt 28 000 antal anstéllda inom han-
deln, varav anstékningar som beror cirka 20 600 antal an-
stallda blivit godkanda per den 15 mars 2022. Totalt sett har
foretagen inom handeln ansokt om cirka 1,5 miljarder i stod for
korttidsarbete till och med ndmnda datum.
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Antal personer berdrda av korttidsarbete under 2021 till och
med 25 november. Tusental personer per delbransch.

Hotell & restaurang IEEEEEEEEE————__ 36,3
Handel NI 23
Tillverkning I 19 3
Juridik, ekonomi m.m I 136
Transport N 123
Uthyrning, fastighetsservice I 11,2
Kultur, ngje, fritid I o 7
Annan service I 63
Info- & kom-verksamhet NN 58
Bygg mmm 57
Vard & omsorg B 3
Ovriga 0,023

Kalla: Tillvaxtverket.

Antalet arbetade timmar inom handeln fort-
satter aterhamta sig

Under pandemin foll sysselséattningen och darmed foretagens
totala I6nesumma kraftigt nar manga korttidspermitterades,
andra blev av med jobben och nya anstéllningar pausades. Ef-
tersom sysselsattningsstatistiken for narvarande ar under om-
arbetning hos SCB och inte gar att jamfora éver tid har vi istal-
let tittat p& utvecklingen av I6nesumman, de genomsnittliga
timlénerna enligt konjunkturstatistiken och antalet arbetade
timmar. Antalet arbetade timmar kan beréaknas med bra pre-
cision utifran de tva forra variablerna.

Forst under andra kvartalet 2021 nadde sysselsattningen
(matt i antalet arbetade timmar) 2019 ars niva efter att ha legat
still pa férhallandevis laga nivaer i ett helt ar, sett fér handeln
som helhet. Tredje kvartalet 2021 6vertraffades 2019 ars niva
tydligt och under fjarde kvartalet steg antalet arbetade timmar
inom handeln ytterligare. Jamfért med motsvarande kvartal
2020 6kade antalet arbetade timmar 5,8 procentenheter fjarde
kvartalet 2021.

Utveckling av antal arbetade timmar inom handeln per kvartal

jamfort med samma kvartal féregdende ar, procent
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Kélla: SCB och Svensk Handel, egna berakningar. Avser SNI 45-47.

Svensk Handel

Andelen som arbetade hemifran sjonk un-
der februari

Sedan januari 2021 mater SCB med hjélp av extrafragor i ar-
betskraftsundersékningarna (AKU) forekomsten av hemar-
bete. Fragorna stélls till de personer som arbetat ndgot under
maétveckan och undersoker huruvida de arbetat hemifran helt
eller delvis pa grund av corona. | diagrammet redovisas ande-
len i dldern 20-64 som uppgett att de arbetat hemifran hélften
eller mer av dagarna.

Andel personer som arbetat hemifran halften eller mer av da-
garna januari 2021 - februari 2022. Hela arbetsmarknaden.
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Kélla: SCB, AKU extrafragor relaterade till covid-19.

Periodens hdgsta varde naddes mars 2021, da strax éver 40
procent av samtliga sysselsatta uppgav att de arbetade hemi-
fran halften eller mer av dagarna. Andelen sjonk sedan succe-
sivt till och med december 2021 d& andelen hemarbetare ater-
igen bérjade stiga.

Periodens lagsta varden kan utlasas under oktober och no-
vember 2021 da 31,8 respektive 31,3 procent uppgav att de
arbetat hemifran halften eller mer av dagarna. Detta indikerar
att en storre andel spenderade mer an halften av arbetstiden
pa kontoret jamfort med foregdende manader efter att Folk-
halsomyndighetens allmanna rad om att arbeta hemifran togs
bort 29 september 2021.

Under december 2021 uppgav 33,4 procent att de valt att ar-
beta hemifran halften eller mer av dagarna, en ékning med
drygt 2 procentenheter jamfort med foregaende manad. Detta
sammanfaller med de skérpta restriktionerna som inférdes 8
december, vilka bland annat innebar att arbetsgivare aterigen
skulle mgjliggéra hemarbete.

Andelen hemarbetare 6kade sedan ytterligare januari 2022
da 37,6 procent av de tillfrdgade uppgav att de arbetade half-
ten eller mer av dagarna hemifran. Under februari 2022 mins-
kade andelen, vilket ar en konsekvens av att Folkhalsomyn-
digheten 9 februari 2022 tog bort r&det att arbeta hemifrdn. En
successiv atergang till den fysiska arbetsplatsen rekommen-
derades, vilket goér att en ytterligare minskning i andelen som
arbetar hemifran bor forvantas framaover.
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36 procent farre personer drabbade av kon-
kurs fjarde kvartalet 2021

Totalt 362 handelsféretag gick i konkurs under fjarde kvartalet
2021, en minskning med 3 procent jAmfort med motsvarande
kvartal 2020. Antalet anstéllda berérda av konkurser var totalt
273, det vill sdga farre an antalet foretag, vilket innebér att en

stor del av de handelsforetag som gick i konkurs under fjarde
kvartalet var smaforetag med fa eller inga anstallda.

Antal foretagskonkurser inom handeln och antal anstallda
som berdrs t.o.m. fjarde kvartalet 2021
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Kélla: Tillvaxtanalys.

Antalet anstallda berdrda av konkurser var 36 procent farre
fiarde kvartalet 2021 jamfort med motsvarande kvartal 2020.
Storst minskning i antal anstallda berdrda av konkurser ater-
finns inom partihandeln dér 49 procent farre anstallda berér-
des av konkurser jamfért med motsvarande kvartal 2020.

Sett till hela 2021 minskade saval antalet konkurser som an-
talet anstallda berdrda av dessa jamfért med 2020. Samman-
lagt 1269 foretag gick i konkurs under 2021, en minskning
med 17 procent. Konkurserna berérde 1569 anstéllda, 71 pro-
cent farre jamfoért med 2020.

| detaljhandeln inleddes under hela 2021 konkurser i 643 f6-
retag, vilka berérde 970 anstéllda, en minskning med 14 re-
spektive 76 procent. | partihandeln minskade antalet konkur-
ser med 31 procent och antalet anstéllda bertrda av dessa
med 61 procent.

Over halften av detaljhandelsforetagen
startades inom e-handeln

Efter en pataglig kning i antalet nystartade handelsforetag
under 2020 till och med forsta kvartalet 2021, framfor allt inom
detaljhandeln, vande trenden under andra kvartalet 2021 da
nagot farre foretag startades, jamfort med forsta kvartalet. Un-
der tredje kvartalet 2021 minskade antalet nystartade handels-
foretag ytterligare, jAmfort med andra kvartalet, framst inom
partihandeln.

Inom hela néringslivet startades totalt 18 278 féretag under
tredje kvartalet 2021, en 6kning med 1 procent jamfért med
motsvarande kvartal 2020. Av dessa startades 2658 foretag
inom handeln, en minskning med fyra procent jamfort med
samma kvartal féregdende ar.

Svensk Handel

Inom detaljhandeln startades under tredje kvartalet 1687 fore-
tag, en 6kning med 3 procent jamfort med samma kvartal fore-
gdende ar. Over halften av dessa (55 procent) startades inom
e-handeln. Inom e-handeln startades flest féretag inom handel
med 6vriga varor. Fér handel med motorfordon m.m och parti-
handeln minskade antalet nystartade féretag med 4 respektive
20 procent jamfort med foregdende ar. Storsta delen av de ny-
startade foretagen inom handel med motorfordon aterfinns
inom delbranschen allmén service och reparation av motorfor-
don, medan inom partihandeln startade flest féretag inom del-
branschen klader och skodon.

Antal nystartade foretag inom handeln till och med tredje
kvartalet 2021
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Kélla: Tillvaxtanalys.
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Kraftiga fluktuationer i kronkursen efter
Rysslands invasion av Ukraina

Den senaste tidens handelseutveckling i varlden med den
ryska invasionen av Ukraina har medfort relativt kraftiga fluktu-
ationer av den svenska kronkursen. | krigets inledande skede
tappade kronan kraftigt i varde gentemot de stdrre valutorna,
framfor allt mot dollarn, men en aterhamtning har skett sedan
den 8 mars 2022. Det kan bero pa att den initiala chocken
over kriget d& hade lagt sig, men kronans forstarkning hanger
ocksd samman med bdrsens vandpunkt den 8 mars samt med
den senaste inflationssiffran som landade pa 4,3 procent.
Detta var betydligt hdgre &n marknaden réknat med och med-
for forvantningar pa att Riksbanken kommer att behtva héja
reporantan tidigare &n man trott. | dessa oroliga tider andras
forutsattningarna snabbt, men i mitten av mars var kronan i
princip oférandrad gentemot euron och hade starkts nagot mot
pundet, jamfort med innan invasionen. Sedan kriget inleddes
har euron férsvagats mot dollarn, nagot som sannolikt beror
pa att sanktionerna mot Ryssland drabbar Europa vérre an
USA samt att ECB for narvarande inte beddms hdja styrrantan
lika mycket som Federal Reserve.

Svenska kronans utveckling mot EUR, USD och GBP
SEK
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Kalla: Riksbanken. Dagskurser t.o.m. 17 mars 2022.

Som vanligt vid oroligheter och kriser séker sig investerare till
sékrare placeringar och sé kallade safe-haven valutor sdsom
den amerikanska dollarn och schweizerfrancen, medan
mindre valutor som den svenska kronan ses som mindre at-
traktiva och tappar i varde. Forutom att kronan ar en liten va-
luta bedéms den inte vara sarskilt likvid och utéver det 6kar
narheten till Osteuropa osékerheten. Den svenska kronan har
haft en svag utveckling gentemot dollarn sedan sommaren
2021, det vill saga langt innan kriget brét ut. Det beror formod-
ligen pa att den amerikanska centralbanken da kom med be-
skedet att landets styrranta kommer att hojas tidigare &n vad
som tidigare har meddelats. | slutet av aret spelade sprid-
ningen av omikron sannolikt ocksa in.

Den fortsatt forhallandevis svaga kronkursen forsvarar laget
for importerande foretag som redan har métts av en rad be-
kymmer det senaste aret. Férutom omfattande problem med
frakt och leveranser har stigande ravarupriser och skenande
energipriser dragit upp kostnaderna. Den trendmassigt forsva-
gade kronkursen gor att kostnaderna stiger ytterligare. | de fél-
jande tre diagrammen finns prognoser éver kronans utveckling
mot euron, dollarn och pundet. Prognoserna kommer fran
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Swedbank, Handelsbanken och Nordea. Valutaprognoser ar
generellt sett osékra och i nulaget ar osékerheten storre an
vanligt. Vért att notera ar att det endast ar Swedbanks valuta-
prognoser som har uppdaterats efter att kriget i Ukraina inled-
des den 24 februari, vilket framfor allt paverkar prognoserna
som ligger narmast i tiden.

Svenska kronans utveckling mot euron
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Kélla: Riksbanken (utfall). Prognoser fran Nordea, Swedbank (SWB) och Han-
delsbanken (SHB).

Svenska kronans utveckling mot amerikanska dollarn
SEK/USD
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Kalla: Riksbanken (utfall). Prognoser fran Nordea, Swedbank (SWB) och Han-
delsbanken (SHB).

Svenska kronans utveckling mot brittiska pundet
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Kélla: Riksbanken (utfall). Prognoser fran Nordea, Swedbank (SWB) och Han-
delsbanken (SHB).
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Fordjupning:
Stigande inflation — hur paverkas
handelns [6nsamhet?

Inflationen borjade ta fart hdsten 2021 och i februari 2022 tog
KPI ett hopp uppét nar den landade pa 4,3 procent, lika hogt
som den hogsta nivan under finanskrisen. Aven om de ske-
nande priserna pa el och drivmedel fortfarande star for en stor
del av uppgangen sa har den higre inflationstakten breddats
till fler varor och tjanster de senaste manaderna. Bland annat
har priserna pa hotell- och restaurangbesok, mobler och bilar
tagit fart pa sistone. Livsmedel, som &r en av hushéllens abso-
lut storsta utgifter, 6kade i sin helhet med 4 procent i pris, men
manga varugrupper har blivit betydligt dyrare an sa, exempel-
vis har kaffe och tomater stigit med ungefér 30 procent i pris
pa ett ar.

Konsumentprisindex (KPI) och KPIF-XE (fast ranta och ren-
sad for energikostnader), 12-manadersférandringen (inflat-
ionen), procent
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Kalla: KPI, KPIF-XE, SCB Data t.0.m. feb. 2022

| februari var den underliggande inflationen, det vill sdga den
som ar rensad for energipriser och forandringar i rantelaget,
3,4 procent. Det ar den hdgsta siffran sedan 1990-talet och
langt over Riksbankens prognoser. Tidigare bedomdes den
hogre inflationen vara nagot tillfalligt som skulle falla tillbaka
nar elpriserna sjonk, men laget har férandrats. Inte minst kom-
mer kriget i Ukraina driva upp priserna pa energi, spannmal
och enskilda metaller ytterligare. Utdver detta finns det fortsatt
en global problematik kring frakt, leveranser och ravaror, som
ocksa ar inflationshojande faktorer.

Foretagens kostnadstékningar kommer allt
narmare konsumenten

De prisdkningar som féretagen moéter har, bland annat av
ovan namnda anledningar, varit langt hogre an konsumentin-
flationen de senaste manaderna. Exempelvis var Importprisin-
dex i januari i ar hela 23,8 procent hogre an motsvarande ma-
nad aret innan. Med nagra manaders efterslapning borjar nu
foretagens kostnadsokningar att ga over till konsumentledet. |
januari och i februari stalldes i Handelsbarometern en fraga
hur handlarna planerar att héja (eller har hdjt) sina priser un-
der forsta kvartalet i ar. | januari svarade 35 procent av
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handlarna att de hojt sina priser mer eller mycket mer an tidi-
gare ar och i februari hade andelen okat till 45 procent. Parti-
handeln foljt av livsmedelshandeln var de delbranscher dar
flest hade héjt priserna mer an tidigare ar medan e-handlarna i
minst utstrackning gjort det.

Visst samband mellan inflation och rorelse-
marginal inom sallanképsvaruhandeln

An s& lange ar det svart att gora nagra sakra bedémningar av
hur den héga inflation som rader just nu kommer att paverka
handelns Iénsamhet. Men genom historiska jamforelser kan
man se hur handelns rérelsemarginaler har paverkats av hog
KPl-inflation. Tesen &r att handlarnas rérelsemarginal gar ner
nar inflationen &ar hég, men hur val stammer det? Var analys
visar att det finns ett negativt samband mellan inflation och r6-
relsemarginal for sallankdpsvaruhandeln som helhet, men att
det skiljer sig at mellan olika delbranscher.

KPl-inflationen och féréandring i séllankdpsvaruhandelns
rorelsemarginaler, procent respektive procentenheter

== |nflationstakt (KPI)

=== Sillankdpshandelns rérelsemarginal, fora. i procentenheter jmf. m. fg. ar

Kalla: Féretagens ekonomi, KPI, SCB Data t.0.m. 2020
Med negativt samband menas att rorelsemarginalen och inflat-
ionen har haft motsatt utveckling; nar inflationen har gatt upp
har sallanképshandelns rérelsemarginal sjunkit och tvartom.
Om man ser pa olika delbranscher inom sallanképshandeln sa
ar det negativa sambandet mellan rérelsemarginal och KPI
sarskilt stort for kladhandeln.

KPl-inflationen och férandring i kladhandelns rorelsemar-
ginaler, procent respektive procentenheter
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== Kladhandelns rérelsemarginal, fora. i procentenheter jmf. m. fg. ar

Kalla: Féretagens ekonomi, KPI, SCB Data t.0.m. 2020
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En regressionsanalys visar att ocksa jarn- och byggbran-
schens samt skohandelns rérelsemarginaler har ett negativt
samband med KPI. For andra sallankopsbranscher sdsom
handeln med sportartiklar, mébler, heminredning, skénhets-
produkter, blommor och smycken visar analysen inte nagot
samband med KPI-inflationen. Inte heller for dagligvaruhan-
deln finns det nagot signifikant samband mellan branschens
rorelsemarginaler och de stigande priserna i samhéllet.

Dagligvaruhandeln kan i hdgre grad fora
over prisokningar till konsumenten

Nagot som skiljer sig at mellan dagligvaruhandeln och klad-
och skohandeln &r differensen mellan den prisutveckling som
foretagen sjalva méter med den som nar konsumenten. For
dagligvaruhandeln foljer foretagens pristkning pa det som de
koper in och den prisutveckling som nar ut till konsumenten
varandra val med en relativt hog korrelation. For kladhandeln
ar kopplingen betydligt svagare och korrelationen mellan fére-
tagens inflation och pris6kningen ut till konsumenten ar
mycket Iag.

Under perioden 1998-2020 steg KPI fér livsmedel med i ge-
nomsnitt 1,7 procent per ar. Samtidigt steg ITPI for livsmedel
(som mater de priser foretagen moter pa den svenska och ut-
landska marknaden) med i snitt 2,1 procent arligen.
Motsvarande siffror for kladhandeln var att konsumentpriset,
KPI, for klader och skor dkade med 0,6 procent per ar medan
foretagens prisokning (enligt ITPI for klader och skor) i genom-
snitt var 2,4 procent. Dagligvaruhandeln kunde alltsa fora dver
en relativt stor del av deras prisdkning till konsumentledet me-
dan kladhandeln inte kunde gora det.

Inflation utmaning &ven for partihandelns
lonsamhet

| partihandeln var prisutvecklingen mellan ar 2001 och 2020 i
genomsnitt betydligt hégre an den totala inflationen enligt KPI.
Prisutvecklingen i partihandeln var i genomsnitt 2,2 procent
om aret medan inflationen var 1,3 procent om aret. Partihan-
deln behéver kompensera sig for sina egna 6kade inkdpskost-
nader (har matt som prisékningar i ITPI, se forklaring i forega-
ende kapitel) som ocksa generellt 6kat snabbare an KPI. Van-
ligen foljer prisutvecklingen i partihandeln prisutvecklingen i
ITPI i mycket hog utstréckning.

KPI-inflationen och férandring i partihandelns rérelsemar-
ginaler, procent respektive procentenheter
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Kalla: Féretagens ekonomi, KPI, SCB Data t.0.m. 2020
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Det statistiska sambandet mellan utvecklingen i KPI och for-
andringar i partihandelns rorelsemarginaler ar, som forvantat,
negativt. Korrelationen ar dock relativt svag.

En regressionsanalys av hur rérelsemarginalen i partihan-
deln har samvarierat med dels inflationen, dels nettoprisut-
vecklingen (prisutvecklingen i partihandeln minus utvecklingen
i ITPI) och volymfdrséljningsutvecklingen ger statistiskt séker-
stallda resultat for alla tre ovanstaende faktorer. Under peri-
oden 2001-2020 har en 6kning av inflationen med en procen-
tenhet inneburit att rorelsemarginalen minskat med drygt en
tredjedels procentenhet. Okad nettoprisutveckling eller forsalj-
ning inverkade positivt pa rorelsemarginalen men effekterna ar
svagare an for KPI.

Motsvarande separata skattningar av partihandeln med livs-
medel respektive partihandeln med hushallsvaror genererar
inga statistiskt sakerstallda samband mellan Ibnsamheten i
dessa delbranscher av partihandeln och prisutvecklingen och
forsaljningsutvecklingen. Riktningen pa sambanden ar emel-
lertid desamma da inflationen i de delar av KPI som ror daglig-
respektive sallanképsvaror samvarierar negativt med lénsam-
heten i delbranscherna inom partihandeln.

Vilka slutsatser gar att dra?

e  For sallankdpsvaruhandeln som helhet har det funnits ett
negativt samband mellan inflationen i samhallet (KPI) och
handlares I6nsamhet (métt som rérelsemarginal) under de
senaste 20-25 aren. Nar inflationen stiger sjunker alltsa
lonsamheten. Men det skiljer sig at mellan delbran-
scherna, for flera av dem fanns inte detta samband, me-
dan det var tydligt for bland annat kladhandeln.

e Ldnsamheten inom dagligvaruhandeln har historiskt inte
paverkats av KPl-inflationen i ndgon storre utstrackning.

e Nar handlares egna inképspriser stiger har dagligvaru-
handeln kunnat féra 6ver prisbkningarna till konsumentle-
det i betydligt hogre utstrackning én vad till exempel klad-
handeln har kunnat.

e | partihandeln fanns under 2000-talet ett visst negativt
samband mellan I6nsamheten och inflationen enligt KPI.
Hogre inflation har alltsa vanligen inneburit nagot minskad
I6nsamhet for partihandeln.

e En statistisk skattning av storleken pa sambandet i parti-
handeln ger resultatet att en 6kning av inflationen med en
procentenhet, exempelvis fran 1 till 2 procent, forutspar
en minskning av rérelsemarginalen med en tredjedels
procentenhet, exempelvis fran 4,0 till 3,7 procent. Fak-
torer som o6kad forséljningstillvaxt och gynnsam prisut-
veckling i branschen kan dock mildra effekterna.
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Nyckeltal for handeln
Utveckling i procent frdn motsvarande period foregéende ar

2019 2020 2021
Procentuell utveckling i I6pande priser
om inget annat anges K1 K2 K3 K4 Helar K1 K2 K3 K4 Helar K1 K2 K3 K4 Helar
BNP, hushallens inkomster och konsumtion
BNP fasta priser 24 13 30 14 20 01 -80 -21 -16 -29 -04 98 42 57 4.8
Hushallens disponibla inkomster, Iopande priser 44 48 50 46 47 41 44 17 32 09 36 72 57 52 5,5
Hushallens konsumtionsutgifter, lopande priser 18 26 38 35 29 09 -85 -33 -35 -3,7 02 111 8,8 11,3 7,9

Detaljhandelns férsiljning (Handelsfakta) och e-handelsutveckling '

Hela Detaljhandeln 30 35 42 30 34 52 13 31 29 341 45 86 54 5,6 6,1
E-handel 15 13 1 - 13 16 49 39 - 40 55 11 7 -18 6,0
Dagligvaruhandeln fotalt 27 46 39 32 36 80 24 25 43 42 16 15 14 0,2 1,2
E-handel 19 24 30 17 22 27 114 101 136 95 128 27 3 -17 24
Séllanképsvaruhandeln totalt 32 26 44 29 33 31 06 35 21 23 69 139 82 9.2 9,6
Elektronik 186 95 105 137 12,9 96 85 90 122 101 130 115 70 -3,5 5,8
E-handel 18 16 10 - 14 15 51 37 -4 51 9 20 -21 4
Kldder och skor 73 10 25 -14 14 123 -253 -136 -179 -17,6 46 253 135 227 149
E-handel 130 120 9,0 - 12 14 24 17 - 16 74 25 15 -11 17
Sport 90 07 64 08 39 15 50 23 32 08 131 -04 -21 13,4 53
E-handel 12 16 13 - 13 18 43 39 - 38 50 1 5 -4 8
Bocker 27 11 -36 -23 0,7 11 -116 30 52 -0 05 107 38 43 4,6
E-handel 40 00 10 - 1 2 29 2 - 26 30 -3 -4 -20 -3
Leksaker 4,7 -282 -228 -259 -221 142 33 176 85 46 165 250 134 143 16,6
E-handel 60 50 00 - 3 0 " 5 - 8 4“2 17 -17 -4
Mébler och inredning 04 48 40 21 28 19 45 58 29 38 93 106 25 3,8 6,3
E-handel 17 13 18 - 14 23 M 73 - 63 48 17 14 -32 4
Bygg 56 14 50 00 2,8 74 199 142 164 150 169 113 62 5,0 9,5
E-handel 4 7 7 - 9 25 - 34 - M 1 -1 =20 6 -5

Partihandelsindex

Hela partihandeln 45 47 45 18 38 49 91 50 -35 -34 -15 132 85 168 9,3
Livsmedel 22 188 172 142 133 203 -11,3 -82 -83 -31 111 60 68 9,4 2,6
Hushallsvaror 46 -12 12 03 11 11 61 00 -15 -16 19 163 27 12,8 8,4
Info- & komm.utrustn 71 86 60 -11 18 04 -51 13 06 -08 43 69 -34 42 24
Ovr maskiner & utrusin 65 77 81 38 65 12 123 66 -44 -58 33 82 37 133 7,3
Annan spec parthandel 23 12 05 -49 -09 15 -124 -106 -46 -6,7 06 249 245 307 20,0

Handelsbarometern, indexniva,
kvartalsgenomsnitt. 100=neutralt

Framtdsindikatorn Egen butk 101,3 105,5 102,6 104,6 103,5 1013 86,7 94,7 951 94,5 94,8 102,7 106,3 1043 991
Framtdsindikatorn Hela detaljhandeln 937 966 973 980 964 889 714 841 814 814 834 102,0 1069 1041 102,0
Dagligvaruhandel 97,9 101,2 101,0 104,8 101,2 930 776 858 866 857 86,2 1016 1039 1024 98,5
Séllanképsvaruhandel 895 920 935 913 916 847 653 824 763 77,2 80,6 1024 1099 1058 99,7
E-handel 109,1 109,1 109,0 107,6 108,7 1052 1055 1151 119,2 111,3 117,8 1159 1091 1147 114,4
Partihandel - - - - - - - - - - 93,3 1040 107,7 106,3 102,5

Kronans véxelkurs
SEK/EUR, genomsnittskurs per kvartal 10,42 10,62 10,66 10,66 10,59 10,66 10,65 10,36 10,28 10,49 10,12 10,14 10,20 10,13 10,14
SEK/USD, genomsnittskurs per kvartal 917 945 959 963 9,46 9,67 968 887 863 9,20 840 841 8,65 885 8,58
1. E-handelsutveckling enligt E-barometern och Dagligvaruindex 2019-2020 samt E-handelsindikatorn och Dagligvaruindex 2021. Observera att branschindelningarna i respekive statistikkélla inte &r
heltjamforbara.

Anm.:" - " betyder att varde saknas.
Kélla: Svensk Handel, SCB, HUI, Riksbanken, E-barometern, Dagligvaruindex, Novus.
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