


Julhandeln 2022 sammanfattning SH

* Julen ar handelns viktigaste forsaljningshogtid och betydelsen har dkat ytterligare i ar; fler an 7 av 10 handlare
uppger att julen ar viktig for forsaljningen. Storst betydelse har den for dagligvaruhandeln, dar 9 av 10 uppger
att den ar av betydelse for forsaljningen. Chokladkonfektyr, dessertost och julskinka ar nagra av de varor som
vanligtvis far en forsaljningsskjuts under julen.

* Julklappshandeln sker i storre utstrackning pa natet jamfoért med foregaende ar; 7 av 10 konsumenter handlar
julklappar pa natet och drygt 4 av 10 handlar majoriteten av julklapparna dar.

* Fler handlade julklappar under Black Friday/Black Week; 6 av 10 konsumenter planerade att handla julklappar
under reahogtiden i ar, vilket kan jamféras med varannan ifjol.

» Var tredje konsument planerar minskade inkdp av julklappar i ar, varav mer an 6 av 10 uppger ekonomiska skal
som anledningen till detta.

* De extra jobbtillfallen som julhandeln vanligtvis bidrar med vantas bli farre i ar jamfort med ifjol, framfér allt inom
sallankopsvaruhandeln.

* Den totala julklappshandeln forvantas i ar uppga till cirka 22 miljarder kronor. Det ar 1 miljard lagre jamfért med
Svensk Handels uppfdljande matning efter fjolarets julklappshandel.



Julen ar handelns viktigaste forsaljningshogtid, och betydelsen har okat SH
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Vilken betydelse anser du att féljande helger och hégtider har for forsaljningen i din butik?
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Kaélla: Extrafragor, Handelsbarometern januari 2022




December ar den viktigaste manaden for
forsaljningen i detaljhandeln och star
vanligtvis for drygt tio procent av
detaljhandelns helarsforsaljning.
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- Kalla: Detaljhandelsindex SCB-och HUI:sjulhandelsprognos 2022



Julhandeln allra viktigast for leksakshandeln S H
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Leksaker, bocker och heminredning var de
branscher som fick hégst forsaljningsskjuts
under december forra aret jamfoért med den
genomsnittliga manadsforsaljningen.
Leksakshandeln har nara en femtedel av sin
férsaljning i december.
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Forra aret hade endast jarn, bygg och farg samt
mobler en lagre forsaljning under december
jamfort med under en genomsnittlig manad.
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Kaélla: Detaljhandelsindex (SCB), statistik for 2021



Julhandeln bidrar till statskassan

Antal miljarder kronor som
handeln vantas generera i
skatteintakter till foljd av
merforsaljning under
december 2022.

Antal miljarder kronor som
handeln prognostiseras
bidra med i skatteintakter
under december 2022.

Antal miljarder kronor som

handeln vantas bidra med

i skatteintakter under hela
2022.

Kélla: SCB och egna berédkningar



Farre handlare tar in extrapersonal jamfort med foregaende ar SH
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Totalt 18 procent av de tillfragade handlarna planerar att ta in
extrapersonal i ar, vilket ar en tydlig minskning jamfort med 2021
da motsvarande andel var 26 procent.

Andelen som planerar att ta in extrapersonal har minskat inom
samtliga delbranscher, men storst minskning aterfinns inom
sallankoépsvaruhandeln dar farre an var femte handlare planerar
att ta in extrapersonal i ar, vilket kan jamféras med drygt var
tredje ifjol.

Andelen har aven minskat inom dagligvaru- och e-handeln dar
cirka var tredje respektive cirka var tionde handlare planerar
att ta in extrapersonal i ar.

Kommer din butik/verksamhet ta in extrapersonal under julhandeln?
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Kaélla: Extrafragor, Handelsbarometern november 2022



Novemberhandeln tar alltmer av julklappsinkopen S H

Detaljhandelns omsittning i miljarder kronor i november och december
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Kaélla: Detaljhandelsindex (SCB) och Nationalrédkenskaperna




Fler som koper julklappar under
Black Friday/Black Week jamfort med i fjol

S

Nastan 6 av 10 planerade att kopa julklappar under
Black Friday/Black Week i ar. Det ar en tydlig 6kning
sedan 2021 da motsvarande andel var knappt
hélften.

En tydlig skillnad mellan aldersgrupperna kan utlasas,
dar narmast 8 av 10 i aldern 18-24 ar planerade att
kopa julklappar under Black Friday i ar, varav éver
halften planerade att kdpa majoriteten av julklapparna.
Detta kan jamforas med 4 av 10 i aldersgruppen
65-80 ar.

Den storsta 6kningen aterfinns dock i aldersgruppen
55-64 ar dar 64 procent planerade julklappskop under
Black Friday, en 6kning med 20 procentenheter
sedan ifjol.

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

58%

45%

Har du kopt, eller planerar du att
kopa julklappar under Black
Week/Black Friday?
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Kalla: Konsumentunders6kning november 2022



Var tredje planerar minskade inkop av julklappar och julmat

Efter ett uppsving for inképen av saval julklappar som
julmat ifjol har andelen som planerar att dra ner pa
inkdpen okat i ar. Drygt var tredje planerar minskade
inkdp av julklappar. Aven vad géller julmaten planerar
var tredje att handla mindre i ar jamfért med
foregaende ar.

S

Kommer du att handla mer eller mindre av féljande under julhandeln
i ar jamfort med forra aret?
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Kaélla: Konsumentundersékning december 2022



6 av 10 planerar minskade julklappskop av ekonomiska skal
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Bland de som planerar att handla farre

julklappar i ar an férra aret uppger hela

ey, \ ' /o v 65 procent att ekonomiska skal ar den
& ' x huvudsakliga férklaringen.
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29 procent uppger att de kommer att
V4 v handla farre julklappar for att de firar med
g farre eller andra personer an forra aret.

Kaélla: Konsumentunders6kning december 2022



Prognos for julhandeln 2022

Julklappshandeln startar i samband med Black Week/Black Friday och i ar 6kade andelen som valde
att tidigarelagga sina julklappskop; 6 av 10 valde att handla julklappar under reahégtiden, vilket ar en
Okning fran halften ifjol.

Baserat pa tva riksrepresentativa konsumentundersékningar uppskattar Svensk Handel att den totala
julklappshandeln i ar uppgar till totalt 22 miljarder kronor. 2021 ars totala julklappshandel uppgick
enligt en uppféljande konsumentundersdkning genomford efter fjolarets julhandel till 23 miljarder
kronor. Arets julklappshandel ar séledes 1 miljard Iagre vilket innebar ett annu storre tapp i

forsaljningsvolym eftersom den hdjda prisnivan gor att pengarna racker till farre varor.

Enligt HUI:s prognos fran november vantas julhandeln, det vill sdga detaljhandelns totala férsaljning i
december, uppga till 91,4 miljarder kronor, vilket kan jamféras med 77,8 miljarder en genomsnittlig
manad under 2022. Decembers 6kade férsaljning jamfort med en genomsnittlig manad,
merférséljningen, férvantas saledes uppga till 12 miljarder kronor. Denna innefattar forsaljningen av
bade mat och andra varor.

Forsaljningsbegreppen
kring jul

Julhandeln:
Avser detaljhandelns totala forsaljning i
december — bade mat och andra varor.

Merforsaljningen i december:

Avser hela detaljhandelns 6kade
omsattning jamfért med en genomsnittlig
manad.

Julklappshandeln:
Totala képbeloppet for julklappar, som kan
inhandlas bade i november och december.




Vanner och familj viktigast for en riktig jul”

Fraga: Vilka av foljande r viktigas
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/ L Véanner och familj och julmat foljt av julpyntning
' och julgran rankas hogst for en “riktig jul”. Betydligt
v farre anser att jultomten &r viktig.

o 4 ~Att vanner och familj ar det som ar av storst
j : - betydelse rader det enighet kring inom samtliga
ul V4 _aldersintervall, medan julmat rankas hogre bland

L aldre och julgranen hogre bland de yngre.

Kaélla: Konsumentundersékning november 2022
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7 av 10 handlar julklappar pa natet i ar

Andelen konsumenter som
handlade julklappar pa natet
Okade tydligt under 2020 och
var pa en fortsatt hdg niva i
fiol. Julklappskdpen pa natet
har okat ytterligare i ar; mer
an 7 av 10 kommer att handla
julklappar pa natet, vilket kan
jamféras med drygt 6 av 10
ifjol.

Storsta andelen nathandlare
aterfinns bland 18-24-
aringarna dar 9 av 10 handlar
julklappar pa natet.
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Kalla: Konsumentundersékning december 2022



E-handeln fortsatt ledande for julklappskop, aterhamtning
for butiker pa hemorten
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Var femte kommer kopa julklappar fran utlandska hemsidor
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Hallbarhet varderas hogt nar vi koper julklappar... S H

Hur viktiga ar miljé- och hallbarhetsaspekter nir du handlar julklappar?
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Andelen som anser att det har hog betydelse
har 6kat bland bade man och kvinnor, men
storsta okningen kan utlasas bland kvinnor
dar nastan varannan uppger att de tycker att
det ar viktigt, vilket kan jamforas med strax
over 4 av 10 ifjol.

Viktig Varken eller Inte sa viktig Helt oviktig Vet gj
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Kaélla: Konsumentundersékning 2022
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...och annu hogre nar vi handlar julmat

Hallbarhetsaspekter varderas annu hégre
vid kdp av julmat; 6 av 10 anser att
hallbarhetsaspekter ar viktigt da de kdper
julmat, en 6kning med 8 procentenheter
sedan 2021.

Okningen géller bade fér man och kvinnor
men ar hogre bland kvinnor, dar cirka

6 av 10 anser att det ar viktigt, vilket kan
jamféras med strax over halften ifjol.
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Kaélla: Konsumentundersékning november 2022




Forsaljningsskjuts for choklad och dessertost under julen SH

Topp 8 produkter som dkade mest i kronor
under julveckan 2021 jamfért med en
genomsnittlig vecka:

Chokladkonfektyr
Dessertost

Fisk &skaldjur

Julskinka

Konserverad fisk &skaldjur
Majonnassallader

Notter

L

“ NielsenIQ

Under vecka 51 forra aret 6kade
dagligvaruhandelns férsaljning infér
julen med drygt 19 procent jamfort
med en genomsnittlig vecka under
aret.

Enligt siffror fran NielsenlQ var
motsvarande férsaljningsskjuts under
2020 drygt 18 procent.

Kélla: NielsenlQ ScanTrack, DVH Scanning, Mat & Dryck kategorier, F6rséljning i vérde,
vecka 51 2021 vs genomsnittlig vecka (Cw lI



Om undersokningen S H

Rapporten ar baserad pa konsumentundersoékningar i november och december 2022, extrafragor i samband med
Svensk Handels Handelsbarometer fran januari och november 2022, samt Nielsens ScanTrack.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en telefonundersékning som
varje manad distribueras till 600 slumpvis utvalda dagligvaruhandlare, sallanképsvaruhandlare, e-handlare och
partihandlare. Undersdkningarna som refereras till i denna rapport genomfordes i januari och november 2022.

Konsumentundersokningarna genomfordes som en webbenkat av ett externt undersokningsféretag pa uppdrag
av Svensk Handel. 1004 respektive 1005 personer i Sverige mellan 18 och 80 ar deltog. Enkaten stratifieras med
avseende pa kon, alder och geografi och genomférdes november och december 2022.

NielsenlQ ar ett globalt marknadsundersoknings- och analysféretag som samlar in forsaljningsdata fran
detaljhandeln (NielsenlQ ScanTrack) vilket bland annat mojliggor analyser av kdpbeteenden, marknadstrender
och marknadsandelar. NielsenlQ ScanTrack data ligger till grund for forsaljningsstatistiken i rapporten.



Kontaktuppgifter

For mer information
Amina Kaplan, Analytical Consultant, Nielsen, 076-695 39 84
Presskontakt, Svensk Handel, 010-47 18 650

For fragor om innehallet i rapporten kontakta:
Karolina Nilsson, analytiker, Svensk Handel, 070-267 38 11
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