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Svagt forsta halvar 2025

Second hand-forsaljningen H1 2025: forsaljningstapp pa knappt 13 procent

Second hand-forsaljningen var tydligt lagre under forsta
halvareti ar, jamfort med motsvarande period 2024, och
nedgangen gar att observera i samtliga produktkategorier som
redovisas pa manads- och kvartalsbasis. Trots en nara 13
procent lagre férsélining, var andelen av konsumenterna som
handlade second hand pa manadsbasis enbart 2 procent-
enheter lagre an forsta halvaret 2024. Bortser man frén de
forhallandevis hoga andelarna under februari och mars forra
aret, ar andelen for forsta halvareti ar i linje med - och till och
mednégot hogre — &n fiolérets.

Forsaliningen pa natet fortsatte att ta marknadsandelar, och
stod for hela 67 procent av férséljningen under forsta halvaret.
Detta ska jamforas med fjolarets 62 procent, vilket innebar att
kanalen hartillskansat sig ytterligare 5 procentenheter av
marknaden fran den fysiska begagnathandeln. Trots detta
sjonk dven natforsaljning av second hand under forsta halvéret,
meddrygt 5 procent jamfért medi fjol.

Nedbrutet gar det att observera en nedgang i forsaljningen i
samtliga produktkategorier — men hur mycket varierar. For
mode och mébler och heminredning &r nedgangen marginell
pa minus 4- respektive 1procent. Dessa tvé kategorier har
ocksé haft en starkt forsaljining under sommarmanaderna juni
och juli. Fér andra kategorier sésom elektronik och sport- och
fritidsprodukter sjénk férsaljningen med 15 respektive 13
procent under det forsta halvaret, jamfért med motsvarande
period forra aret.

Forsaljningen pa natet fortsatte att ta
marknadsandelar, och stod for hela
67 procent av forsaljningen under
forsta halvaret.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels manatliga analys
avden svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsménster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Maélet &r att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Begagnatmarknaden H12025

/4 miljarder

Total omséattning forsta halvaret 2025 i svenska kronor

Mode var den storsta produktkategorin forsta halvaret 2025

Second hand-forséljningen var

d ’
-~ tydligt lagre under forsta halvaret i
t} ar, jamfort med motsvarande
. :

period 2024.

Total omsattning inom mode férsta halvaret 2025 i svenska kronor

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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econd hand

marknaden

ks

Total omsattning i juni 2025 i svenska kronor

rder

516
miljoner

Omsattning inom
mode ijuni
i svenska kronor

3 av
10

Sa manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnat i juni

Hh av
10

Sa manga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second hand i juni
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Second hand

g~ '=

~marknaden
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Total omsattning i juli 2025 i svenska kronor

Hjarder

443
miljoner

Omsattning inom
mode ijuli
i svenska kronor

3 av
10

Sa manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnati juli

Hh av
10

Sa manga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second handijuli
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Lagre forsaljning
under forsta
halvaret

Second hand-férsaljningen under forsta halvaret avslutadesii
dur, med en forsaljning i juni pa nara 1,5 miljarder kronor.
Andelen konsumenter som uppgav att de handlade second
hand under halvarets sista manad var den hégsta hittills i ar, pa
hela 28 procent. Den aggregerade férsaljningen under forsta
halvaret uppgick till strax éver 7,4 miljarder kronor, och ar
knappt 13 procent lagre 4n motsvarande period forra aret.

Aret borjade starkt meden forséljning pa éver 1,5 miljarder
kronor i januari, men ifebruari sjonk den drastiskt till under en
miljard kronor. Detta forséljningsmonster stér i direkt kontrast
till fjolarets, da forsaljningen pa drygt 1,7 miljarder kronor i
februari var den hégsta pa hela aret. Mellan februari och maji
arvar forsaljningen mer dampad, och foljde inte alls det
sdsongsmonster som gick att observera under fjolaret.

Trots lagre forsaljning under forsta halvaret, var andelen av
konsumenterna som handlar second hand pa manadsbasis
néra oférandrad mot forsta halvaret 2024. Andelen var i snitt
drygt 2 procentenheter lagre an i fiol, men foérklaras
huvudsakligen de mycket héga andelarna som gick att
observera under februari och mars forra dret. Intresset for
second hand fortsatter med andra ord att vara intakt.

Omséttning per ménad 2024-2025 (mkr)

2025 2024

1509
1479

1344
1190 1199

1042
992

Second hand-férséljningen under
forsta halvaret avslutades i dur,
med en forsaljning i juni pa nara
1,5 miljarder kronor.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Andel som har handlat per manad 2024-2025

2025 2024

8%
25% 5% o

23% 23% 24%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
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SECONDHAND PANATET Omsittningsandel per kanal senaste manaden Omsittning per manad (mkr)
(procent)

Nétet tar [ 2025 == 2024
marknadsandelar

1147

0 Natet

Fysisk butik

jan feb mar apr maj jun jul aug sep oct nov dec

E-handelns férséljningsandel

[ 2025 == 2024

76%

Natforsaljningen av second hand tog betydande
marknadsandelar under férsta halvaret 2025, och uppgick till
néra 5 miljarder kronor. Férsaljningsandelen var hela 67
procent for halvaret, att jamféra med fiolarets 62 procent.
Detta innebar att forsaljningskanalen pa ett ar lyckades Gverta
5 procentenheter fran butikskanalen. Trots detta sjonk
forsaljningen pa natet under forsta halvaret med drygt 5
procent, jamfért med motsvarande period 2024.

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec




SECONDHAND-MODE

Starkt avslut pa
orsta halvaret

Pre Loved | Halvarsrapport 2025

Under arets forsta halvar lag forsaljningen av second hand-
mode under fjolarets niva i fem av sex manader. Det som
raddade forsaljningen for perioden som helhet var den héga
forsaljningen i juni, som ar den hégsta sedan oktober 2023 och
néra 60 procent hogre an juni 2024. Trots det positiva avslutet
pa halvéaret kom forséljningen in drygt fyra procentlagre an
under fjolarets forsta halvar, och summerades till knappt 2,4
miljarder kronor. Som jamforelse uppgick férsaljningen till
knappt 2,5 miljarder kronor mellan januari och juni 2024. [ juli
fortsatte forséljningen att ligga hogre an den gjorde 2024
(+16%)

Aven om férséljningen var nagot lagre under forsta halvaret,
var andelen som handlade faktiskt ndgot hogre. | snitt handlade
12,9 procent av konsumenterna mode second hand under
forsta halvaret 2025 — att jamféra med 12,2 procent under
samma period forra aret. Intresset for att handla klader, skor
och vaskor second hand har darfér inte minskat, men
konsumenterna tenderar att handla fér ett ndgot Iagre belopp
an forra aret.

Andel som handlat

2025

1% 13% 11%

2024

14%

13%

14%

13%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
Omsaéttning (mkr)
2025 2024
516
443
401
391
354 346
369
jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
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SECONDHAND-MOBLER OCH -HEMINREDNING

Férsaliningen av second hand-mébler och heminredning hade Andel som handlat

en nagot sdmnig utveckling mellan januari och maj, med en

svagt negativ forsaljningstrend och ldgre volatilitet mellan 2025 2

manaderna. Jamfort med forsta halvaret forra aret var 12%

forsaljningen mer eller mindre oférandrad, med en nedgéngi r
9%

m LI n [ |
rfo rsa IJ n I n g forsaljningen pa knappt en procent. Summerat handlade 9%
9%
8% 8% '

konsumenter mébler och heminredning second hand fér totalt
cirka 1,3 miljarder kronor under arets forsta sex ménader — 10 o I I | o
0

konsumenter som i snitt handlade i kategorin under en enskild
ménadsjonk ocksé med cirka en procentenhet - till 8,2
procent, mot fioldrets 9,0 procent. Sommarmanaderna juni och
juli har daremot varit starka for produktk ategorin, med en
forsaljningstillvaxt i arstakt pa 19- respektive 34 procent.

Den finns tecken pé att bostadsmarknaden — som delvis styr
mobel- och heminredningshandeln — héller pé att tina upp vad
galler omsattningen pa bostader. Detta &r goda nyheter for
kategorins utveckling framéat, och skulle kunna badda fér en

miljoner mindre an motsvarande period i fjol. Andelen
jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

positiv utveckling under hésten och vintern. Rantorna har
kommit ner rejalt under det senaste aret, vilket i sin tur bor ge

mer sjélvsékra bostadskopare. P
L & Omsaéttning (mkr)

290
251 I
190

[ 2025 2024

209 200 211

"

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec




SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M. Second hand-bdcker och tidningar hade en ddmpad Andel som handlat
forsaljningsutveckling under férsta halvaret 2025, med en

Da m pa d fo rsa IJ n I n g nedgéng pa 13 procent jamfort med motsvarande period aret 2025 22s
g innan. Den genomsnittliga andelen av konsumenterna som
min o handlade i kategorin pa manadsbasis sjonk ocks3, fran 7,5
fo rsta h a Iva ret procent forsta halvaret 2024 till 5,9 procent 2025. Efter en
stark forsaljningsmanad i juni sjonk forsaljningen med néara 60 7%

procentijuli, mot médnaden innan, och andelen av 6%

L~
) L u o 6%
konsumenterna som handlade i kategorin sjonk med néra tva 5% 6% 5o, ’ 5%
procentenheter mot juni. I I I I I

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsaéttning (mkr)

[ 2025 2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec




SECOND HAND-ELEKTRONIK

Tydligihedgang i

forsaljningen forsta

Foérsaliningen av second hand-elektronik foll med 15 procent
mot aret innan, och uppgick till drygt 1,6 miljarder kronor.
Andelen som handlade i kategorin sjonk ocksa, med 0,8
procentenhet, till 1,9 procenti snitt.

Forsaliningen av ny elektronik har fortsatt att ga bra under
2025, vilket skulle kunna forklara det svalare intresset for
begagnad elektronik. Efter ar av aterhallsamhet bland
konsumenterna nar det géller kdp av ny elektronik och andra
séllanképsprodukter i storsta allmanhet, gér det att skonja en
viss tendens till 6kad vilja att I1agga pengar pa nya produkter.
Detta ar positivt fér ekonomin isin helhet, men det minskar
intresset for second hand.

Andel som handlat, kvartal

2025 2024
2% 2%
K1 K2 K3 K4
Omsattning, kvartal (mkr)
2025 2024
932
706
K1 K2 K3 K4
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SECONDHAND-BARNARTIKLAR OCH LEKSAKER

Lagre forsaljning —

(10 )
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Second hand-férsaljningen av barnartiklar och leksaker var 14
procent lagre under férsta halvaret i ar, jamfort med
motsvarande period forra aret. Huvudsakligen var det den
forhallandevis svaga forsaljningen i forsta kvartalet som drog
ner utfallet for halvaret, medan férséljningen under det andra
kvartalet var mer eller mindre ilinje med fjolaret. Andelen av
konsumenterna som handlade i kategorin var samtidigt hégre i
andra kvartalet, an den vari andra kvartalet 2024, och garemot
forra arets sasongsmonster, som indikerar ett [agre intresse for
kategorini just andra kvartalet, for att sedan ater ta fart mot
slutet av &ret.

Andel som handlat, kvartal

[ 2025 2024

6%

K3

K4

Omsattning, kvartal (mkr)

. 2025 2024




SECOND HAND-SPORT- OCH FRITIDSPRODUKTER

Kraftigt

Aret borjade svagt for second hand-forsaljningen av sport-
och fritidsprodukter, med en 35 procent lagre forsaljning i
forsta kvartalet jamfort med forsta kvartalet 2024. Andelen av
konsumenterna som handlade i kategorin var ocksa markbart
lagre i forsta kvartalet jamfort medi fjol. | det andra kvartalet
steg istéllet forsaliningen med 52 procent mot motsvarande
kvartal i fjol, och andelen konsumenter som handlade i
kategorin var knappt en halv procentenhet hogre. Trots detta
uppgick forsaljningen under forsta halvéaret till 378 miljoner
kronor, vilket 4r 13 procent lagre an fjolarets férsaljning om 436
miljoner under motsvarande period.

Andel som handlat, kvartal

[ 2025 2024

2%

K3

K4

Omsattning, kvartal (mkr)

. 2025 2024




enny Kask oc h Kicki Olivensjo
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Re-Adventure:

Uppstickaren som satsar pa outdoor-plagg i premiumsegmentet

Vad inspirerade er att starta re-adventure och
fokusera pa second hand inom outdoor-
segmentet?

Vigrundade re-adventure for snart fem &r sedan med en tydlig
vision: att skapa en plattform dar hogkvalitativa outdoor-plagg far
ettlangre liv. Idén foddes ur insikten att deti Stockholm saknades
en second hand-butik medfokus pa just friluftsklader fran
premiumvarumarken.

Vi, Jenny Kask och Kicki Olivensjo, har bada éver 25 ars
erfarenhetinom inkdp och detaljhandel. Genom vara yrkesliv har
vi sett vilken enorm resurs som ligger i redan producerade plagg.
Vi kéande darfor ett ansvar — och en méjlighet — att skapa en
verksamhet som bade gynnar konsumenter och bidrar till en mer
hallbar konsumtion.

"Vi startade re-adventure eftersom vi sag en tydlig lucka pa
marknaden,” sdger Jenny Kask, medgrundare. “Det fanns helt
enkeltingen plats i Stockholm dar du kunde kdpa och silja
premium outdoor plagg pa ett smidigt och professionellt satt. Var
erfarenhet fran inkdp och retail gjorde att vi kunde bygga ett
koncept dar bade saljare och kopare far ett mervéarde. Outdoor-
plagg fran valkanda varumérken ar designade och producerade
foratt halla 1ange - vi ville skapa platsen dar fler konsumenter
enkelt kan bidra till att plaggen far uppleva fler dventyr.”

Sedan starten har vi sett ett kontinuerligt vaxande intresse for vart
koncept, sarskilt bland konsumenter som prioriterar funktion,
kvalitet och langsiktighet. Marknaden for aterbruk inom outdoor-
segmentet ar fortfarande relativt outvecklad, vilket ger stora
mojligheter for expansion bade i vart erbjudande och geografisk
nérvaro.

Vi startade Re-Adventure
eftersom vi sag en tydlig lucka pa
marknaden.

Jenny Kask, medgrundare, Re-Adventure
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Hur skulle du sammanfatta det senaste
aret for er?

Det gangna éaret har varit bade handelserikt och larorikt for oss pa
re-adventure.

Vintern inleddes nagot trégare an vantat, vilket delvis kan
férklaras av en mild vinter och det fortsatta osédkra ekonomiska
laget globalt. Dessa faktorer har paverkat konsumenternas
képbeteenden, sarskiltinom varma outdoor-plagg.

Under varen och sommaren har vi haft en mycket stark forsaljning
— faktiskt en betydande 6kning jamfort medtidigare ar. Den
positiva utvecklingen bekréftar att intresset for vart koncept 6kar
samtidigt som efterfragan pa premium outdoor-plagg inom
second hand-segmentet ar stark.

En av de stora milstolparna under 2024 var 6ppningeni
december av var nya butik pa Sergelgatan 20. Det ar ett citylage
som verkligen passar re-adventure da vi blir tillgéngliga och
synliga fér en annan malgrupp. Omradet har utvecklats tillen
samlingspunkt for flera second hand-aktérer, vilkket skapar en
spannande dynamik och starker hela kvarteret som destination
for héllbart mode.

Viseren stark 6kning av var onlineférsaljning, som nu utgér en
viktig och Ionsam del av var verksamhet. Vi hanterar hela var
online process via vara butiker vilket haller vara kostnader nere
och gor att vibade haller en hog service samtidigt som vi
sakerstéller en effektiv och hallbar affarsmodell fér e-handeln.

Vi sertillbaka pa aret med stolthet 6ver var tillvaxt och utveckling
och kénner oss val positionerade for att fortsatta expandera —
bade genom fler butiker samt att ytterligare starka var narvaro
digitalt.

Vem ér er typiska kund?

Det aren valdigt intressant fréga eftersom var kundgrupp har
visat sig vara betydligt bredare an vi forst férvéntade oss.

Nér vi 6ppnade var forsta butik trodde vi att den typiska kunden
skulle vara en yngre mycket miljomedveten kund men vi sag tidigt
att var malgrupp spanner dver ett mycket brett ldersspann - frén
18 ar till dver 70 &r, och bade kvinnor och man. Det som férenar
dem ar snarare ett gemensamt intresse: de ar aktiva personer som
uppskattar friluftsliv, vardesatter kvalitet och har en stark
medvetenhet kring héllbar konsumtion. Véra kunder vet att de
varumarken vi sdljer star for hog kvalité. Produkterna har lang
livslangd och hég funktionalitet, de ser vardeti attinvestera i
plagg som haller 6ver tid, dven pa andrahandsmarknaden.

De som lamnar in klader hos oss till forsaljning ar en nagot mer
tydlig grupp. Vi ser ofta personer éver 45 &r som har byggt upp
en valfylld garderob genom aren. Inledningsvis var det framst
kvinnor som snabbt tog chansen att rensa och dessutom ofta kom
med sina partners klader, men nu ser vi gladjande nog att dven
mannen sjélvaiallt hdgre grad soker sig till oss for att sdlja vidare.

Det vi verkligen njuter av ar att se att de hogkvalitativa plaggen vi
far in pa ett enkelt satt far uppleva nya dventyr. Vart koncept och
affarsidé bygger pa att skapa en community dar bade saljare och
kopare bidrar. Saljaren far en intakt av de plagg de inte langre
anvander och koparen far tillgang till premiumprodukter till ett
attraktivt pris. Bagge bidrar till en cirkular och hallbar konsumtion.

Pre Loved |Halvéarsrapport 2025

Omsattning 2021-2024 (mkr)

4 37
31
3
17

2 13
1
0

2021 2022 2023 2024

Re-Adventures butik pé Sergelgatan i Stockholm ‘




Vilka policyforslag eller forandringar i regelverk
tror ni skulle kunna underlatta fér re-adventure
och second hand-marknaden att vixa och
framja en mer hallbar konsumtion?

En av de viktigaste fragor vi driver tillsammans med nétverket Pre-
own, samt med stdd av Alice Bah Kuhnke och Amanda Lind,
handlar om beskattningen av second hand-klader.

| dag betalar vimoms pa forsalining av second hand-plagg, trots
att moms redan betalats vid den ursprungliga forséljningen. Detta
innebar i praktiken en dubbelbeskattning, vilket bade hAmmar
tillvaxten fér branschen och skapar onddiga hinder fér en mer
cirkular konsumtion. Fér oss — och manga andra aktérerinom
second hand - &r det svért att se logiken i ett system som i
praktiken gor hallbara affarsmodeller dyrare att driva.

Vi ar véldigt tacksamma 6ver att Alice Bah Kuhnke och Amanda
Lind engagerat sig i fragan och att det finns ett vaxande politiskt
intresse for att skapa regelverk som gynnaren cirkular
omstallning. Var férhoppning ar att aven den sittande regeringen
ska prioritera denna fraga och se mojligheterna i att framja
aterbruk och hallbar konsumtion genom skatteincitament och
moderniserade regelverk.

En justerad momssats for second hand skulle inte bara underlatta
for foretag som vart att vaxa, utan ocksa skicka en tydlig signal att
cirkulara affarsmodeller &ren central del av framtidens hallbara
ekonomi.”

Vad éar era framtidsplaner for re-adventure, och
hur ser du pé foretagets utveckling de narmaste
fem aren?

Nér vi blickar framét ser vi stora mojligheter fér re-adventure —
badei Sverige och internationellt.

Om vifar dréomma stort sa ar var langsiktiga vision att etablera re-
adventure som en internationell aktér och bygga en kedja med
butiker i stérre europeiska stader. Viser att vart koncept — med
noga utvalt second hand-sortiment av premium outdoor plagg -
har potential att attrahera en bred kundbas dven utanfér Sveriges
granser, sarskilt pa marknader dér intresset for bade héllbar
konsumtion och friluftsliv ar starkt.

Samtidigt ar vi valdigt realistiska och vet att framgang bygger pa
en stabil grund. Vara ndrmaste mal ar darfor att starka
I6nsamheten ytterligare och expandera stegvis. Pa kort sikt
handlar det om att na ut till fler potentiella kunder i Stockholm, dar
vi ser stor fortsatt tillvaxtpotential, samt etablera oss i fler svenska
stader. Parallellt arbetar vi med att utveckla var digitala narvaro
for att gora vart koncept mer tillgangligt for kunder i hela landet —
och pa sikt aven internationellt.

Viserde kommande fem aren som en period dar vikan sékra var
position i Sverige, forfina vart koncept och affarsmodell samt
skapa de strukturer som kravs for att pa sikt ta steget ut i Europa.
Det &r en spannande resa — och vi &r 6vertygade om att vart
koncept har bade styrkan och aktualiteten for att vaxa langt
bortom dagens marknad.”

~

W31 MRS

laggen
ventyr!
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bencha.

FRAN SIDOSPAR TILL GULDGRUVA
DEN NYA SECOND HAND-ERAN | SVERIGE

Second hand dr inte Iéingre ett sidospdr — det &r en central del av hur vi konsumerar.
Fler och fler begagnade varor ersdtter nykdp, men hur ska féretag navigera i denna komplexa
marknad? Hur kan ni tjdna pengar pd detta? Och vilken position ska ni ta?

Det finns ingen enkel I6sning. Den stora utmaningen ar att skala upp verksamheten.
Digitalisering och logistikkostnader kan snabbt éta upp marginalerna, vilket gér det svart att
vaxa utan smarta system.

Den goda nyheten ér att efterfragan redan finns.
Konsumenter képer redan era varumdrken pé second hand-marknaden — édven om ni inte
moéter dem direkt. Vart uppdrag ar darfér inte att skapa en marknad, utan att blien del av den.

Teknik och Al @r nycklarna som nu éppnar dérren pdé allvar. De kan radikalt séinka kostnaderna,
automatisera processer och frigéra marginaler. Skalning handlar inte Idngre om fler hdnder,
utan om smartare system. Med mod, ratt strategi och effektivitet kan second hand gé frén en
komplex kostnadspost till en I6nsam del av er affdr.

Denna rapport ger dig en tydlig bild av den svenska marknaden och inspirerar till handling.
Second hand dér inte bara en nédvandighet fér framtiden — det &r en guldgruva fér de som
vdgar agera idag.

-Amanda Thorén, CEO & Co-founder Bencha
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VAD HANDLAR VI MEST?

Kategoriernas roll pd andrahandsmarknaden.

For att forstd den svenska second hand-marknaden har vi analyserat hur olika produktkategorier

presterar. | den har genomgdngen tittar vi pd vad som faktiskt séljer, skapar engagemang och
hdller vardet. Till hdger ser du hur kategorin kléder ér uppdelad pé kategorinivd.

Sd& presterar olika produktkategorier

Del av marknaden 47% 37% 16%
Snittvarde 290 SEK 2475 SEK 750 SEK
Snittlikes 0,54 likes per produkt 3,87 likes per produkt 0,85 likes per produkt

Jackor & kappor
Denna kategori @r en succé. De har bdde hégt engagemang och hégt andrahandsvdrde.

Volym vs. Varde

Klader driver den verkliga volymen och sdljer &tta géinger oftare &dn accessoarer. Trots detta
har véskor och smycken det hégsta snittvardet. En framgdingsrik strategi mdaste ta hansyn till
bdda delarna.

bencha.

ENGAGEMANGSFORDELNING

Jumpsuits
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SVENSK FRAMGANG | EUROPA.

Topp 20-listan.

Vilka svenska modevarumadrken presterar bdst p& den europeiska second hand-
marknaden? Se topp 20-listan har till héger. Denna topplista visar hur varumdrken
rankas baserat pd forsaljning, engagemang, snittpris och antal férsdljningar under
férsta halvéret 2025.

Topplistan
Acne Studios, Toteme och ARKET toppar listan i Europa.

Varumadrken som sticker ut
Négra varumadrken, som inte nédvandigtvis dr med pd topp 20-listan, fortjagnar
att lyftas fram fér sin unika prestation.

-ATP Atelier: Sticker ut med ett hégt snittpris och stort intresse.
-Flattered, Djerf Avenue och Blankens: Driver starkt konsumentengagemang.
-Blk Dnm och Eytys: Bibehdller en hég snittprisnivd.

Vad betyder detta?

Svenska varumdrken visar stor framgdng pé den internationella second hand-
marknaden — bdde i férsdljning och i konsumenternas égon. Det visar att Sverige har
en unik position att ta dnnu stérre plats i den snabbt véixande cirkuléra ekonomin.

bencha.

Svenska varumdrkens prestation i Europa — topp 20

n NA-KD
12 GANT
13 Weekday
4 & Other Stories 14 Tiger of Sweden
5 COos 15 Djerf Avenue
6 Rodebjer 16 Peak Performance
7 Filippa K 17 Nudie Jeans
8 Vagabond 18 Flattered
9 Fiallr&ven 19 MONKI
10 Eytys 20 Hagléfs

Fyra nyckeltal mdts: Férsaljningsvérde | Antal forsdljningar | Engagemang | Snittpris
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VARUMARKEN | SVERIGE: VINNARNA | VARJE PRISSEGMENT.

For att ge dig en dverblick éver den svenska second hand-marknaden, presenteras
hdér en ranking av de ledande varumdrkena. Vihar delat upp topplistan i tre
prissegment: Lyx, Premium och High Street Brands. Rankingen baseras pd
forsaljningsvarde, volym, engagemang och snittpris p& andrahandsmarknaden.

Listan inkluderar bé&de svenska och internationella varumdérken och rankas utifrén
forsaljningsvarde, volym, engagemang och snittpris pé& andrahandsmarknaden.

Svenska varumdrken visar stor framgdng i den internationella konkurrensen
och tar en ledande position inom varje prissegment.

Lyx
Acne Studios, Toteme och ATP Atelier presterar vdl och visar att svensk design
hdller hégsta internationella klass.

Premium
Flattered och House of Dagmar visar tillvéxt och ett starkt momentum i en
mycket konkurrensutsatt kategori.

High Street Brands

Bubbleroom och NA-KD &r de starkaste svenska varumdarkena i detta
prissegment. Deras framgdng visar att den svenska e-handelsmodellen éven
presterar val pd second hand-marknaden.

bencha.

Varumdérken som presterar bést inom respektive segment

Lyx

Premium

High Street Brand

Gucci Polo Ralph Lauren COS
Chanel Ganni Levi's
Prada Nike Zara
Dior Diesel Massimo Dutti

Dessa varumarken héller hégst andrahandsvdrde inom sina
respektive kategorier och visar hur positionering driver pris.

Hermeés
Segment:
Lyx

Supreme
Segment:
Premium

& Other Stories
High Street Brand
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METOD

Rapporten bygger pd& Bencha:s omfattande dataekosystem, dér vi samlarin
och analyserar realtidsdata frén bdde fysiska och digitala kallor vériden
over.

-Benchas dataunderiag

Bencha samlar och bevakar éver 500 miljoner produkter frdn mer én 400
000 varumarken. Vart data hémtas frdn e-handelsplattformar,
marknadsplatser och andra éppna kdllor i 191 [dnder, vilket sékerstdller bred
och traffséker téckning.

-Syfte

Benchas insiktsplattform erbjuder marknadsintelligens som hjélper aktérer
att fatta smartare beslut och bidra tillen mer cirkulér och héllbar
affédrsmodell.

Ansvarsfriskrivning

Alla tredjepartsvarumarken i denna rapport tillhér sina respektive édgare och
deras inkludering innebdr inte ndgot samarbete eller godkédnnande frén
Bencha.
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(0Y4 | Price analysis and rankings

Our price analysis and rankings shed light on the diverse categories
within the industry, showcasing a comprehensive overview of pricing
dynamics. By dissecting prices across various platforms, we discern
the relative rankings of each category in comparison to its
counterparts. This in-depth exploration provides valuable insights into
the pricing landscape of the fashion industry, enabling stakeholders to
grasp the competitive positioning of different products or styles.

Dresses COORORRRRRRRRnIningg 97
Tops & Blouses BORRORRRRRRRRININNNT $76
Knitwear Il $53
Tops sesnnannnnnnnnRnnnn $31
Successful navigation of prices and rankings requires adaptability, a keen

understanding of consumer expectations, and strategic alignment with
evolving market trends. As the fashion industry continues to evolve, this
report serves as a valuable guide for businesses seeking to thrive ina
dynamic and competitive environment.

Sources

Sellpy, Tradera, Vestiaire Collective, Vinted
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Metodbeskrivning

Genomfdrande

Svensk Handels Pre Loved-indikator &r en I6pande kartlaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkét av undersékningsforetaget Novusi deras
slumpmassigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje méanad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berékningarna och
skattningen av den totala begagnatomséttningen samt
omséattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersokningen é&r representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 ér.

Omsattningen som réknas fram inom ramen for denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen utifran
de uppgifter som den svenska allmanheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalraknad
forséljningsstatistik och b 6r darfor tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller verskattning i
kategoriomséattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksé tankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfér osakerheten pa
varukategorinivé ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséattning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manadur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
Over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar fér bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors péa hela urvalet, dvs. oavsett omman
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berdkningarna
gors, kvalitetssakras data bl.a. med hjalpav
extremvéardesrensning. Extremvarden beraknas for varje enskild
produktkategori, och rensning gors pa manads-, kvartals-,
halvars- eller arsbasis, beroende péa svarsunderlaget for
respektive produktkategori. Extremvardena berdknas pa ett satt
som inte missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandelni juni 2025 genomfdrdes 2172
intervjuer den 1-8 juli vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa
46 procent bland det totala antalet tillfragade. Avseende
begagnathandelnijuli 2025 genomférdes 2095 intervjuer den 1-
8 augusti vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa 48 procent
bland det totala antalet tillfragade.

Novus Sverigepanel bestéar av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller f6r att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kon och region i ldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.

Pre Loved | Halvarsrapport 2025

d fragor kontakta
'Svensk Handels pressjour:
01047 18 650

‘ svenskhandel.se
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