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Sammanfattning S !

44- (:) (:) (:) Antalet mammor som kan fira Mors dag for forsta gangen 2023

 ay 0 Andel av befolkningen som planerar att uppmarksamma Mors dag. Marginellt storre andel kvinnor som planerar att
/ fira. Vanligaste presenterna till Mors dag ar blommor och middagsbjudningar. Om mammorna sjalva far valja
blir de garna bjudna pa middag eller far blommor. Det som allra flest ser fram emot ar dock att fa traffa sina barn.

1 “ ) ,: Man lagger i genomsnitt drygt 230 kronor pa Mors dag-presenter medan kvinnor i genomsnitt lagger
cirka 180 kronor. Det hdgre genomsnittet for man beror till stor del pa att manga man har fler att fira,
bade sina egna mammor och mamman till deras egna barn. Totalt sett kan Mors dag i ar vantas omsatta
n (:I I_I I‘ cirka 1,25 miljarder kronor. Detta ar en minskning fran fjolarets skattning om 1,4 miljarder kronor.

e Andel handlare som anser att Mors dag ar viktig for forsaljningen. Mors dag ar handelns sjunde viktigaste
d L) OA-' forsaljningstillfalle vid en jamforelse av 12 hogtider och reaperioder.

- Mors dag har storst betydelse inom dagligvaruhandeln, dar cirka 30 procent av handlarna uppger att Mors dag
ar viktig for forsaljningen. Det ar en viss minskning jamfért med foérra aret. | sadllanképsvaruhandeln 6kade hogtiden i
betydelse markant mellan 2018 och 2022. | ar ar det daremot en lagre andel sallankdpsvaruhandlare som anser att
hogtiden ar viktig for forsaljningen.

- Det vanligaste sattet bland handlare att uppmarksamma Mors dag ar att genomfora en kampanj kopplad till det
befintliga sortimentet. Inom dagligvaruhandeln ar det ocksa vanligt att ta in sarskilda Mors dag-varor till férsaljning.



Blommor fortsatt den vanligaste presenten pa Mors dag

Blommor ar den vanligast Mors dag-
presenten bade fran man och fran kvinnor.
Sammanlagt 31 procent av de som
uppmarksammar Mors dag kommer att géra
det bland annat genom att kopa blommor.
Cirka var sjatte tanker bjuda pa middag. En
planerad middagsbjudning ar sarskilt vanligt
bland man, medan planer pa att traffas ar
mest utbredd bland kvinnor.

Andra vanliga satt att uppmarksamma Mors
dag ar att helt enkelt att traffas eller héras pa
telefon eller via videosamtal.
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Hur tanker du uppmarksamma Mors dag? (samtliga svarande)

35%  31%

30%

25%

20%

15%

10% % 7% 6% 5%
5%
0%

28%

18% 17%
13%

4% 4%

Hur tianker du uppmarksamma Mors dag? (svar uppdelat pa man och kvinnor)
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Mammorna onskar helst att traffa barnen pa Mors dag
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Det vanligaste mammorna sjalva
onskar sig ar att fa traffa sina barn.
Drygt var tredje mamma blir garna
bjuden pa middag. Var fjarde
mamma onskar sig blommor vilket
ar den popularaste gavan.

Likt tidigare ar 6nskas andra
presenter sasom choklad,
smycken, skonhetsprodukter med
mera i storre utstrackning av yngre
mammor.

Aldre mammor énskar sig i mindre
utstrackning en present men vill
garna ses eller horas pa telefon



3 av 4 svenskar firar Mors dag S H

Hur mycket pengar uppskattar du att du kommer att lagga pa Mors dag-presenter?
(Svar redovisat i genomsnitt)
77 procent kommer att uppmarksamma Mors

dag. Andelen ar lika stor bland man och
kvinnor. Man som uppmarksammar Mors dag
lagger i genomsnitt cirka 230 kronor pa
presenter och kvinnor lagger i genomsnitt
cirka 180 kronor. | fjol var motsvarande
summa 300 kronor fér man och 200 kronor for
kvinnor. Detta innebar en minskad forvantad
képesumma kopplad till Mors dag pa drygt 20
procent for man, medan det for kvinnor
\ motsvarar en nedgang med knappt 10 procent
. jamfort med 2022. En storre andel av
\ konsumenterna anger ocksa att de inte
kommer lagga nagra pengar pa Mors dag-
« firandeti ar. Samtidigt anger farre i ar att de
‘ kommer lagga mer an 500 kronor. En viss
forskjutning mot lagre belopp gar darfor att

350
300
250
200
150
100
50
0

298

Man Kvinnor

2023 m2022

Hur mycket pengar uppskattar du att du kommer att lagga pa Mors dag-presenter?
(Svar redovisat i beloppsintervall)
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Mors dag den sjunde viktigaste hogtiden for handeln,

och sarskilt for dagligvaruhandeln

S

Andel handlare som anser att féljande
helger/hogtider/reaperioder ar viktiga for
forsaljningen, 2023
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| diagrammen redovisas de som svarat antingen "ganska-" eller "mycket viktig”
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Andel handlare som anser att Mors dag ar viktig
for forsaljningen, 2018-2023
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Andel handlare som anser att Mors dag ar viktig for
forsaljningen, uppdelat pa dagligvaruhandel och
sdllanképsvaruhandel, 2018-2023
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...som genomfor kampanjer och tar in sarskilda varor till Mors dag SH

Planerar din butik att uppmarksamma Mors dag pa nagot satt?

70%
66%

60% -

(o]

m Ja, vi kommer att dekorera butiken/hemsidan.

50% m Ja, vi kommer att genomféra kampanj kopplad till befintligt sortiment.
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Obs: Flera svarsalternativ var méjliga fér respondenten.

Over hilften av dagligvaruhandlare
anger att de kommer att ta in sarskilda
varor till forsaljning och 2 av 3 planerar
att genomfora kampanjer kopplade till
befintligt sortiment i samband med Mors
dag. Det ar nagot mindre vanligt att
dekorera butiken/hemsidan.

| sallankdpsvaruhandeln satsar nara
var tredje handlare pa att genomfora
kampanijer och cirka var sjatte pa att
dekorera butik eller hemsida.

Cirka var femte e-handlare kommer att
genomfdra en kampanj kopplad till det
befintliga sortimentet men relativt fa
kommer att dekorera hemsidan eller

ta in sarskilda varor till forsaljning.



Om undersokningen

Underlaget ar baserat pa extrafragor i samband med Svensk Handels Handelsbarometer fran januari 2023
samt en konsumentundersokning genomford av Svensk Handel i maj 2023.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en telefonundersdkning som
varje manad distribueras till 600 slumpvis utvalda dagligvaruhandlare, sallankdpsvaruhandlare, e-handlare och
partihandlare. Undersokningarna som refereras till i denna rapport genomférdes i januari och maj 2023.

Konsumentundersékningen genomférdes som en webbenkat dar 1007 personer i Sverige mellan 18 och 80 ar
deltog. Enkaten stratifieras med avseende pa kon, alder och geografi och genomférdes maj 2023.



Kontaktuppgifter

For mer information:
Presskontakt, Svensk Handel, 010-47 18 650
Maria Mikkonen, chefsekonom Svensk Handel, 073-052 33 49

For fragor om innehallet i rapporten kontakta:
Brill Ivarsson, analytiker Svensk Handel, 076- 698 30 09
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