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Mildare vader gav modehandeln ett valbehovligt lyft

— En forhallandevis bra manad ar bade ett viktigt
styrkebesked och hogst vdlkommet. Efter flera manader
med negativa resultat ser vi nu att konsumenterna verkar
soka sig tillbaka till bade e-handeln och de fysiska
butikerna. Det ar inte omgjligt att det milda vadret gav ett
uppsving i varhandeln, sager Sofia Larsen, vd pa Svensk
Handel.

— Vi ska vara forsiktiga med att dra allt for Idngtgaende
slutsatser kring en enskild manad, men hoppas givetvis pa
att denna positiva trend héller i sig framéver. Det behover
modehandeln, sdger Sofia Larsen.

— Manga handelsféretag kampar fortsatt i motvind.
Marginalerna ar pressade, kostnaderna héga, och
pandemins ekonomiska efterskalv marks fortfarande i form
av bland annat skatteanstand som nu ska betalas tilloaka,
séger Sofia Larsen.

— Det politiska spelet kring nya tullar i USA och Kina skapar
oséakerhet for vara medlemsforetag. Stora delar av
modebranschen verkar, pé ett eller annat vis, pa en global
marknad. Vi foljer fragan noga, och betonar att Iangsiktiga
och férutsagbara villkor ar av yttersta vikt for en valmaende

s’

Vi hoppas givetvis pa att
denna positiva trend haller
| sig framover. Det behover
modehandelin.

modehandel, séger Sofia Larsen. Sofia Larsen,
VD Svensk Handel
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Manadens utveckling
mars 2025-2024
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Manadens utveckling

Dam Herr Barn
mars Ack. mars Ack. mars Ack.
2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024
Klader 14,7% 9,2% Klader 3,5% 0,1% Kléder & skor 12,7% 1,1%
Skor 8,1% 4,6% Skor -0,9% 2,6%
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Manadens utveckling

Lag Mellan Premium
mars Ack. mars Ack. mars Ack.
2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024
Klader & skor 6,7% 2,9% Klader & skor 8,5% 4,8% Klader & skor 3,3% -2,6%
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Manadens utveckling

mars
Ackumulerat jan-mar Ackumulerat jan-mar
mars 2025/2024 mars 2025/2023 0025/2024 9025/2023
Totalt Klader 6,5% 7,2% 2,4% 4,2%
Skor 9,8% 34,5% 6,1% 22,3%
Fysisk handel Klader 2,2% 4,9% -0,2% 1,3%
Skor 10,4% 35,9% 6,3% 21,6%
E-handel Klader 21,2% 14,4% 11,1% 14,4%
Skor 7.8% 28,7% 5,2% 24,0%
Dam Klader 14,7% 18,8% 9.2% 12,6%
Skor 8,1% 24,5% 4,6% 20,1%
Herr Klader 3,5% 1,6% 0,1% -0,1%
Skor -0,9% 28.7% 2,6% 21,3%
Barn Klader och skor 12,7% 8,4% 1,1% -0,3%
Lag Klader och skor 6,7% X 2.9% X
Mellan Klader och skor 8,5% X 4,8% X
Premium Kléder och skor 3,3% X -2,6% X
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Medverkande bolag
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Om rapporten Metod for prissegmentering

Stilindex presenteras 10-13 dagar efter aktuell Berakning av snittpriser: Baserat pa tillganglig prisinformation

forséljningsmanad som en indikation pa har snittpriser inhamtats fran aktérernas egna kanaler. Detta har

forsaljningsutvecklingeni kldd- och skohandeln. gjorts for utvalda och jamférbara underkategorier for att skapa

Uppgiftslamnare &r flertalet kedjor i Sverige, frivilliga ett rattvist urval (exempelvis toppar & T-shirts, blusar & skjortor,

inkdpssamarbeten samt ett antal fristdende aktorer som tréjor & cardigans).

rapporterar sin forsaljning i egna butiker matt pa

jamférbara enheter. En del aktérer har inte majlighet att Férdelning och distribution: Utifran aktorernas snittpriser har

rapportera férséljningen uppdelad pé kategorier och gransvarden for varje enskilt segment definierats och aktérerna

kanaler, utan redovisar enbart den totala forséljningen. har fordelats enligt segmenten:

Det medfér att nyckeltal for olika uppdelningar inte ar + Lag

e il " Mo Vid frdgor kontakta
Férinsamling och bearbetning svarar HUI Research. - -Preyll Svensk Handels preSSjOU r.
Prenumeration via e-post kostar 995 kr ex moms. Kvalitativ bedémning: Fér aktdrer med otillréicklig prisinformation

Gratis for medlemmar i Svensk Handel. eller utan jamférbara underkategorier har en individuell 010 47 18 650

klassificering gjorts av HUI:s analytiker.

svenskhandel.se
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