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Sammanfattning
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Midsommar ar hogtid och storst betydelse har den for dagligvaruhandeln; drygt
dagligvaruhandlare uppger att midsommar ar viktig for forsaljningen.

Merforsaljningen inom dagligvaruhandeln forvantas under midsommarveckan uppga till drygt kronor, vilket innebar
att den totala forsaljningen inom dagligvaruhandeln under midsommarveckan uppskattningsvis uppgar till drygt
kronor. ar nagra dagligvaror som vanligtvis far en forsaljningsskjuts

under midsommatr.

av handlarna inom detaljhandeln planerar att ta in extrapersonal under sommaren i ar, vilket genererar drygt
extra arbetstillfallen, en 6kning jamfort med pandemiaren, men en tydlig minskning jamfort med ifjol.

av handlarna tror pa en minskad forsaljning under sommarmanaderna juni, juli och augusti i ar jamfort med
samma period ifjol. Stérst andel som tror pa en minskad forséljning aterfinns inom séllanképsvaruhandeln.

svensk anpassar pa nagot satt sina semesterplaner efter det radande ekonomiska laget. Fler kvinnor &n man
justerar sina planer. uppger att de kommer att handla mindre generellt och staller in utlandsresan som
tidigare var planerad.



Juni den starkaste sommarmanaden for detaljhandeln SH

Manadernas respektive andel av detaljhandelns helarsforsaljning, 2022 Forsaljningen inom detaljhandeln

under sommarmanaderna juni,
juli och augusti utgjorde forra aret
cirka 26 procent av arets totala
10% 9,6% forsaljning. Forsaljningen ar
hogre under samtliga
sommarmanader jamfort med en
genomsnittlig manad i
detaljhandeln. Juni ar vanligen
den forsaljningsmassigt starkaste
sommarmanaden.
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Kélla: Detaljhandelsindex (SCB), Svensk Handels prognos 6ver detaljhandeln 2023 samt egna berékningar



Minskad optimism infér sommarforsaljningen i r SH

L i Vad tror du om férsaljningen i ditt foretag under sommarmanaderna juni, juli och augusti i ar jamfort med
-y samma period aret innan (2022)?
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som ser mest optimistiskt pA sommarforsaljningen.
Andelen som tror pa en dkad forsaljning har dock
minskat markant sedan ifjol. Totalt av
dagligvaruhandlarna tror pa en 6kad forsaljning, vilket
kan jamforas med drygt halften ifjol.
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Kélla: Extrafrdgor Handelsbarometern juni 2023
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av handlarna inom detaljhandeln
planerar att ta in extrapersonal under sommaren i ar.

Extra arbetstillfallena syftar till att tdcka upp for
personal pa semester och att fylla extra behov under
sommaren.

Vi uppskattar att detta kommer att generera drygt
extra arbetstillfallen under sommaren i ar.

Det ar en 6kning jamfort med pandemiaren
2020 och 2021 da de extra arbetstillfallena
uppskattades till :

men farre an 2022 da de extra arbetstillfallena
uppskattades till cirka
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Midsommar av storst betydelse for dagligvaruhandeln

S

Midsommar ar detaljhandelns tredje viktigaste
hogtid; knappt (v ~miecelar av detaljhandlarna
uppger att midsommar ar av betydelse for
forsaljningen. Detta ar nagot farre an foregadende
ar, varav storst minskning kan utlasas inom
dagligvaruhandelin.

Trots en minskning jamfort med foregaende ar ar
midsommar fortsatt av klart storst betydelse for
dagligvaruhandeln, dar drygt =/ =v 110 handlare
uppger att hogtiden ar viktig for forsaljningen.

Motsvarande andel inom séllanképsvaru- och e-
handeln ar var tredje respektive knappt var sjatte
handlare.

Vilken betydelse anser du att foljande helger/hdgtider/reaperioder har for din forsaljning?
| diagrammet redovisas de som svarat "viktig”
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Midsommar firas med vanner och familj, var tredje firar pa annan ort SH

Hur planerar du att fira Midsommar i ar?

60%  Midsommatr firas helst med
54% vanner och/eller familj.
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40%

« Over halften valjer att fira
hemma medan drygt var
tredje firar pa annan ort.

30%
20%
* Endast fyra procent valjer att

fira hogtiden genom lunch
eller middag pa restaurang.

10%
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Med vanner och/eller Med vanner och/eller: = Lunch/middag pé Jobbar under Kommer inte fira Annat Var t|0nde Uppger att de Inte
familj hemma familj pa en annan ort restaurang midsommar midsommar . .
4n dar jag bor kommer att fira midsommar.

Kélla: Konsumentundersokning juni 2023




1,2 miljarder i merforsaljning | dagligvaruhandeln under

midsommarveckan
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Prognos av forsaljningen i dagligvaruhandeln midsommarveckan

2023, miljarder kronor

Merforsaljning
midsommarveckan
1,2 miljarder kronor

Genomsnittlig vecka 2023

Midsommarveckan 2023 (Prognos)

Baserat pa tidigare
forsaljningsmonster vantas
livsmedelsforsaljningen under
midsommarveckan 6ka med 16
procent jamfort med en genomsnittlig
vecka.

Detta motsvarar en merforsaljning pa
cirka jamfort
med en genomsnittlig vecka.

Den totala forsaljningen i
dagligvaruhandeln under
midsommarveckan vantas uppga till

Omsattningen av dagligvaror vantas
enligt Svensk Handels prognos vaxa
med under 2023.



Varannan svensk anpassar sina semesterplaner efter radande SH
ekonomiska lage

Sa har andras svenskarnas semesterplaner till foljd av det ekonomiska laget.
Flera svarsalternativ &r mojliga.
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Kélla: Konsumentundersdkning juni 2023



Dagligvaror som 6kar mest under midsommarveckan SH
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Produkter med storst forsaljningsdkning i kronor under midsommarveckan
jamfoért med en genomsnittlig vecka

KONSERVERAD FISK & SKALDJUR  + 79 mnkr
GLASS + 63 mnkr
KONSUMENTPACKAT KOTT + 58 mnkr
FARSK FISK & SKALDJUR + 53 mnkr
GRADDPRODUKTER + 40 mnkr




Om undersokningen
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Rapporten ar baserad pa en konsumentundersokning i juni 2023, extrafragor i samband med Svensk Handels
Handelsbarometer fran januari och juni 2023, samt Nielsens ScanTrack.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en telefonundersokning som
varje manad distribueras till 600 slumpvis utvalda dagligvaruhandlare, séllankdpsvaruhandlare, e-handlare och
partihandlare. Undersdkningen som refereras till i denna rapport genomférdes i januari och juni 2023.

Konsumentundersokningen genomfdrdes som en webbenkat av ett externt undersokningsforetag pa uppdrag av
Svensk Handel. 1007 personer i Sverige mellan 18 och 80 ar deltog. Enkéten stratifieras med avseende pa kon,
alder och geografi och genomférdes i juni 2023.

NielsenlQ &r ett globalt marknadsundersoknings- och analysféretag som samlar in forséljningsdata fran
detaljhandeln (NielsenlQ ScanTrack) vilket bland annat maojliggor analyser av kopbeteenden, marknadstrender och
marknadsandelar. NielsenlQ ScanTrack data ligger till grund for forsaljningsstatistiken i rapporten.



Kontaktuppgifter

FOor mer information:
Presskontakt, Svensk Handel, 010-47 18 650
Amina Kaplan, Analytical Consultant Nielsen, 076 695 39 84

For fragor om innehallet i rapporten kontakta:
Karolina Nilsson, analytiker, Svensk Handel, 070 267 38 11
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