Juni 2025

S TILINDEX

S Rande



Stort forsaljningslyft for modehandeln

Forsaljningen av bade klader och skor 6kade tvasiffrigt

Efter svaga majsiffror tog modehandeln ater fart i juni.
Skohandeln 6kade med 12,4 procent och férséljningen av
klader landade pa 10,1 procent. Siffrorna &r den storsta
6kningen hittills i ar.

"Efter ett tufft r far vi antligen gladjande siffror frén landets Efter ett tufft ar far vi ant“gen
modehandlare. Sommarhandeln gav férséljningen en rejél skjuts. m g 0 o

Klanningar, sandaler och shorts var nagra av manandens gladjande Slffror fran Iandets

storséljare”, sager Sofia Larsen, vd pa Svensk Handel. mOdeha ndlare_ Som ma rha ndel n gaV
Smolket i gladjebagaren & mojligen att en stor del av férsé”ningen en reJa| SijtS.

forsaljningen drevs av sommarrean. Foérséljningen av - 0 o

sommarmode har latit vénta pa sig under en kall var och maj blev Klannlngar OCh Shorts var nagra av

en svag manad forsaljningsmassigt. ména ndens StOrSé |ja re.

"Vi sag ett uppdamt behov av att handla nya kldder och skor som
tog farti samband med sommarrean. Fér handlarnas del hade det
givetvis varit annu battre att fa sélja varorna till fullpris. Readriven
handel tar pa lonsamheten”, sager Sofia Larsen.

Stilindex visar att forséljningen av dammode gick starkast.
Damkléader steg med 15,7 procent och damskor med 13,4
procent. Lagprishandeln var segmentet som noterades for den
stérsta 6kningen. Aven férséljningen i e-handeln dkade stort.

"Det ska bli intressant att félja om manandens positiva siffror en
tillfallig ljusglimt eller ett tidigt tecken pa en vandning. For
handeln och den svenska ekonomin i stort behdver '

. i . . Sofia Larsen,
konsumtionen ta fart igen”, sdger Sofia Larsen. vd Svensk Handel
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Manadens utveckling
juni 2025-2024

Total
B «ider M skor
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1,6%

juni 2025/2024 Ackumulerat jan-jun 2025/2024

Fysisk handel

B «izder I skor

9,9%

juni 2025/2024

2,7%

-0,7%

Ackumulerat jan-jun 2025/2024

E-handel
B «izder M skor

33.4%
30,7%

juni 20254/2024

9,9%
6,7%

Ackumulerat jan-jun 2025/2024
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Manadens utveckling

Dammode gick starkast
Dam Herr Barn
juni Ack. juni Ack. juni Ack.
2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024
Klader 15,7% 5,5% Klader 2,2% -0,7% Klader & skor 8,8% -0,2%
Skor 13,4% 2,9% Skor 6,2% 2,4%
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Manadens utveckling

Storst 6kning inom lagpris

Lag Mellan Premium
juni Ack. juni Ack. juni Ack.
2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024
Klader & skor 13,4% 1,9% Klader & skor 7.6% 2,6% Klader & skor -1,2% -1,2%
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Manadens utveckling

juni
A P Ackumulerat jan- Ackumulerat jan-
juni 2025/2024 juni 2025/2023 jun 2025/2024 jun 2025/2023
Totalt Klader 10,1% 5,3% 1,6% 3,2%
Skor 12,4% -3,1% 3,4% 7,0%
Fysisk handel Klader 5,8% -1.2% -0,7% -0,4%
Skor 9,9% -5,5% 2,7% 3.7%
E-handel Klader 30,7% 39,9% 9,9% 16,9%
Skor 33,4% 19,0% 6,7% 22,9%
Dam Klader 15,7% 16,9% 5,5% 11,3%
Skor 13,4% -2,5% 2,9% 9,0%
Herr Klader 2,2% -2,3% -0.7% 0,0%
Skor 6,2% 3,2% 2,4% 10,9%
Barn Klader och skor 8,8% 2,8% -0,2% -2,8%
Lag Klader och skor 13,4% X 1,9% X
Mellan Klader och skor 7,6% X 2.6% X
Premium Klader och skor -1,2% X -1,2% X
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Medverkande bolag 2025
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Om rapporten Metod for prissegmentering

Stilindex presenteras 10-13 dagar efter aktuell Berakning av snittpriser: Baserat pa tillganglig prisinformation
forséljningsmanad som en indikation pa har snittpriser inhamtats fran aktorernas egna kanaler. Detta har
férséljningsutvecklingen i klad- och skohandeln. gjorts for utvalda och jamférbara underkategorier for att skapa
Uppgiftsldmnare ér flertalet kedjor i Sverige, frivilliga ett rattvist urval (exempelvis toppar & T-shirts, blusar & skjortor,
inkbpssamarbeten samt ett antal fristdende aktorer tréjor & cardigans).
som rapporterar sin forsaljning i egna butiker matt pa
jamforbara enheter. En del aktdrer har inte méjlighet att Fordelning och distribution: Utifran aktorernas snittpriser har
rapportera férséljningen uppdelad pé kategorier och gransvarden for varje enskilt segment definierats och aktérerna
kanaler, utan redovisar enbart den totala férséljningen. har fordelats enligt segmenten:
Det medfér att nyckeltal for olika uppdelningar inte ar + Lég
direkt jamforbara. ¢ Mellan Vld frégor kontakta
. P i
For insamlin.g och bearbetning svarar HUI Research. Rl SvenSk Handels
B Dnial e postkostar 395 kiex moms. Kvalitativ beddmning: Fér aktérer med otillracklig prisinformation -
Gratis for medlemmar i Svensk Handel. eller utan jamforbara underkategorier har en individuell pressjour: 0104718 650
klassificering gjorts av HUl:s analytiker.
svenskhandel.se
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