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Pasken - en stor handelshelg

De som planerar att fira pask forvantas i snitt spendera cirka 1 500 kronor pa paskrelaterade
varor inklusive mat. Detta innebar en total omséattning om cirka 8,7 miljarder forutsatt att 7 av tio
i aldern 18 — 80 ar firar pask. Motsvarande summa for enbart paskgodis uppgar till i genomsnitt
cirka 200 kronor per person som firar pask.

Strax dver sju av tio planerar att fira pask i ar. Av dessa planerar omkring atta av tio att kopa sin
mat till pask i en storre mataffar, foljt av att handla i en narbutik, vilket var femte planerar att
gobra. Strax dver en av tio bestaller paskmaten via natet, en lika stor andel som 2021, da fragan
senast stalldes.

Var planerar du att kopa din mat till pask?
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Agg toppar i ar igen

Likt féregaende ar ar agg den stora favoriten pa paskbordet; dver tre femtedelar av paskfirarna
uppger att &gg ar bland det viktigaste pa paskbordet, foljt av sill och lax. Minst viktigt ar spenat,
revbensspjall och vegetariska alternativ.



Vilken ratt tycker du ar viktigast pa paskbordet?

Agg I G4 %
Sill I 34%
Lax I 9%
Kéttbullar I 23 %
Efterratt/godis I 25%
Janssons frestelse I 13%
Prinskorv I 16%
Lamm I 11%
Rékor NI 11%
Skinka I 8%
Vegetariska alternativ I 6%
Revbensspjall I 4%
Vetej I 3%
Annat HH 3%
Spenat Il 2%
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Fisk och skaldjur 6kar mest under pasken

Sett till férsaljningen i dagligvaruhandeln under pask ar konserverad fisk och skaldjur den
kategori som 6kar mest i procent, se nedan (jamforelse mellan paskveckan och en
genomsnittsvecka 2023):

Vinnarkategorier under pasken (6kad forsaljning i procent):

Konserverad fisk & skaldjur (+156%),
Farsk fisk & skaldjur (+155%),
Bordsservetter (+106%), och
Barnaskar (Konfektyr) (+103%).
Farska kryddor (+98%)

aoprOdD =

Kaélla: NielsenlQ ScanTrack, DVH Scanning, Samtliga kategorier, Vardeforsaljning’000, v14 och helar 2023, W.08 2024. (Copyright
© NielsenlQ.)



Godis, leksak och skraplott i paskagget

Bland de som planerar att ge bort ett paskagg/en present, planerar dver sju av tio att fylla det
med godis. Andra relativt populara alternativ ar en leksak, pengar eller en skraplott, vilket drygt
var sjatte planerar att lagga i paskagget/ge bort i present.

Om du planerar att ge bort ett paskédgg/en present, vad kommer det innehalla?

GOdiS 1 74 %,
Pengar IS 16%
Skraplott 159
Leksak I 14%
Presentkort mEE————— 129
Smycke m— 5%
Kladesplagg mmmm 5%
Upplevelse mmm 3%
Bok mmm 3%
Annat B 1%
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Julen fortfarande storre i betydelse

Pasken ar, efter julen, den viktigaste hogtiden for forsaljningen inom handeln.

Storst betydelse har pasken for dagligvaruhandeln, och betydelsen har 6kat ytterligare i ar;
cirka atta av tio dagligvaruhandlare uppger att hogtiden ar av betydelse for forsaljningen, vilket
kan jamféras med omkring sju av tio ifjol.

Inom sallanképsvaruhandeln ar motsvarande andel drygt var tredje, en minskning jamfért med
ifiol. Aven inom e-handeln har betydelsen sjunkit nagot sedan ifjol.

Vilken betydelse anser du att féljande helger och hégtider har fér
forsaljningen i din butik? | diagrammet redovisas de som svarat "viktig".
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Kaélla: Extrafraga Handelsbarometern januari 2024



Paskens betydelse for handeln, per delbransch
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Kélla: Extrafraga Handelsbarometern januari 2024

Manga paskkampanjer

Strax éver 6 av 10 handlare planerar att genomféra nagon form av kampanj i samband med
pasken i ar. Likt féregaende ar ar det flest dagligvaruhandlare som planerar att genomféra en
kampanij; totalt 85 procent, vilket kan jamféras med 76 procent ifjol. Aven inom séllankdpsvaru-
och e-handeln ar det fler som planerar att genomféra en kampanj i ar jamfort med ifjol.
Vanligast ar att genomféra en kampanj kopplad till ordinarie sortiment. Inom dagligvaruhandeln
valjer strax 6ver var tredje att genomféra en kampanj kopplad till ordinarie sortiment.

Planerar ni att genomféra nagon kampanj i samband med pasken?
| diagrammet redovisas de som svarat "Ja"
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Extra personal under pasken

Drygt tio procent av det totala antalet handlare planerar att ta in extrapersonal under pasken i
ar, absolut stérst andel aterfinns inom dagligvaruhandeln dar var tredje planerar att ta in
extrapersonal, vilket kan jamféras med var femte ifjol. Det ar saledes fler dagligvaruhandlare
som planerar att ta in extrapersonal i ar jamfért med ifjol. Majoriteten planerar att ta in 1-2
personer extra under pasken.

Kommer ditt foretag att ta in extrapersonal under pasken?
Andel per delbransch som svarat "Ja"
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Rapporten ar baserad pa en konsumentundersoékning i mars 2024, extrafragor i
samband med Svensk Handels Handelsbarometer fran januari och mars 2024,
samt Nielsens ScanTrack.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en
telefonundersdkning som varje manad distribueras till 600 slumpvis utvalda
dagligvaruhandlare, sallanképsvaruhandlare, e-handlare och partihandlare. Undersékningen
som refereras till i denna rapport genomférdes i januari och mars 2024.

Konsumentundersékningen genomférdes som en webbenkat av ett externt
undersokningsforetag pa uppdrag av Svensk Handel. 1007 personer i Sverige mellan 18 och
80 ar deltog. Enkaten stratifieras med avseende pa kon, alder och geografi och genomférdes
i mars 2024.

* NielsenlQ ar ett globalt marknadsundersoknings- och analysféretag som samlar in
forsaljningsdata fran detaljhandeln (NielsenlQ ScanTrack) vilket bland annat mojliggor
analyser av kdpbeteenden, marknadstrender och marknadsandelar.
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