Stilanalys - februari 2019

Rapporten i korthet

Under 2018 minskade forsdljningen enligt Stilindex med 2,8 procent for klader och
3,4 procent for skor i 16pande priser. Forsaljningsvolymerna minskade med 2,6 respektive
3,2 procent under éret.

Modepriserna gentemot konsument minskade med 0,2 procent under 2018 jamfort med
aret innan. Under samma period steg importpriserna for mode med 2,6 procent. Att
importpriserna stiger samtidigt som prisutvecklingen mot konsument inte f6ljer med
bidrar till att marginalerna i branschen pressas.

Avslutningen pé aret blev dyster for modehandeln. Sommarviarmen forsenade
forsaljningsstarten for hostmodet och november koncentreras allt mer till Black Friday
som har sin tyngdpunkt i andra branscher.

Den viktiga julhandeln tappade jamfort med dret innan men tappet mildrades négot av
mellandagsrean.

Modehandeln har det tufft i hela Vasteuropa — utvecklingen i Sverige dock nagot mer
negativ.

Kontakt: Maria Sandow, kanslichef Svensk Handel Stil, maria.sandow@svenskhandel.se, tel 010-47 18 639
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September-december:
Trog avslutning pa aret for modehandein

Modehandeln med klader och skor befinner sig i en tid av omvilvning. Konkurrensen fran
andra branscher okar, e-handeln vixer snabbt och digitaliseringen leder till bdde nya
affirsmodeller och nya konsumentbeteenden. Detta innebidr stora utmaningar fér den
traditionella modehandeln. Under helaret 2018 minskade forséljningen for bade klader och
skor samtidigt som marginalerna fortsatte att pressas i branschen (mer om heldret under
avsnittet "Minskad forsiljning for modehandeln under 2018”).

Avslutningen pa aret &r modehandelns storsta sett till forsaljning, vilket gor perioden till en
av de viktigaste for branschen. Forsiljningsutvecklingen var dock negativ aven under denna
period. Forsiljningen av klader och skor minskade i bade 16pande priser och volym under
perioden september till december jamfort med samma period 2017. I kladhandeln var den
negativa utvecklingen relativt konstant under hela perioden. Forsiljningen minskade med
3,7 procent i 16pande priser och med 4,1 procent i volym. Aven skohandeln tappade i
forsiljning under avslutningen av aret. Totalt minskade skohandelns forséljning med 6,9
procent i I6pande priser och 4,4 procent i volym.

Varmen forsenade forsaljningsstarten for hostmodet

Varmen stillde till det en del for modehandeln under hosten. Sommarvarmen varade dnda
in i september och i oktober infoll det som kallas Brittsommar med ovanligt hoga
temperaturer. Viarmen gjorde att forsiljningen av hostens mode forsenades, vilket gjorde
att bade klader och skor gick sdmre dn vanligt i september och oktober.

Black Friday tar ett storre grepp om november

Forsiljningen fortsatte att utvecklas negativt dven i november. Kladhandeln minskade med
3,4 procent och skohandeln med hela 12,9 procent i 16pande priser. En forklaring till
november manads tapp kan vara Black Friday. Sannolikt viger konsumenterna en storre
andel av sina inkop under ménaden till andra branscher 4n modehandeln, exempelvis
elektronikhandeln, och kop av tidiga julklappar. K6p som framfor allt gynnar andra
branscher. En annan bidragande faktor ar att konsumenterna sannolikt avvaktar sina kop i
november till Black Friday, vilket bidrar till att kopen i nartid runt kophogtiden minskar.

Starkare mellandagsrea hjalpte inte modehandeln i december

I december okade forsiljningen av skor med 2,8 procent i volym. Dock var prisutvecklingen
negativ under manaden, vilket gjorde att utvecklingen i lopande priser fortfarande var
negativ och landade pad minus 0,3 procent. Forsiljningen av klider minskade med 3,8
procent i l6pande priser och med 4,6 procent i volym. December manad hade en trég
inledning men mellandagsrean hjalpte till att lyfta manaden nagot.



Diagram 1a. Klidhandelns utveckling i l16pande priser och volym under tredje tertialen
(sep-dec) 2013-2018.
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Diagram 1b. Skohandelns utveckling i l16pande priser och volym under tredje tertialen
(sep-dec) 2013-2018.
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Kailla: Stilindex och SCB



Minskad forsaljning under helaret 2018

Modehandeln hade det tufft under 2018. Klidhandelns forsiljning minskade med 2,8
procent i I6pande priser. Eftersom priserna mot konsument sjonk nagot under perioden var
minskningen i volym négot lagre, 2,6 procent. Skohandeln minskade med 3,4 procent i
I6pande priser under aret och med 3,2 procent i volym jamfort med 2017.

Svag inledning pa 2018

Endast tva respektive tre manader uppvisade tillvaxt i lopande priset for klader respektive
skor. Arets tre forsta manader hade storst negativ utveckling under &ret. Januari 4r en
klassisk reamé&nad med generellt ldgre marginaler och februari ligger inklamd mellan rean
och startpunkten for virmodet. Mars daremot ar en viktigt manad for modehandeln da
varens mode lanseras, vilket innebdr produkter med bittre marginal. Den negativa
utvecklingen i mars ar darfor extra kdnnbar. Utfallet i borjan av aret forsamrades sannolikt
av snoovader i stora delar av landet i februari samt av att pasken, som ar en hogtid dar
dagligvaruhandeln snarare dn sillanképsvaruhandeln gar starkt, infoll i mars.

Revansch under april och maj

Gladjande nog vande utvecklingen i april manad. Bade klader och skor utvecklades positivt,
vilket var lite av en revansch for den minskade forsidljningen i mars. Goda
vaderforhéallanden och en bra kalenderpaverkan med den tidiga pasken i mars samt déliga
jamforelsetal bidrog till den fina utvecklingen. Aven maj utvecklades positivt jimfort med
samma period foregaende ar pa grund av att sommarvadret kom tidigt.

Varmeboljan skapade varubrist i handeln och férsenade héstmodets
forsaljning

Den goda forsialjningen i april och maj och den extrema varmeboljan bidrog till en sdmre
forsiljning i juni och juli pa grund av att det blev brist pd sommarvaror i butikerna. I augusti
tappade kladhandeln medan skohandeln uppvisade tillvixt. Da skohandeln &r mer
vadersstyrd gynnades branschens forsiljning av nagra dagars regn. Det varma vadret bidrog
vidare till en trog start pa hostforsiljningen och utvecklingen under september till december
var negativ for bade klader och skor jamfort med samma period foregaende ar.

Diagram 2a. Forsiljningsutveckling i klidhandeln och skohandeln 2018 jamfort med 2017.
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Kalla: Stilindex och SCB



Diagram 2b. Forsiljningsutveckling i klidhandeln per ménad 2018 jimfort med samma period
foregaende ar.
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Diagram 2c. Forsiljningsutveckling i skohandeln per manad 2018 jamfort med samma period
foregaende ar.
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Kalla: Stilindex samt KPI (SCB)

Okade importpriser gav lagre marginaler under 2018

Under 2018 var den svenska kronan svag i forhéllande till euron och dollarn, vilket
paverkade den svenska modehandeln eftersom i stort sett alla produkter inom
modehandeln tillverkas utomlands och képs i dollar respektive euro. Detta far i sin tur effekt
pa butikernas prissattning och marginaler (las mer om hur den svenska valutan paverkar
modehandeln i tidigare stilanalys fran Svensk Handel Stil).

Importpriserna pa klader och skor fortsatte under helaret 2018 att 6ka medan priserna i
butik minskade, vilket skapade ett storre glapp mellan inkopspriser och forsiljningspriser
som i sin tur ledde till lagre marginaler for handlarna. Importpriserna hade under perioden
januari-april en negativ utveckling men mellan maj och augusti fortsatte de att stiga och



mellan september och december 6kade de med 7,3 procent. De senaste aren har euron legat
pé en niva runt g till 10 svenska kronor per euro och den amerikanska dollarn har legat runt
8 till 9 svenska kronor per dollar. Under perioden september-december 2018 minskade
euron svagt i varde jamfort med den svenska kronan och 1ag i december pé 10,28 kronor
per euro. Dollarn fortsatte daremot att stiga till ett varde av drygt 9 kronor per dollar.

Under forsta halvaret 2018 6kade priserna mot konsument nagot foljt av en mer drastisk
minskning i augusti. Mellan september och december var utvecklingen svagt negativ
jamfort med samma period foregdende ar. Under helaret 2018 utvecklades priserna svagt
negativt jamfort med aret innan.

Diagram 3a. Utveckling for konsument- respektive importpriser for klidd- och skohandeln.
Januari 2014-december 2018. Importprisindex (IMPI) 2014=100, Konsumentprisindex (KPI)
Procentuell forindring jaimfort med motsvarande méanad foregaende ar.
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Diagram 3b. Utveckling for konsument- respektive importpriser for klad- och skohandeln 2018
jamfort med samma period foregaende ar.
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Diagram 3c. Vixelkurs SEK/EUR samt SEK/USD méanadssnitt januari 2014- december 2018.
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Kalla: Riksbanken

Modehandeln har det tufft i hela Europa

Den svenska modehandeln har efter 2008 vixt langsammare dn aren efter millennieskiftet.
Modehandeln har inte gynnats av den goda kopkraftsutvecklingen, hogkonjunkturen och
de laga rantorna i samma utstrackning som andra branscher. Modevaror har istillet stott
pé en Okad konkurrens fran andra branscher som blivit allt viktigare for konsumenterna
samtidigt som konkurrenssituationen i branschen forandrats snabbt. Den nya verkligheten
bestar bland annat av fler internationella spelare, 6kad priskonkurrens och en e-handel som
tar marknadsandelar. En snabb jimforelse med 6vriga Europa visar att Sverige inte ar
ensamt om utvecklingen och att modehandelns tillvixt har minskat efter 2008 i manga
lander i Vasteuropa.

Diagram ga. Arlig genomsnittlig utveckling for modehandeln i de nordiska liinderna 2000-2007
och 2009-2018%, l6pande priser (2008 har tagits bort for att exkludera den storsta effekten av
finanskrisen)

ARSPERIOD DANMARK FINLAND NORGE SVERIGE
2000-2007 ‘ +6,0 % +4,3 % +4,5 % +2,0 %
2009-2018 ‘ -1,5 % -0,3 % +0,5 % -0,7 %

Kalla: Eurostat och Stilindex for Sverige.
*Modehandeln frdn Eurostat innefattar forsdljning hos fysiska butiksaktérer specialiserade inom kldder
respektive skor samt deras forsdljning online.

I vara nordiska grannliander ar monstret tydligt. Den genomsnittliga arliga tillvaxttakten
var betydligt hogre aren fore 2008 4n dren efter. Modehandeln vixte i snitt med mellan 4
och 6 procent fore 2008 medan tillvaxttakten har varit svag eller negativ sedan dess.



Variationerna kan till viss del forklaras av den ekonomiska utvecklingen i linderna och
framfor allt Danmark och Finland har haft en del ekonomiska utmaningar under nagra av
aren efter 2008, men trenden ar dnda tydlig. Lyfts blicken utanfor Norden gar det att se
samma trend i andra vasteuropeiska lander.

Diagram 4b. Genomsnittlig utveckling for Modehandeln i viisteuropeiska linder och i Sverige,
2001-2018, lopande priser
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Kdlla: Eurostat och Stil (Inkluderade ldnder i Visteuropa dr Belgien, Danmark, Finland, Frankrike, Italien, Nederldnderna,
Norge, Portugal, Spanien, Storbritannien, Tyskland, och Osterrike.)

I diagrammet ovan syns modehandelns utveckling i ett antal vasteuropeiska lander samt i
Sverige. Diagrammet visar att tillvixten i bade Vasteuropa och Sverige var hogre mellan
2000 och 2008 an efter 2008. Detta trots en hogkonjunktur med goda
konsumtionsférhéallanden i varldsekonomin och Europa under de senaste aren. Tyskland
skiljer sig nagot fran de ovriga lainderna med en negativ utveckling fore 2008. Den samlade
utvecklingen stiarker argumenten for att orsakerna till utvecklingen i Sverige inte ar
landspecifika utan till stor del europeiska och att det vi ser framfor allt ar resultatet av ett
forandrat konsumentbeteende i viastvarlden, &ven om Sverige har haft en nagot mer negativ
utveckling dn de flesta ovriga lander. Under 2018 var Storbritannien den enda av de stora
vasteuropeiska ekonomierna som lyckades na tillvixt i modehandeln, om 4n med svaga 0,2
procent. Tyskland, Frankrike, Spanien, Italien och samtliga lander i Norden uppvisade alla
en minskad forsiljning under 2018.



Diagram 4c. Arlig genomsnittlig utveckling for modehandeln i Viisteuropa totalt, Sverige och
visteuropeiska linder, 2000-2007 och 2009-2018, lopande priser (2008 tas bort for att
exkludera den storsta effekten av finanskrisen)

LAND/REGION 2000-2007 2009-2018
VASTEUROPA 2,7% 0,8%
SVERIGE 2,0% -0,7%
BELGIEN 3,5% 0,5%
TYSKLAND -0,3% 1,7%
SPANIEN 4,6% -1,5%
FRANKRIKE 4,1% 1,4%
ITALIEN 0,7% 0,6%
HOLLAND 1,6% -1,1%
PORTUGAL 0,6% -0,3%
STORBRITANNIEN 4,3% 2,5%
OSTERRIKE 1,5% 0,8%

Killa: Eurostat och Stilindex for Sverige.

I de Ostra delarna av Europa ser det lite annorlunda ut. Trenden ar visserligen densamma
som i Visteuropa med négot ligre tillviixt efter 2008, men linderna i Osteuropa uppvisar
en betydligt hogre tillvaxttakt. Nagra forklaringar till detta ar att dessa marknader inte ar
lika mogna och att finns en viaxande efterfrigan fran konsumenterna samtidigt som nya
butiker och koncept fortsitter att etablera sig pa marknaderna.

Diagram 4d. Arlig genomsnittlig utveckling for modehandeln i 6steuropeiska Liinder, 2000-2007
och 2009-2018, l6pande priser (2008 tas bort for att exkludera den storsta effekten av
finanskrisen)

LAND/REGION 2000-2007 2009-2018
BULGARIEN 16,6% 5,3%
TJECKIEN 7,7% 4,2%
LITAUEN 27,6% 7,0%
UNGERN 8,4% 5,5%
POLEN 12,5% 8,2%
RUMANIEN 33,4% 13,1%

Kadlla: Eurostat
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