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FENSS.
Sammanfattning

= Julen ar handelns viktigaste forsaljningsperiod under aret. 6 av 10 handlare anser att julhandeln ar viktig for forsiljningen.

= Enligt Svensk Handels prognos kommer vi i Sverige att kopa julklappar for 23 miljarder kronor i ar. Det motsvarar
omkring 3300 kronor per person som koper julklappar.

= Merforsaljningen for detaljhandeln under december stannar dock pa 15 miljarder kronor jamfort med en genomsnittlig
manadsforsaljning. Ungefar 3 miljarder kronor av julklappskopen har skett redan i november, och ca 5 miljarder kronor av
julklappskopen ar en omfordelning av kop som under andra manader gar till annan "egen” konsumtion.

» Decemberhandeln fortsatter att vixa. Men sedan 2016 vaxer den nagot langsammare dn ekonomin i 6vrigt.

» Leksakshandeln far storst uppsving under julhandeln, foljt av guld- och smyckeshandeln samt bokhandeln.

= Statskassan drygas ut i samband med julhandeln. 29 miljarder kronor vintas handeln generera i skatteintikter under
december. Julhandeln vantas ocksd medfora 15.000-20.000 extra jobbtillfallen.

= Miljo och héllbarhet ar allt viktigare pa julbordet. Omkring varannan person anser att miljo- och héllbarhetsaspekter ar viktiga
nar de handlar julmat.

= 36 procent av konsumenterna koper majoriteten av sina julklappar online. Nastan 60 procent kommer att kopa nagra
julklappar pa natet och var attonde person planerar att kopa julklappar fran utlandska nathandlare.

= Allt fler konsumenter koper julklappar pa natet. Men fortfarande koper varannan person julklappar i butiker dar de bor.
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Julhandeln i1 siffror
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Kalla: HUI Research Julhandelsprognos 2018, detaljhandelsindex (SCB), konsumentundersékning samt egna berakningar
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Julhandeln ger klirr | statskassan

Antal miljarder kronor som
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under december 2018. december 2018.

Kalla: Detaljhandelsindex (SCB) och egna berékningar



Manga kommer in pa arbetsmarknaden WANDS.
under julhandeln

Julen ar arets mest intensiva period for manga handlare. For att mota ett okat kundtryck under jul- och nyarshelgen
tar nastan tre av 10 handlare in extrapersonal. Ofta ar det unga personer som far in foten pa arbetsmarknaden.

I genomsnitt Totalt skapar

28% ommer dessa tain 15 OOO \

Av alla handlare 2
planerar att ta in personer extra under 2 O O O O

extrapersonal. : ) ey
julen extra jobbtillfallen

Kalla: Detaljhandelsindex (SCB) och egna berékningar



Julhandelns omsattning okar nar ekonomin WANBE,
och befolkningen vaxer...
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Kalla: HUI Researchs julhandelsprognos 2018. *Prognos



... men utvecklas nagot svagare an den

svenska ekonomin sedan 2016
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Julhandel och BNP, indexerad utveckling
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Kalla: SCB 2001-2017 samt HUI Researchs julhandelsprognos 2018.



Leksakshandeln far storst uppsving WENBS.
av Julhandeln
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Kalla: Detaljhanddelsindex (SCB)



Handelns viktigaste hogtid
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Fraga: Vilken betydelse anser du att foljande helger och hogtider har for forsiljningen i din butik?
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Nastan

6 av 10
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att julen ar
viktig for
forsaljningen
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Kalla: Svensk Handel, extrafragor Handelsbarometern januari 2018
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Julen sarskilt viktig for dagligvaruhandeln
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Kalla: Svensk Handel, extrafragor Handelsbarometern januari 2018
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Forsaljningen inom dagligvaruhandeln okar =2

Julen ar mycket viktig for dagligvaruhandeln. Under julveckan (vecka 51) har det i snitt salts
27 procent mer an en genomsnittlig vecka de senaste tre aren. Till jul koper vi kott och sott.
Julskinkan ar en stark drivfaktor bakom den starka kottsasongen och praliner driver

konfektyr. [~ )

Den totala
forsaljningen i
dagligvaruhandeln
okade med 8,8% @

varde) under
julveckan 2017
jamfort med 2016.

N
X

\

Under de senaste
aren har julveckan
i snitt salt for
27 % mer in en
genomsnittlig
vecka

3\

\

Konfektyr sialde 109%
mer under julveckan 2017
jamfort med en
genomsnittlig vecka.

Kott salde 76 % mer under

julveckan 2017 jamfort med
en genomsnittlig vecka

Djupfryst salde 12 %
mindre dn en genomsnittlig
vecka

Kalla: Nielsen ScanTrack
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Roligare att ge an att fa julklappar

Fler blir glada av att ge an att fa julklappar. Nastan 8 av 10 blir glada av att ge julklappar samtidigt
som cirka 6 av 10 uppger att de blir glada av att fa julklappar.

Jag blir glad av att ge julklappar

(2017: 71%)
Blir glada av att ge
julklappar

Fraga: Hur vil
instimmer du i
foljande pastaenden?
Svaren som redovisas ar
de som angett “Instimmer
helt” samt "Instammer i
hog grad”.

Jag blir glad av att fa julklappar

(2017: 57%)
Blir glada av att fa
julklappar

HWENBS

Kalla: Konsumentundersdkning november 2018



Julmat, pynt och lussebullar viktigast WANBSL
for att skapa en "riktig jul”
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Fraga: Vad av foljande skulle du kunna ta bort och fortfarande kalla julen for ”en riktig jul”? Har ju ltomten blivit av
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farre an forra aret, da ansag
Julpyntning i butik/pé stan ———_172% 19% 4 av 10 personer att jultomten kunde
tas bort. Det finns fortsatt hopp for

17% .
Pepparkakor och lussebullar ‘ 21% Jultomten!
Julpyntning hemma 15%
Julmat 14%

L
Annat 220/? m2018 m2017 2016

Kalla: Konsumentundersokning november 2018
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Fler har ambitionen att dra ner pa WENBEL
julkonsumtionen i ar

Fraga: Kommer du att handla mer eller mindre av féljande under julhandeln i ar jaimfort med forra aret?

Planer for minskad
julhandel

Konsumenten anger, precis
som forra aret, att de tanker

59% 4% dra ned p& savil julklappar
som julmat. Trots det forvantas

julhandeln vaxa.

Julmat

En forklaring kan vara att man
tanker kopa farre men dyrare
saker. En annan forklaring ar

att man koper mer an vad man

Julklappar 51% 30% (2017: 25%) planerar.

mMer = Of6rindrat mMindre = Vetej

Kalla: Konsumentundersékning november 2018



Miljo och hallbarhet allt viktigare
pa julbordet

Fraga: Hur viktig dr miljo- och hallbarhetsaspekten nar du handlar?

46%

(2017: 42%)

Julklappar 14%

54%

(2017: 54%)

Julmat 18%

Mycket viktig ~ mViktig =~ ®Varkeneller = Inte sa viktig Helt oviktig Vet gj
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Miljo och hallbarsaspekter
viktiga

Svenska konsumenter vager i allt
hogre utstrackning in miljé och
hallbarhet vid kop av alla typer av
varor. Miljo- och
hallbarhetsaspekter ar sarskilt
viktiga nar det kommer till julmat.
Omkring varannan person anser att
miljo- och hallbarhet ar viktig nar
de handlar infor julen.

Miljo- och hallbarhetsaspekten har
blivit viktigare nar det kommer till
att handla julklappar. Forra aret
svarade 42% att de ansag att
hallbarhet var viktigt, i ar ar
motsvarande siffra 46%.

Kéalla: Konsumentundersékning november 2018



Allt farre koper julklapparna i butiker
dar de bor
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Fraga: Var koper du majoriteten av dina julklappar?
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I &r planerar 36 %0 att
kopa majoriteten av sina
julklappar pa natet.

Fortfarande koper
nastan varannan
konsument majoriteten
av julklapparna i butiker
pa orten dar de bor, men
trenden ar nedatgaende.

Kalla: Konsumentundersokningar i november 2018, 2017, 2016 samt 2015.



Fler &n halften planerar att kopa nagra av WANBE.
sina julklappar pa natet

Kommer du att kopa nagra julklappar pa nitet i ar?

70%

60% 57% 58%

51%

50%

40%
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30%

27%

22%

19% 20%
16%

20%

10%

0%

Nej Vet ej/har inte bestimt mig adn
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Kalla: Konsumentundersékningar i november 2018, 2017 samt 2016.
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Vanligast for unga att kopa julklappar pa natet

Kommer du att kopa nagra julklappar pa nitet i ar?

80% 6% Diagrammet redovisar de som svarat Ja”
72% Nastan
70% 68% 6% 7 av 10 personer
i aldern 18-25 ar
% 56% 57% %% planerar att kdpa
50% 51% julklappar pa natet i
50% ar.
42%
o Samtidigt planerar
. 0% 0% nastan
o : - 27 3 av 10 personer
Do over 65 ar att handla
julklappar pa natet.
10%
0%

18-25 ar 26-45 ar 46-65 ar 66+ar Totalt
2016 E2017 2018

Kalla: Konsumentundersékningar i november 2016-2018.



Alla aldersgrupper planerar att 6ka sina

julklappsinkdp pa natet

Kommer du att
kopa fler julklappar
pa nitet i ar jaimfort

med forra aret?

= Ja

= Nej

Vet ej/inte bestamt mig dn
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35%

30%
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40%

32% 31%

18-25 ar
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Jamforelse 2016 - 2018.
Andel som svarat ”Ja”

33%
27%
25%
17%
15%
12%
26-45 ar 46-65 ar

H 2016 E2017 W2018

8% .
6% 77

66+ ar

Kalla: Konsumentundersékning november 2018



Farre koper julklappar fran utlandska WANBE,
e-handlare

Fraga: Kommer du att kopa nigra julklappar fran utlindska
hemsidor/foretag?

Var attonde person
planerar i ar att kopa julklappar
fran utlandska nathandlare.

I takt med att nathandeln vaxer
okar ocksa handeln fran utlandet.
Daremot verkar trenden ha avtagit
nar det galler julklappskop. I forra
arets matning svarade

var fjarde person
att de planerar att kopa julklappar
fran utlandska hemsidor.

mJa =Ne = Vetej/inte bestimt mig dn

Kalla: Konsumentundersokning november 2018
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Kontaktuppgifter

FOor mer information:
Johan Davidson, Chefsekonom Svensk Handel, 070- 698 39 02
Anna Ekstrom, Nordic Sales Effectiveness Leader, Nielsen, 070-310 89 13

Svensk Handels pressjour, 010-47 18 650

For metod - och faktafragor om rapporten kontakta:
Amanda Eriksson, Analytiker Svensk Handel, 070-578 54 23



HWENBS

nieclsen

Om undersékningen SRR

Underlaget i Svensk Handels julrapport ar baserat pa extrafragor i samband med Svensk Handels
Handelsbarometer fran januari och november 2018, Nielsen ScanTrack samt tva konsumentundersokningar
genomforda under november 2018.

Handelsbarometern fram i samarbete med HUI Research. Extrafragorna i samband med Handelsbarometern
stills i en telefonundersokning som varje manad distribueras till 300 slumpvis utvalda dagligvaruhandlare,
sallankopsvaruhandlare och e-handlare. Den har undersokningen genomfordes i oktober 2018.

Konsumentundersdkningarna genomfordes av en oberoende part i tva separata webbenkater dar 1045
respektive 1009 personer i Sverige mellan 18 och 80 ar deltog. Respondenterna ar representativa for fordelningen
i riket med avseende pa kon, alder och geografi. Undersokningarna genomfordes i mitten av november 2018. Det
statistiska underlaget for prognosen over arets julklappskop bestar av svaren fran drygt 2000 respondenter.

Nielsen ScanTrack avser Dagligvaruhandeln exklusive s.k. Hard Discount. Nielsen ar ett foretag som studerar
konsumenter i olika lander for att skapa insikter kring koptrender och mediavanor. Nielsen genomfor
kontinuerligt undersokningar over forsaljningen i dagligvaruhandeln i Sverige. De anvander sig av Nielsen
ScanTrack som samlar data fran kassasystemens avlasta streckkoder. Resultaten fran Nielsens undersokningar
ligger till grund for delar av statistiken som presenteras i denna rapport.



