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Det hér planerar svenskarna att kopa

Barnfamiljerna
laddar for
h a I Iowee n Pumpor/dekorationer 37%

Godis 69%

Mat/dryck utéver godis 32%

Smink/drakter 21%

Bas: De som planerar att fira halloween. Flera svar méjliga.

Barnfamiljerna planerar fler halloweenkép

Totalt [l Barnihushallet

Narmare hélften av svenskarna planerar att fira halloween . 69%
i &r. Bland dem stér godis hogst pa inkopslistan: néra sju av Godis
tio planerar att kopa godis. Dérefter féljer pumpor och

andra dekorationer, som néra fyra av tio ténker kdpa. 37%
Pumpor/dekorationer

83%

Bland firare med barn under 18 &r i hushallet planerar drygt _ 63%
atta av tio att kdpa godis. Néara tva av tre tanker kopa

pumpor eller andra dekorationer, medan drygt var tredje Mat/dryck utéver godis 32%

planerar att kdpa smink eller drékter. _ 27%

Barnhushéllens inképsplaner spénner dédrmed frén 21%

godisskalen till utkladnaden. Det gor dem till en viktig Smink/drékter 349%

malgrupp for handeln infér halloween.

Bas: Halloweenfirare totalt respektive firare med barn under 18 &r i hushallet. Flera svar mojliga.
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Fran skrackfilm till godisskal
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Olika aldrar, olika firande

Hur halloween firas skiljer sig 4t mellan generationerna.
Bland de yngre har underhallning och upplevelser en tydlig
plats. Tre av tio firare i &ldern 18—-34 ar planerar att titta pa
skrackfilm eller 4gna sig &t annan halloweenunderhallning.
Lika manga tanker bestka ett evenemang eller en aktivitet.
Bé&da inslagen &r vanligare an bland firarna som helhet.

Bland de éldre firarna har godisskalen en sarskilt tydlig plats.

Tva av tre i dldern 65-84 ar planerar att ha godis hemmaitill
dem som gér "bus eller godis”. Det &r en hogre andel 8n
bland firarna som helhet, dar ungeféar halften planerar att ha
godis redo for besdkarna.

Yngre firare séker upplevelser
Samtligafirare [l 18-34ar

30% 30%
24%
18% 18%
14%
Film/ Evenemang/ Middag/fest
underhallning aktivitet utanfér hemmet

Bas: Halloweenfirare. Flera svar majliga.

"

Godis hemma till “bus eller godis

67%
61%

54%

31%

18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65-84 ar

Bas: Halloweenfirare i respektive &ldersgrupp.




Har vacks idéerna
till halloween

Idéerna till halloweenfirandet kommer ofta fran vanner,
familj och sociala medier. Men &ven handeln bidrar med
inspiration. Néra var femte firare hamtar eller rdknar med
att hamta idéer fran butikernas skyltning eller sortiment,
medan 16 procent inspireras av butikernas webbplatser
eller reklam. Bland 35-49-aringar ar bada
inspirationskallorna vanligare &n bland firarna som helhet,
med andelar pa 28 respektive 22 procent.

Bland yngre firare har sociala medier en séarskilt stark
stéllning. Néra halften av 18-34-aringarna anger detta
som inspirationskélla, jamfért med 31 procent av samtliga
firare.

Néar idéerna sedan ska bli inkop ar livsmedelsbutiken det
vanligaste valet. Bland dem som planerar att handla anger
57 procent livsmedelsbutik och 16 procent lagprisbutik. |
fjol var motsvarande andelar 53 respektive 54 procent.
Forandringar i undersdkningens upplagg och fragebas
begrénsar dock jamforbarheten, sa skillnaden kan inte
tolkas som en direkt forflyttning av kunder mellan
butikstyperna.

Samtidigt har var femte som planerar att handla &nnu inte
bestamt var. Det finns ddrmed utrymme fér handeln att
béade inspirera till firandet och fanga upp kunder infér
halloween.

Har hdmtar firarna inspiration

Véanner/familj

Sociala medier

Butikers skyltning/sortiment
Butikers webbplatser/reklam
Film, tv eller spel
Soékmotorer/andra webbplatser
Al-tjanster

Bas: Halloweenfirare. Flera svar méjliga.

4%

16%

13%

8%

19%

31%

33%

Hér planerar konsumenterna att handla

Livsmedelsbutik

Lagprisbutik

Varuhus

Secondhandbutik

E-handel
Halloween-/kostym-/partybutik

Tradgéardsbutik

1%

9%

8%

6%

6%

Bas: De som planerar att kdpa halloweenprodukter. Flera svar mgjliga.

16%

57%
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Halloween lyfter
dagligvaruhandeln

Néra tva av tre dagligvaruhandlare, 63 procent, planerar
en kampanj kopplad till halloween i &r. | fjol var andelen 60
procent. Inom séllankdpsvaruhandeln &r andelen 19
procent, vilket &r ungefar samma nivé som forra aret.

Fo6r manga dagligvaruhandlare véntas satsningarna ocksa
féljas av ett lyfti forséljningen. Drygt hélften, 53 procent,
bedomer att halloween paverkar forsaljningen positivt,
jamfort med 49 procent i fjol. Hogtiden ar darmed ett
tillfalle som méanga i dagligvaruhandeln bade planerar
kampanijer kring och har positiva férsaljningsférvéantningar
pa.

Bland séllankdpsvaruhandlarna réknar 13 procent med en
positiv paverkan, mot 18 procent forra aret. De allra flesta,
84 procent, beddmer att halloween varken péaverkar
forséljningen positivt eller negativt.

Manga dagligvaruhandlare laddar
med kampanjer infor halloween
och drygt halften raknar med ett
lyft i fOrsaljningen.

Andel handlare som planerar en
férsaljningskampanj infér halloween

2025 M 2026

63%

60%

18% 19%

Dagligvaruhandel Séllankopsvaruhandel

Andel handlare som raknar med att halloween
paverkar forsaljningen positivt

2025 M 2026

53%
49%

18%
13%

Séllankdpsvaruhandel

Dagligvaruhandel

Bas: 150 svarande per delbransch och ar.
Kélla: Handelsbarometern, oktober 2025 och 2026.
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Halloweenhandeln vantas omsatta

1,2 miljarder kronor

e

S, .

Snittképen i niva med flera
tidigare ar

Svensk Handel beraknar att arets halloweenhandel kommer
att omsétta omkring 1,2 miljarder kronor. Narmare hélften av
svenskarna planerar att fira hogtiden. Bland dem som
planerar att l1agga pengar pa firandet uppgér det justerade
genomsnittliga inkdpsbeloppet till cirka 320 kronor.

De planerade inkopsbeloppen varierar med aldern. Bland
35-49-aringar och 50-64-aringar ligger snittet pd omkring
360 kronor, jamfoért med 310 kronor bland 18-34-aringar och
200 kronor bland 65-84-aringar. Beloppen i diagrammet ar
avrundade till ndrmaste tiotal kronor.

Arets totala snittbelopp ligger inom spannet fér 2021-2024.
Den lagre prognosen jamfért med 2025 hanger samman
med béade ett lagre genomsnittligt inkdpsbelopp och att farre
planerar att fira. Jamfort med fjolaret ar skillnaden storst
bland 50-64-aringar och personer utan barn i hushallet,
medan barnhushallens firande ligger nédrmare fjolérets niva.

Arets undersodkningsupplégg har forandrats, vilket
begrénsar jamférbarheten med tidigare ar. Den lagre
prognosen ska déarfor inte tolkas som en motsvarande
minskning av férséljningen.

Sa mycket planerar svenskarna att handla for
infor halloweeni ar:

.’|| ‘I:;IIIIMHEH<F%

Genomsnittligt planerat inképsbelopp infoér
halloween 2026, efter alder (kronor)

360 360
310 320

200

18-34 35-49 50-64 65-84 18-84

Handelns hogtider | HALLOWEEN 2026




Emma Andersson, kampanjchef pé Lidl (vanster)
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Lidl laddar for halloween

Fran svenska godissuccéer till nya halloweenfavoriter

Godisdgon, sjalvlysande dekorationer och pumpformade
grytor. halloween har blivit en allt viktigare hégtid for Lidl, och
en méjlighet att prova nya produkter. Emma Andersson,
kampanjchef pa Lidl, berattar om kundernas favoriter, en svensk
godissuccé pa export och méjligheterna hon ser i kommande
hégtider.

Hos Lidl bérjar halloweenfdrséaljningen redan i bdrjan av oktober
och nér sin topp precis fore hogtiden. Genom aren har kedjan
tidigarelagt forsaljningsstarten for att ge kunderna mer tid att
planera sina inkép.

- Halloween ér en jétteviktig hogtid fér oss pa Lidl! Det &r en
lekfull hogtid da vi har mdjlighet att inspirera till ett rysligt och
roligt firande, samtidigt som vi erbjuder de bésta priserna pa
marknaden. Vi kan se att intresset for halloween som hogtid har
Okat de senaste dren, sdger Emma Andersson.

| Svensk Handels undersdkning planerar néra sju av tio
halloweenfirare att kdpa godis. Bland firare med barn under 18 ar i
hushallet &r andelen drygt &tta av tio. Aven pumpor, dekorationer
och utkladnad stér hégt pa barnfamiljernas inkopslistor, vilket
kénns igen i de produkter som Emma Andersson lyfter fram.

— Forutom de klassiska pumporna séljer potatissnacks otroligt
bra. Dessa finns i smakerna salt, paprika och den ldskiga smaken
ketchup. Klassiska maskeraddrékter for barn, dekorationer och
temat “glow in the dark” séljer ocksa véldigt bra.

Kundernas efterfragan paverkar ocksa hur sortimentet utvecklas.
Emma Andersson ser ett dkat intresse for mer unika produkter,
och en svensk godisprodukt har fatt spridning dven utanfor
landets grénser.

Det &r en lekfull hogtid da vi
har mojlighet att inspirera till
ett rysligt och roligt firande,
samtidigt som vi erbjuder de
basta priserna pa marknaden.

Emma Andersson, kampanjchef pé Lidl
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— Ett roligt exempel &r Hulténs Déskalle fylld med godis, som blivit
en s4 stor succé att vi faktiskt exporterar den fran Sverige till
Lidlbutiker i flera andra europeiska lénder. Nér det géller non-
food ser vi att kunderna i hogre utstrdackning soker det dar lilla
extra, trendiga och lite unika produkter som till exempel en
gjutiagrnsgryta formad som en pumpa.

Néra var femte halloweenfirare i Svensk Handels undersdkning
hamtar eller raknar med att hdmta inspiration fran butikernas
skyltning eller sortiment. Fér Lidl handlar arbetet i butik bland
annat om att gbra sésongens produkter latta att upptécka.

— | de allra flesta butiker placerar vi halloweengodiset i entrén s&
att det ar det forsta som méter vara kunder. Det gor det l4tt att
hitta det som ar relevant fér sésongen. Vi har ocksa flera
aktiveringar i var medlemsapp Lidl Plus, till exempel Lyckohjulet
dér kunder kan vinna fina rabatter och gavor.

Erfarenheterna fran tidigare kampanjer har gett Lidl en battre bild
av vad kunderna uppskattar. Samtidigt finns det plats for nya
inslag i arets sortiment.

— P4 produktniva har vi lért oss massor under dren! Vi testar flera
nya produkter varje ar och de som uppskattas av vara kunder far
stanna kvar till kommande &r. Vad som ar extra roligt med
halloween for oss inkOpare ér att vi kan ta ut svdngarna mer an
vanligt. | drets sortiment erbjuder vi allt fran godiségon och glass
med grén vanilj till dekorationer i form av gravstenar och
skelettarmar.

Framdver ser Emma fortsatt utrymme fér sdsongssortimentet att
vaxa, inte minst i takt med att nya kunder hittar till Lidl varje vecka.
Kedjan foljer omvérlden och kundernas beteenden for att kunna
erbjuda det som efterfragas. Bland hogtiderna ser hon sarskilt
stora mojligheter ijulen.

— P4 Lidl ser vi fortsatt stor potential i julforséljningen. Det ér drets
stérsta mathogtia, och med vért starka erbjudande inom bade
egna varumérken som Matriket och tillfalliga sésongsprodukter
ser vi stora mdjligheter att ta ytterligare marknadsandelar. Med
tanke pé att manga hushéll har blivit allt mer prismedvetna blir vart
[6fte om hogsta kvalitet till branschens bésta pris dnnu viktigare
under julen.
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Om undersdkningen

H a n d e I n S h O g t I d e r Underlaget ar baserat pa extrafragor i samband med

Svensk Handels Handelsbarometer fran oktober 2026
och oktober 2025, samt en konsumentundersdkning
genomford av Novus, pa uppdrag av Svensk Handel i
oktober 2026.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI
Research och baseras pa en telefonundersokning som
varje manad distribueras till 450 slumpvis utvalda
dagligvaruhandlare, séllanképsvaruhandlare och
partihandlare. Undersékningen som refereras till i
denna rapport genomférdes i oktober 2026.

Konsumentundersékningen genomfordes som en
webbenkat dér 1047 personer i Sverige mellan 18 och
84 ar deltog. Enkaten stratifieras med avseende péa kon,
alder och geografi och faltperioden var mellan den 1
och 7 oktober 2026.

Tidigare undersékningar genomférdes av Synoint.
Leverantorsbytet och skillnader i fragebaser begréansar
jamférbarheten over tid.

Q Svensk
D Handel
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